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Abstract 

These days, startups have attracted a lot of attention 

at the national and international level because 

countries need innovation in their businesses to 

create dynamic in the economy, startups or 

businesses can grow and improve. Startups are 

usually created from big ideas and evolve to achieve 

success, but startups face many obstacles to success. 

One of the obstacles that start-ups and new 

businesses face is choosing a partner at each stage of 

the business life cycle, so doing this process is not 

an easy task and in this regard aspects and criteria 

should be considered. Identifying and analyzing the 

relationship between partner selection criteria can 

help to increase the probability of success and 

continue the path of startups formed in the 

ecosystem so that the active people in this ecosystem 

can make smarter decisions. One of the vital factors 

of partnership, sustainability and transparency are at 

the highest priority level and therefore more 

attention should be paid to these matters. In order to 

obtain a complementary, interconnected and 

integrated view to examine the research topic and 

also to fill the existing gaps, this research seeks to 

do the following:The performance and scientific 

approach of researchers and people active in the 

ecosystem in order to express some selection criteria 

To be analyzed as a partner and investor in new 

businesses and start-ups. 

Keywords: Bibliometric, Co-founder, 
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 چكیده
 ، انتخاب شدددری هاآپعوامل کلیدی موفقیت در رشدددد اسدددتار یکی از  

ستراتژی   انجام این در هر مرحله از چرخه عمر کسب و کار است، بنابر این ا
بایست جنبه ها و معیارهای کار ساده ای نیست و در این خصوص می فرآیند

شددناسددایی و ت لیل ارتبان بین معیارهای انتخاب . مختلفی مد نظر قرار گیرد
های مسیر استار  آپتواند برای بالابردن احتمال موفقیت و ادامه شری  می

شددکل گرفته درون اکوسددیسددتن کم  نموده تا باعف شددود فعالان این اکو 
صمین گیری ستن بتوانند ت شند.سی شته با شمندانه تری دا ز عوامل ا های هو

حیاتی شدددراکت، پایداری، شدددفافیت و سدددارن بودن در بالاترین درجه ارویت 
به جهت . توجه مضدداعش شددودبایسددت به این موارد میقراردارند و از این رو 

و  پژوهش موضوع بررسیبرای  ، به هن پیوسته و یکپارچهیاه تکمیلنگ کسب
بال به دناین ت قیق  موجود در این بین،پرکردن خلاهای  به منظورهمچنین 

ست: ستن فعالانعملکرد و رویکرد علمی م ققان و  انجام موارد زیر ا سی  اکو
به جهت امکان بیان برخی از معیارهای انتخاب شدددری  و سدددرمایه گذار 

سب وکارهای نو ستار  آپ پا و درک شودا  با رویکرداین پژوهش  .ها ت لیل 
شددناسددایی و تکمیل فضدداهای خاری دانشددی و همچنین در  علن سددنجی و

روش به کار گرفته شده  شکل گرفته است. خصوص موضوع پژوهش حاضر
ضر کدر  ست و  به  -یفی پژوهش حا جهت  اینمرور نظام مند بیبلیومتری  ا
های آتی استفاده شده جهت ترسین خوشه ها و ت لیلس ویور ونرم افزار واز 

از مطارعا  علن سددنجی حاکی از آن اسددت که  حاصددلهای یافته .اسددت
سعه  صوص تو صدد ارائه فهن و بینش در خ شی متعددی در سیرهای پژوه م

ست.  ستار  آپی ا سب و کارهای ا ستن ک سی سایی اکو شنا ضوع  از این رو مو
های نوپا می تواند به توسددعه این عوامل موثر بر انتخاب شددری  در شددرکت

ی همچون عملکرد، کارآفرینی، نوآوری مفاهیماکوسیستن کم  شایانی کند. 
ر دباشددند.گذاری خطرپذیر دارای بیشددترین توجه در این حوزه میو سددرمایه

شدند.  سایی  شنا ستناد  سندگان و مقالا  پر ا شورها، نوی ت لیل عملکرد ک
شورها در این حوزه  سته ترین ک ستان برج ایالا  مت ده آمریکا، چین و انگل

ه های اصلی هر خوشخوشه اصلی شناسایی و سازه بودند. در ادامه ت لیل پنج
  مشخص شده است.

 

یک شرگذار، سرمایهواژه ها: استارت آپ، بیبلیومتریک، کلید   

.کارآفرین، کسب و کار
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 مقدمه  
شری  یکی از عمده ش  انتخاب  سب و کار علیبی  ست ی  ک شک سب و کارهای نوارخصوص ترین عوامل موفقیت یا  پا و ک

ستار  آپ شمارا سخت رود.می ها به  شراکت ها به  شکست  شیموفقیت یا  شش مهار  کو ضعش یکدیگر، درکار، پو ها و نقان 
ستی سیل تین و جبران کا ستفاده از پتان سرمایهها مربون میا گذاری و یا ن وه ورود منابع ماری مربون شود. همه چیز به میزان 

شراکتشود، در نمی سرمایها میهاکثر موارد  ص یح توانند بدون  شرطی که معیارهای  شود اما به  شری  انجام  ستقین  گذاری م
 .1(4441،مصطفی)م مد و  و صنعت خود را به درستی شناسایی کرده باشین انتخاب شری  مربون به نوع کسب و کار

ای اکوسیستن و همچنین در موضوعا  پژوهشی دارای اهمیت ویژهها، در موضوع تعیین معیار برای انتخاب شری  در استار  آپ
 ت قیقا  زیادی در این حوزه انجام شده است،  است.

های تکمیلی و همچنین به روزرسانی مطارعا  قبلی به انجام پژوهش وکاربردی، نیاز اما به جهت تعیین معیارهای پالایش شده
 .(4441)مسعود شاهسونی؛ نرگس صمدپور. باشدمی

های اخیرمورد توجه قرارگرفته است، بخشی از اهمیت آن نیز به این دریل است انتخاب شری  تجاری موضوعی است که در سال
در  های مرتبطشود و به مشاغل و سازمان های بزرگتر و در نهایت تمامی لایهکه رشد و تعاری از کسب و کارهای نوپا شروع می

 (.1132ش آبادی و همکاران،)مروتی شری شودسطح ملی منتقل می
انتخاب شرکای مناسب برای به حداکثر رساندن ارزش در مطارعه خود ت ت عنوان  2(4413) آنجلس پانتواکیس و آتینا سینتیچاکی

ت اند: از آنجائیکه اورویگیری کردهآفرینی در ایجاد ارزش، چنین نتیجه، ضمن اشاره به موضوع هنهای حمل و نقلبرای شرکت
برداری از توانایی تین است، استفاده از های خود در راستای بهرهها و قبلیتار استفاده از پتانسیلک شری  در کسب وحضور 
 .ها به عنوان ابزار مهمی برای دستیابی به مزیت رقابتی پایدار عنوان شده استهای منابع و قابلیتمکمل

شارما ) شرکتتصمینای مدری را برای در مطارعه 3(4416دوچاک و  شری  در  ستار  آپگیری در مورد انتخاب  ها های نوپا و ا
های های کیفی و با استفاده از پرسشنامه دادهفازی پیشنهاد کردند، در این پژوهش با استفاده از مصاحبه داده AHPبا استفاده از 

شده شرکتکمی جمع آوری  شامل  های آوری دادهس  بود که پس از جمعهایی با قابلیت پذیرش ریاند. جامعه آماری پژوهش 
های مدیریتی، مسائل و مشکلا  ماری، م یط اقتصادی و قوانین های بازار، مهار کمی و کیفی، از معیارهای کارآفرینی، ویژگی

 .های نوپا استفاده شده استحاکمیتی به عنوان ویژگی های انتخاب شری  در شرکت
ضا زمردیان  ضا رادفر و غلامر شری  تجاری که در  ( در مطارعه خود با رویکرد تعیین معیارهای کلیدی4413)م مد ر انتخاب 

صلی معرفی نموده اند:  این پژوهش از روش صلی زیر را به عنوان معیارهای ا ست، عوامل ا شده ا ستفاده  س  پذیکیفی ا ری، ری
یت معنوی و ارزش افزوده،  مارک جاد  نایی ای کارآفرینی، توا یا  و طرز تفکر یتتجرب یابی، اسدددتراتژی خرو ، ظرف بازار های 

 گذاری. پذیری، نوآوری و داشتن افق سرمایهمسووریت
 .آپی انجام شده استگیری و توسعه دانش در اکوسیستن استار این مطارعه با هدف ارائه مدل بومی تصمین

 
طرفی نیاز به وجود ی  نگاه جامع در این موضوع، هدف اصلی  های قبلی پراکندگی وجود دارد و ازاز آنجائیکه در پژوهش هدف:

 هاآن آپی و دسته بندیها و تین های استار گذار( تجاری در شرکتشناسایی عوامل موثر بر انتخاب شری  )سرمایهاین پژوهش 
 .باشدمی

های فعاریت، عوامل موفقیت و حیطهآپی مانند های انجام شده در این حوزه معمولاً بخش کوچکی از اکوسیستن استار پژوهش
مراحل رشد و توسعه کسب و کار نداشته است.  تامین ماری را مورد مطارعه قرار داده است و نگاه کامل به مقوره انتخاب شری  در

                                                           
1. Mohammad & Mostapha (2023)  
2 . Angelos Pantouvakis & Athina Syndychaki (2019) 
3. Dochak & Sharman (2016) 
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ب شری  اها و معیارهای کلیدی و اثرگذار بر انتخرذا هدف اصلی از انجام این پژوهش شناسایی، ت لیل و بیان ارتبان بین مورفه
معیارهای انتخاب شری  با توجه به نوع (. 1135)م مد نوروزی فرد؛علی زمانی، ها و کسب و کارهای نوپا است.در استار  آپ

 کسب و کار و اکوسیستن اصلی ترین سوال این پژوهش است.
 

 مرور ادبیات -پیشینة نظری پژوهش  

 :پردازیننظری می و پیشینه مربوطه از جنبة ها، تعریش کلید واژهدر این بخش به بررسی چارچوب نظری
ای در کسب وکار و ارتقاء سطح بلوغ آن در بهبود افزایش عملکرد تشکیلا  خود را ها، اهمیت فرآیند توسعهبسیاری از شرکت

آپی که یکی از ارکان اصلی های استار . انتخاب شری  در شرکت4(4441اند )باندرا، اینداسکا، چانگ و صدیق.درک کرده
در  سایی معیارهای انتخاب شری شنانیست. اما با وجود این هنوز  مثتثنیفرآیندهای توسعه ای کسب و کار است از این قاعده 

های مرتبط با آن نظیر ت لیل عملکرد، مدیریت ریس ، مدرسازی شرکت هایی با کسب و کارهای نوپا سخت است زیرا موضوع
آپی ستار های ااصلی اینجاست که شرکت پرسش این سب و کار دامنه متنوع و گسترده ای است، بنابرکفرآیندهای توسعه ای 

 چگونه توانمندی خود را در شناسایی عوامل موثر بر انتخاب شرکای خود توسعه دهند. 
 

 ویژگی دو که گیردمی نظر در کارهایی و کسب را هااستارتاپ USSBA یا آمریکا کوچ  کارهای و کسب مرکز :استارت آپ

 .دارند بالایی رشد پتانسیل کهاین دیگر و اندگرفته شکل تکنوروژی م ور حول معمولاً کهاین نخست. دارند
شد بالا باعف می کنداین مرکز تأکید می سیل ر ستارتاپشود که که پتان شترها دغدغها شند و بی شته با از  ی تأمین ماری هن دا

که با جذب سرمایه  ها معمولاً بر این باورندگذاران آنکسب و کارهای کوچ  غیراستارتاپی به دنبال جذب پول باشند. چون بنیان
 .خود را به دست بیاورند و در اختیار بگیرند هتوانند به سرعت سهن بیشتری از بازار بارقومی

ار  کنند مشددود که توافق مینوعی تجار  اسددت که در آن توافق نامه رسددمی بین دو یا چند نفر منعقد می شددراکت: شراکت

 .قسین کنندتکند ایجاد می کسب و کار هایی را کههای اداره ی  سازمان را تقسین کنند و درآمد یا زیانمشترک باشند، مسئوریت

 :انواع سرمایه گذار در استار  آپ: سرمایه گذار

 به بدیلت قابل بدهی یا سهام صاحبان حقوق ازای در که هستند افرادی فرشته گذاران سرمایه: سرمایه گذاران فرشته
 رسدست در سنتی ماری منابع که زمانی شرکت، ی  توسعه اوریه مراحل در معمولاً آنها. دهندمی سرمایه هااستارتاپ
 ارزش با ایه شبکه و تخصص بلکه ماری، منابع تنها نه اغلب فرشته گذارانسرمایه. کنند می گذاریسرمایه نیستند،
 .آورند می ارمغان به آپاستار  رشد از حمایت برای را صنعت

 که هستند ایحرفه گذارانسرمایه دهندمی انجام پذیر خطر گذاریسرمایه که کسانی: VCسرمایه گذاران خطرپذیر
 هایشرکت. کنندمی مدیریت را بالا رشد پتانسیل با هاییاستارتاپ در گذاریسرمایه به شده داده اختصاص وجوه
 و کنندمی گذاریسرمایه فرشته گذارانسرمایه به نسبت را بیشتری مبارغ معمولاً آمیز مخاطره گذاریسرمایه
 سهام ازای در ار ماری تأمین آنها. کنندمی تمرکز توجه قابل رشد پتانسیل یا بازار در شده ثابت کشش با هاییبرشرکت
 .کنند می شرکت استراتژی  گیری تصمین فرآیندهای در فعالانه و کنند می ارائه

ستقیماً معمولاً بزرگ هایشرکت: سرمایه گذاران تجاری ستار  در م  دافاه با کنندکهمی گذاریسرمایه هاییآپ ا
ستراتژی  سو هاآن ا ستند هم  دتواننمی هاگذاریسرمایه این. دهندمی ارائه موجود عملیا  با بارقوه افزایی هن یا ه
شکال شته مختلفی ا شند، دا شترک گذاریسرمایه اقلیت، سهام در گذاریسرمایه مانند با شارکت یا م سترات م . ژی ا
 .برندمی سود برند شناخت و توزیع های کانال تخصص، شرکت، منابع به دسترسی از ها آپ استار 

                                                           
4.Bandara, Indulska, Chong & Sadiq (2007) 

https://stars-wm.com/viewblog/Risky-investment
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 برای لازم انسانی و فیزیکی سرمایه دهد،می توسعه را تجار  مدل ی  که است کسی کارآفرین ی : کارآفرین و کارآفرینی
 سال در 5شومپیتر. است آن شکست یا موفقیت مسئول و کندمی عملیاتی را آن کند،می فراهن را جدید گذاریسرمایه ی  شروع

صت :کرد مطرح زیر صور  به را یکارآفرین تعریش ۲۹۱۸ صاره کارآفرینی در درک و بهره برداری از فر ست ع )ندا خارقانی، .ها
1125). 

تواند بر اسدداس مقالا ، نویسددندگان و مجلا  ی  نوع دسددته بندی کمی و تعدادی ی  مطلب اسددت که می: بیبلیومتریک
 ).1135)ارمیرا عباس زاده، بندی شود، هدف اصلی از بیبلیومتری  ارزیابی علمی متون ادبی و علمی استدسته

 

 پیشینة تجربی پژوهش  

سراسردنیا، بالارفتن سطح سواد، ازدیاد جمعیت و عدم پاسخگویی، تعداد مشاغل در طی سارها، عواملی چون توسعه تکنوروژی در 
موجود برای این حجن از جمعیت، فعالان عرصدده علن وکسددب و کار را به این وا داشددت که نوعی دیگر از مشدداغل را به وجود 

صادی مفید واقع  شرایط اقت شد و هن در بهبود  ضوع باعف به وجود آمدن آورندکه هن با نیاز روز جامعه همراه با شودکه همین مو
 (.1132)حسنی و همکاران، ها شداستار  آپ

ها توسط ی  یا چند کارآفرین تاسیس اصطلاح استار  آپ به ی  شرکت در مراحل اوریه عملیا  اطلاق می شود، استار  آپ
وجود دارد. این شددرکت ها عمدتاً با خواهند م صددول یا خدمتی را توسددعه دهند که معتقدند تقاضددا برای آن شددوند که میمی
 .(4441،مصطفی)م مد و  کنندهای بالا و درآمد م دود شروع به کار میهزینه
ستار  آپ ها را به 6(4413)تریپاتی  ستن ا سی شکیل دهنده اکو صر ت ماری، جمعیت  شامل:بندی کرده اند که عامل طبقه 2، عنا

 باشند.تکنوروژی، کارآفرین و عامل حیاتی میشناختی، بازار، آموزش، سرمایه انسان، 
سازی نمودند و سپس اورویت  را مدلگیری جهت انتخاب شری  معیارها برای تصمین ت قیق خوددر  7(4415) دیژوک و شارما

سوی  ست. از  شری  ا صلی و کلیدی در انتخاب  شری  عامل ا سابقه و عملکرد  شان داد که تجربه،  بندی کردند. این ت قیق ن
  .شناسایی شدند ریزی در تدوین استراتژی های مرتبط با خرو  و همچنین امورماری از جمله عوامل ضعیشدیگر برنامه

ان با در ارتبکه  رویکرد اسددتقرایی در این پژوهش به معنی رسددیدن از جزء به کل، منجر به بررسددی و مطارعاتی بیشددتری شددد
 پذیرفته است که در جدول زیر قابل مشاهده است:ها صور  رویکردهای انتخاب شری  در استار  آپ

 
 

 های در رویكرد استقرایی. نام محققین و یافته1جدول 

محقق/ تیم 

 تحقیقاتی
 هایافته سال

 
 

جوهی راهووانشی و 
 8همکاران

 
 
۱2۱۱ 
 
 

و ساختار را عامل تمرکز  ، توسعه آیتن هاشری  استراتژی انتخاب اقداما  
ای کنند که عملکرد کلی به طور قابل توجهی با مجموعهمیگیری و نتیجه دندانمی

از پارامترها از جمله دانش فرآیند بومی، علاقه به بازاریابی، کارایی برای تورید 
ها مرتبط است. آنها معیارهای صرفه بودن فعاریتبه انرژی، دانش فنی و مقرون

 استفاده از دانش. دکرده ان یشناسای زیر را برای انتخاب شری  در بخش انرژی
 بومی، دسترسی به سیستن های بازاریابی و هزینه ای حداقلی پروژه ها

                                                           
5. Joseph Schumpeter (1928) 
6. Tripathi (2019) 
7. Dhochak & Sharma (2015) 
8. Juhi Raghuvanshi (2022) 
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 ۱2۲۹ 9چاو فو و همکاران
حداقل و حداکثر مطلوبیت مورد انتظار هر شری  را وزن دهی و بیان می کنند. 
 استفاده از ماتریس ارزیابی شرکا و چرخه مقایسه بین شرکاء را نیز پیشنهاد داده اند

 
 رادفر و همکاران

 
۲9۹۸ 

هت کارآفرین جمقاره ای ت ت عنوان طراحی و تبیین مدل بومی ویژگی های فردی
های نوپا منتشرکرد و در آن ویژگی پذیر در شرکتگذاری مخاطرهانتخاب سرمایه

ا های نوپگذاری مخاطره پذیر در شرکتهای فردی کارآفرین جهت انتخاب سرمایه
کارآفرین، تجربه کارآفرین، ویژگی های شخصیتی کارآفرین و را شایستگی فردی 

 منش ایشان بیان کرده است

 
 

 10رونت و همکاران

 
 
۱2۲9 

با نشان دادن اینکه چگونه معیارها، رویکردها و فرآیندهای انتخاب بر رضایت 
گذارند، به درک ما از انتخاب شری  کم  گیرنده پس از امضای قرارداد تأثیر می

او نام تجاری، حسن شهر ، کیفیت، گسترش و نوآوری، حمایت های  کند.می
فرنچایزر در خصوص آموزش، برنامه های بازاریابی، مدیریت زنجیره تامین و قابل 
کنداعتماد بودن را به عنوان معیارهای انتخاب شری  به عنوان فرنچایزر بیان می  

 
 

 11روینا و ماهاشیخ

 
 
۱2۲۹ 

ت ت عنوان م یط های باز را با انتخاب معیارهای ارتبان میان م یط سازمان 
مرتبط با شری  و سرمایه گذار پرداخته است و پس از ذکر دلایل و بیان استنبان 
ها عنوان داشتند که گسترش مرزها، تعاملا  م یط داخلی و خارجی و رویکرد 

 گیری تجمیعی فعاریت ها و در ادامهنوآورانه تماماً شرکت ها را به سمت شکل
 انتخاب شری  سوق می دهد

 ۲9۹1 میمند و صفایی
بیشترین و شاخص سرمایه  1..2عنوان کردند که شاخص دانش یادگیری با وزن 

دارای کمترین اهمیت در تعیین معیارهای لازم برای انتخاب  .2.2گذاری با وزن 
 شرکای تجاری است

 

استخرا  سازه های مهن و روش ها را می توان به عنوان نوآوری گیری از متد بیبلیومتری  جهت بررسی عمیق این حوزه و بهره
سی کلی  سبت به برر شری  پرداخته اند و ن سی یکی از معیارهای انخاب  شین به برر این پژوهش عنوان کرد. اغلب مطارعا  پی

 .اندموضوع اقدامی نداشته
 

   شناسی پژوهشروش
سی  ستقرایی این پژوهش در پاراداین عمل گرایی و با رویکرد قیا سته پژوهشا ست و در د شده ا صیفی های انجام  بردی کارتو

ست ستماتی  و روش تجزیه و ت لیل کتاب . نوع پژوهشا سی ستراتژی پژوهش مرور  شد. یسنجی یا بیبلیومتری  مکیفی، ا با
سارهای  ستفاده نیز کلیه مقالا  بین  ساینس 2024-2019جامعه آماری مورد ا و روش غربارگری به  در  پایگاه علمی وب آو 

 :باشدمی شرح زیر
 

- Document types:Article or early access or proceeding paper 

- Categories: management or business or economics or business finance or operations research 

management sciences 
- Language:English 
- Citation topics meso:6.3 management or 6.10 economics or 6.115 sustainability science or 

6.122 economic theory 
 

 

 

                                                           
9. Cha o Fu (2019) 
10.Levent Altinay (2013) 
11. Natalia Levina & Maha Shaikh (2019) 
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مطارب مرتبط با کلما  کلیدی مندر   و قلمرو موضوعی آن 4440تا  4413که قلمرو زمانی منابع بررسی شده آن سال های  

 .باشددر بخش استراتژی جستجوی پژوهش حاضر می
ائویو و رآمدی است )آختر، پکا گیری مبتنی بر شواهد، مرور نظام مند روش مؤثر وبه منظور ت لیل و ترکیب داده ها برای تصمین 

که در این  13(4441بیبلیومتری  است )رین و همکاران، . یکی از زیرمجموعه های مرور نظام مند ادبیا ، روش 12(4413خان، 
پژوهش، برای شناسایی و ت لیل روندهای موضوعی بازاریابی م توای دیجیتال و درگیرسازی مصرف کننده و شناسایی خلأ ادبدی 
در این حوزه استفاده شده است. یکی از دلایل اصلی استفاده از آن، زمانی است که سهن تجربی پژوهش های مختلش، موجب 

حوزة معین علمی  ت لیل ی  شود. در حقیقت بیبلیومتری  تجزیه وپراکنده و ب ف برانگیز می ده،تورید روندهای پژوهشدی گسدتر
، ، واتاووالاکند )کومار، شارما است کده ت دولا  داندش،کیفیت علمی و تأثیر منابع در این حوزه را از منظر عینی و کمی بررسی می

ترسین نقشه های دانش. در بخدش  -4 تجزیه و ت لیل سوابق -1. عموماً روش بیبلیومتری  دو بخش اصلی دارد:14(4444
سدهن هدر ید  در پیشدبرد حوزة  ها وهای نویسندگان، کشورها، مؤسسه های علمی و دانشگاهت لیل عملکرد، به بررسی اقدام

 های دانشه، از نقشهو موضدوعا  روز در هدردور زمان های  حوزه و بررسی  تفکرتشخیص ساختار  جهتشود. علمی پرداخته می
 :ه استروش بیبلیومتری  استفاده شد . به دلایل زیر در پژوهش حاضر از15(4441میشرا،  و ین )دانتو، کومار، پاندیکناستفاده می
 تجزیه و ت لیل ساختار اکوسیستن نوآورانه و کسب وکارهای نوپا -

 گذشته مطارعا  شبکة ت لیلو  آن تشکیلا  و علمی ه هایحوز تدوین -

 .و معیارهای انتخاب شری  تجاری بنیادیهای ساختارهای کلیدی پژوهشی، به همراه خوشهتشخیص  -
 

 استراتژی جست وجو   

ستناد منابع ارتبان حجن ه،مقار انواع، لما  کلیدیک،ووجدددد جستهای وتور م ، از جمله معیارهای جهت بررسی حوزه با قابل ا
دوگرافی های داده وجو، جست موتور خصوص درگردند. نوان میعبیشتر داه از بیبلی  که شده انتخاب ساینس، آو وب دادة پایگ

 16(4441) تومداست. اسد مشدهور مقدالا  تدرین برجسدته با جامع و معتبر هایپایگاه از یکی به

 : شدند های زیر انتخابکلیدواژه جوجست شروع جهت به

Investor choice/investor choice criteria/new venture performance/investor firms/angel 

investor/fundraising/business partner/venture capital/ investor selection orientation/new investor 

orientation 

 

در پایگاه علمی  proceeding paperو   early accessهای و با ر اظ داکیومنتیشددن 4440تا  4413از مقالا  بازه زمانی 
web of science  جهددت مطددارعدده علوم بررسدددی و منتشدددر شددددده مرتبط اسدددتفدداده شددددده اسددددت، پنج بخش

management,business,business finance, operation research  وmanagement science کردنر اظ  وcitation 

topic  6.1هددای management,6.10economics,6.115sustainability science,6.122economic theory   مورد
 .استفاده قرار گرفته است

 ها مقارهتمامی که  گونه ای به ،شد استفاده ساینس آو وب های بندی دسته از ،همبستگی مطارب میزان و کیفیت ارتبان بادر 
ضوعا  ستار  آپ ها درحوزة و مو سرمایه گذاری در ا شری  و  شند های انتخاب  سته امکان ستفاده ازا با بنابراین .با  د

 ووس ویور نرم افزار و از استفاده اب .کددددرد پیدددددا ارتقددددا همبستگی موضوعا  و کیفیت میزان ساینس، آو وب ایهبندی

                                                           
12. Akhter,Pauyo & Khan (2019) 
13. Lim (2021) 
14. Kumar,Sharma&Vatavwala (2020) 
15. Donthu,Kumar,Pandey &Mishra (2021) 
16. Thomas (2021) 
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داینس، آو وب خروجی هایهداد واردکردن  که ماند باقی حوزه این در مرتبط مقارة 163 تعداد استناد، 15 حداقل تعیین با س

ستفاده آنها از ت لیل برای  46آیتن، خوشه سوم  01آیتن، خوشه دوم  21آیتن به تفکی  خوشه اول  161خوشه و  5شد.  ا
  آیتن به عنوان خروجی کلی بیان می شود. 4آیتن و خوشه پنجن  1ایتن، خوشه چهارم 

 

 های پژوهشیافته

 تحلیل عملکرد

 عدد از 14 ی  جدولر د .بپردازینه عملکرد حوز بررسیو  ت لیله ابزار بیبلیومتری ب ازه تفاداس باتا  کردین تلاش قسمت این در
ر د ،مرتبط به همراه بیان رصد خوشه هاجدیدترین موضوعا   4 جدول درر، تناد به همراه تعداد دفعا  تکراکلما  کلیدی پر اس

حداقل با اطلاعا  مرتبط با کشورها  0جدول ،عناوین مورد استناد به همراه جزئیا  با معیار بیشترین رین  ارجاع شده 1 جدول
این حوزه  در مقاره ارائه شده در سال های اخیر 14حداقل ها با دانشگاهاطلاعا  مرتبط به  5و در جدول شماره استناد  5تعداد 
 .اند شده معرفی یعلم
 

 پر استناد ترین کلمات در موضوع تحقیق. 2 جدول

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 هاموضوعات مرتبط و رصد خوشه. 3جدول

 هاخوشه عنوان

Success 

Entrepreneurship 

Performance 

Venture capital 

Investment 

Impact 

Dynamic 

Crowd funding 

Equity crowd funding 

Failure 

Survival 

Growth 

Criteria Performance 

 تعداد دفعات تكرار کلمه کلیدی

Performance 428 

Venture capital 319 

Innovation 289 

Entrepreneurship 277 

Impact 230 

Firms 209 

Investment 199 

Growth 136 

Networks 113 

management 109 
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Venture capital 

Investment 

Firms 

Selection 

identification 
Discovery 

Innovation 

Corporate governance 

Performance 

Entrepreneurship 

Firms 

Innovation 

Market 

Management 

Investment 

Ownership 

Equity crowdfunding 

Performance 

Venture capital 

Investment 

Firms 

Success 

Mediating role Dynamic capabilities 

 

 

 
 با معیار بیشترین لینک ارجاع شده استناد به همراه جزئیاتعناوین مورد .  4 جدول

 Cluster links کلمه کلیدی
Total links 

strength 
Occurrences 

Performance 2 159 2577 428 

Entrepreneurship 1 157 1589 277 

Innovation 1 157 1712 289 

Venture capital 2 144 1812 319 

Impact 2 159 1301 230 

Firms 2 149 1309 209 

Investment 2 138 1270 199 

Growth 5 147 876 136 

Networks 4 138 727 113 

management 1 139 675 109 

 
 

 تفكیک کشورها .5جدول

country documents citations total link strength 

USA 483 6103 358 
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peoples r china 271 2224 178 

England 209 3122 274 

Germany 145 1858 160 

Italy 134 1652 133 

France 106 1621 119 

Australia 75 925 107 

Canada 68 746 72 

Netherlands 62 1050 82 

Spain 54 736 56 

Sweden 51 554 64 

Belgium 38 567 76 

Switzerland 36 452 50 

Portugal 32 283 28 

Scotland 30 375 50 

South Korea 27 225 17 

Finland 26 154 42 

India 26 206 37 

Denmark 24 283 40 

Ireland 22 255 40 

New Zealand 22 139 26 

Taiwan 22 301 29 

Singapore 20 204 27 

Norway 16 200 17 

Austria 13 110 27 

Poland 13 133 13 

South Africa 11 169 18 

Saudi Arabia 10 95 14 

Wales 8 23 17 

Lebanon 7 47 21 

 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 . تفكیک کشورها1شكل
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 تفكیک دانشگاه ها .6جدول

organization documents citations total link strength 

harvard sch business 10 140 8 

univ auckland 10 55 3 

univ notre dame 10 99 7 

univ texas dallas 10 72 5 

natl bur econ res 11 363 11 

natl univ singapore 11 91 4 

stockholm sch econ 11 78 4 

syracuse univ 11 198 7 

univ chicago 11 244 12 

univ missouri 11 100 5 

stanford univ 12 253 6 

texas christian univ 12 218 6 

univ exeter 12 106 9 

univ oxford 12 139 10 

univ penn 13 103 5 

zhejiang univ 13 111 4 

copenhagen business sch 14 168 5 

renmin univ china 14 68 3 

univ n carolina 14 299 11 

univ washington 14 284 4 

emlyon business sch 15 252 8 

jilin univ 15 138 6 

nber 15 230 12 

univ ghent 15 271 9 

erasmus univ 16 438 6 
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tech univ munich 19 246 11 

florida atlantic univ 20 449 14 

univ birmingham 20 383 13 

politecn milan 23 337 5 

 
 . تفكیک دانشگاه ها2شكل

 
 

 
 یافته های حاصددل از مطارعا  علن سددنجی حاکی از آن اسددت که مسددیرهای پژوهشددی متعددی درصدددد ارائه فهن و بینش در

 .خصوص توسعه اکوسیستن کسب و کارهای استار  آپی است
بنابراین مفاهیمی همچون عملکرد، بیشترین میزان توجه به واژگان با رنگ زرد و به صورت بولد نشان داده شده است،  .3شكل 

 باشند.کارآفرینی، نوآوری و سرمایه گذاری خطرپذیر دارای بیشترین توجه دراین حوزه می
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 های هم استنادی علم تحلیل زوج ترسیم نقشه
ل در ایددن در ت لیل زو  هدددای هن استنادی، نظریه ها استخرا  شده و مفاهین در تمامی خوشه ها تعریش می شوند. در ت لیددد

ررسدی ب ها یا مستنداتی که موجب استناد یکدیگر شده اندبه عبارتی  نویسنده ،و مراجع استفاده می شود هامتد از عناوین نویسنده

ها از پایگاه داده وب آو ساینس، دیتا به منظور ت لیل کتاب سنجی نظام مند، بدددده  نددددرم شوند. پس از دریافت خروجی دادهمی

دژوهش  دن پ دین کنین. در ای دزار ووس ویور منتقل شدند تا بتوانین ساختار و شبکه اجتماعی علمی را ترس مقاره با حداقل 116اف

 است. شکل زیر، پنج خوشة اصلی را به نمایش گذاشته است.استناد انتخاب شده  15

 نقشة شبكة اجتماعی زوج های هم استنادی در حوزة انتخاب شریک و سرمایه گذار برای کسب و کارهای نوپا. 4شكل

 
 

 : نوآوری دانش از طریق یادگیری1خوشه 

نوآوری و افزایش سطح دانش  بر شهخو این .اسدتخوشه  ترین پرتراکن و دارد مقاره 81 ،است قرمز خطون که دارای 1 هخوش
سازمانی  سی . باتمرکز ویژه دارداز طریق یادگیری  شگرانکه ن شدی متوجه ،هدر این حوز ادبیا  برر شه، این در پژوه  دو خو

افزایش  تأثیر:   2وندشها می نوآوری در استار  آپ ایجادموجدددب  کددده عدددواملی :1 اند کرده انتخاب ت قیق ا برایر شاخه
 این گفت توان می .شودمی مشاهده 1 تا 1جداول  در خوشه این در شده شناسایی متغیرهای .ادگیری سازمانیی بددددر دانش

لازم به عنوان  ایجاد، ورود و نهادینه کردن دانش یا هدددای خلق نوآوری وم دددرک و ها انگیزه ها، حارت کنندهبیان یا ها نظریه
 .سازمانی و تعاملی استتخصص سازمان در یادگیری 

 

 

 

 : اثرگذاری تصمیم در خصوص معیارهای جذب شریک و سرمایه گذار  2خوشة 
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بر اثرگذاری وورد و حضور شری  و سرمایه گذار در  خوشه، این تمرکز بیشترین .دارد مقاره 47 رنگ، سبز خطون با 2 خوشة
 سنجش معیارهای بتوانند مختلش هایروش از تا اندکرده تلاش خوشه این در نویسندگان اغلب عبارتی، به. است استار  آپ

 .کنند استفاده اقتصادسنجی های برای ت لیل هاآن از کرده و استخرا  را پذیری

 : شناسایی مدل های موفقیت  3خوشة 

گذار و سرمایههای موفقیت استار  آپها در جذب شری  و دارد. شناسایی و ت لیل مدل مقاره 26 رنگ، آبی خطون با 3 خوشة
 خوشدة مشدخص اسدت، کده طدور است. همدانمباحف اصلی این خوشه های تجمیعی کراد فاندینگ ازهمچنین استفاده از مدل

یعنی شناسایی و ت لیل مدل های موفقیت در تعیین معیارهای کاربردی انتخاب شری  و  د،ان تنیده درهن هاسایر خوشه بدا 3
 .پذیری معیارها در ارتبان مستقین هستند از دانش نوآوری برچگونگی و اثربا استفاده  گذارسرمایه

 شبکه سازی  :4خوشة 
سیل ارتباطا  به مقاره می 1رنگ، دارای  زرد خطون با 4 وشةخ ستفاده از پتان سازی و ا شبکه  شه  صلی این خو شد. موضوع ا با

رتبط موضوع اصلی که در مباحف م. های در دسترس استاز شبکهبرداری نگاهی به ت لیل چگونگی رفتار رقبا در استفاده و بهره
 .شبکه سازی بر آن تاکید شده است با

 : رشد و ارزیابی عملکرد    5خوشة 
های قبلی درگیر مسائلی از قبیل مدرهای کنین خوشهمی مشاهده که طور دارد همان مقاره 2 خطوطی به رنگ بنفش، با 5 خوشة

ه دو باشند. در این خوشه بنوآوری در تعیین معیارهای کلیدی و حیاتی انتخاب شری  و سرمایه گذار میموفقیت، یادگیری و 
دی و همچنین عملکر کارآمد و موضوع رشد از منظر چگونگی دستیابی و همچنین مقوره ارزیابی با رویکردهای تاثیرپذیری، مدیریت

 .ته شده استری در استار  آپ پرداخمیزان نفوذ و پیاده سازی نوآو

 تحلیل نویسندگی 

سرمایه گذار  شری  و  سندگان در حوزه بیان معیارهای انتخاب  شده و میزان فعاریت نوی ستناد های انجام  با ر اظ کردن میزان ا
 در کسب و کارهای نوپا، به دو خوشه با مشخصا  شکل زیر رسیدین:

 
 تحلیل نویسندگی. 5شكل
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تشکیلاتی  بنابراین .شودمی استفاده دهی سازمان از ادبیدددا ، در موجدددودروند های  یکپدددارچگی برای بیبلیومتری ، روش در
  .17(4441 رین،) است واجب مندی نظام پژوهش هر برای دهد، ارائه شده دهیسازمان چارچوب ی  درقارب را تمام بتواند که

و  "گذار در کسدددب و کارهای نوپاانتخاب شدددری  و سدددرمایهتعیین معیارهای "مقوره جامع در  پژوهش های نبودبا توجه به 
شری ، به همچنین  سایی عوامل مؤثر برتعیین معیارهای انتخاب  شنا ضر به دنبال  نبود مرور نظام مند در این حوزه، پژوهش حا

دافتن پیشدامدها،کمنظور انتخاب شری  تجاری مناسب در درای ی ا، بافتارها، هنتیجههای رفتاری، تصمین سب و کارهای نوپا و ب
دستیابی بده ایدن هدف، با استفاده از مرور نظام مند بیبلیومتری  و  برایدهی شد. ها و خلأهای پژوهشی سازمانها، روشنظریه

در وب آو ساینس  های اصلیزیرساختت لیل زو  های هن استنادی، به شناسایی  داه معتب دای لازم از پایگ دد. داده ه ددام ش اق
دای هن استنادی  وسافزار و و با استفاده از نرم جمع آوری دل زو  ه دل شدند. در بخش ت لی ویور و پکیج بیبلیومتریکس ت لی

. مدل های موفقیت و کراد 1. اثرگذاری و تاثیرپذیری 4. نوآوری و دانش با رویکرد یادگیری سازمانی 1پنج خوشه به دست آمد: 
   .رشد و ارزیابی های عملکردی .5. شبکه سازی و ت لیل رقبا 0 ینگفاند

دوآوری در از ن دی دیگ دای یک  ری  تجاری در کسب و کارهایدر فرایند انتخاب ش موثربه عوامل  تکمیلی، نگاه ت قیق حاضره
ست که این نگاه جامع در مطارعا  قبلی وجود  نوپا ستا شته ا شاهده میندا شده، م شی ذکر ه شود ک. با توجه به خلأهای پژوه

تواند کم  بسزایی در تعیین معیارهای انتخاب شری  و سرمایه گذارداشددددته که میتکنوروژی  برداری ازبهرههمچون عواملی 
موجدود  تارهایساخ هن، های نسبتاً ثابتویژگی، توجه به پژوهشاین  باشدد، شناسایی و پیشنهاد شده اند. بنابراین نوآوری دیگر

شهر ، توان ماری و رزومه مرتبط و  در ادبیدددددا  سن  شنهادی مانند نوآوری، دانش مرتبط، روابط  ساختارهای هنمانند ح پی
    .به آن شده است اندکیاشاره  قبلیکاربردی و معیارهای ارزیابی که در ت قیقا  

ی دقیق انتخاب شامل بررس ها بسیار مهن است. فرآیندیا سرمایه گذار مناسب برای موفقیت استار  آپ مناسبتضمین شری  
ها باید آپهای ماری است. استار بینیوکار و پیش عوامل مختلش، از جمله ترکیب تین، پتانسیل بازار، دوام م صول، مدل کسب

ستراتژی سرمایها شبکههایی را برای جذب  سب ایجاد کنند، مانند  ستفاده از پلتفرمگذاران منا ضه مؤثر، ا آنلاین،  هایسازی، عر
شرکت سرمایهایجاد روابط با  ستار  آپ ها باید از چارش ها و های  شد. با این حال، ا سیل ر شان دادن پتان گذاری خطرپذیر و ن

گذاری نیزآگاه باشددند و اقداما  لازم را برای کاهش آن ها انجام دهند. با پیمایش موثر در های مرتبط با فرآیند سددرمایهریسدد 
 ارتاپ ها می توانند منابع لازم را برای ت قق ایده های نوآورانه خود تامین کنند.گذاری، استچشن انداز سرمایه

 
، "حاکمیت شرکتی "با توجه به تمایل حرکت خوشه ها و تمرکز بر موضوعا  در نقشه های خروجی ووس ویور، معیارهای غارب 

یستن در زمان حاضر معرفی می شوند. رویکرد به عنوان معیارهای اصلی مطابق با فرهنگ بازار و اکوس "نوآوری"و  "عملکرد"
حاکمیت شرکتی از منظر عدم دخارت در فعاریت های اجرائی و عدم اخذ قدر  انتخاب تین مدیریتی فعلی، عملکرد از منظر روحیه 

یری گدستیابی به موفقیت و همچنین تمایل فزاینده به رشد کسب و کار و در آخر دانش نوآوری از طریق افزایش فرهنگ یاد
 .شوندش میریی در تقابل با تعاملا  م یطی تعسازمان

حرکت خوشه ها و مسیر حرکت کلما  کلیدی پراستناد که نشان دهنده تمایلا  م ققان به استفاده و ت لیل  از ت لیل روند
 شود:اشد نیز موارد زیر نتیجه گیری میکلما  غارب و کاربردی می ب
ن گذاری است، رذا تهیه و تنظیگذار در انتخاب استار  آپ و م ل سرمایهمعیارهای اصلی سرمایهپتانسیل رشد استار  آپ جزء 

سرمایه شرکت با رویکرد رشد بلند مد  به منظور جذب  ستراتژی  ستار  برنامه های ا گذار از اهن فعاریت های تین مدیریتی در ا
سرمایه گذاراآپ شد. از این رو می توان نتیجه گرفت  شد بلند مد  را به عنوان یکی از معیارهای ارزیابی ندیده  نیها می با که ر

 . اند، رذا دانش لازم جهت بررسی وضعیت و دورنمای ی  کسب وکار ندارند
سرمایه سمت  سب و کار و هن از  سمت ک ست، هن از  ستفاده از ی  چ  ری سب ا سویی به منظور ک گذار با در  معیارهای هم

شری  تجاری میموفقیت از دیگر فعاریت های  صلی طرفین در مرحله بررسی و انتخاب  شد، به نظر میا ررسی رسد هرکدام ببا

                                                           
17.  Lim (2021) 
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سیر شند، در م شته با ستورکار خود ندا سویی را در د شدکه به اهداف بلند مد   گزینه هم شکلاتی خواهند  آینده همکاری دچار م
 رطمه خواهد زد. 

استار  آپ باید ضمن ارائه م صول یا خدمت نوآورانه، فرآیندهای اجرائی موضوع معیار نوآوری از دو دیدگاه قابل بررسی است، 
سخ مثبت دهد، از این رو  سرمایه گذاران پا سی  صلی برر کنترری نوآورانه نیز طراحی و اجراء نماید تا به یکی دیگر از معیارهای ا

سرمایهت قیق و بررسی نوآورانه بودن  شد دارای مفهومی مبنی بر نگاه بلندگذار ی  کسب و کار اگر در ریست بررسی  مد   نبا
شده با  سوی دیگر نوآوری در جاهایی برای رفع نیازهای برآورده ن شد. از  سب و کار و یا عدم اطلاعا  لازم و کافی می با به ک

 .ارائه راهکار برنامه دارد
داستبا م دودیت هایی مواجه  ت قیقا پژوهش مانند همة این  داب ا. یکی از این م دودیت ه کلما  کلیدی متناسب با ، انتخ

دددست پ نوینیتوانند با استراتژی جست وجوی متفاو ، به نتایج های آتی میبر ای جست وجو بود که پژوهشموضوع    ،یدا کنن
چاووش  و و متعاقبداً اسدتراتژی جسدت وجدو بان  های اطلاعاتی علمیاز نتایج خروجی های بیبلیومتری  مبتنی بر ت لیل زیرا
ده عدلاوه،است  های دیگری همچدوندادهجست وجو در پایگاه  ،گاه داده وب آو ساینس متمرکز بودپژوهش فعلی تنها بر پای . ب

دا اسدکوپوس تفاده کرده ویور اس ویسواینکه این پژوهش از نرم افزار  شود. با توجه بهاستفاده از هر دو پایگاه داده پیشنهاد می ی
برای تصویرسدددازی حدددوزة علمدددی در آیندددده بهدددره بدددرد. بدده  غیرهز سایر نرم افزارها، مانند بیبکسل، گفی وتوان ااست، می

شهای کمی و آزمون م ققان بعدی،  ستفاده از  رو ست آمددادها اورویت بندی با شنهاد میهای  به د  شود.ه از این پژوهش پی
 هایی با رویکرد نوآوری و همچنینبرداری در پروژهفراوانی آنها به منظور بهرهاستفاده از موضوعا  جدید با در نظر گرفتن میزان 

 باشد.بهره برداری از موضوعاتی با تمایلا  بیشتر م ققان از نتایج کاربردی ت قیق حاضر می
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