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 چکیذه
مناس   اش ا ا     یذهن   سیتصو جادیا یبس مطتس یگراز سیتأث یاش زوش ها یکی

مدل  نییو تب یزو پطوهص حاضس به طساح نیاست. اش ا یدز ذهن مطتس یتجاز

داده  هیبس اساظ اظس یکیعمس محصولات الکتسوا یبساد دز منحن یذهن سیتصو

 ه ا، ¬اش لح اظ داده  ،یپطوهص اش لحاظ هدف، ک ازبسد  نیپسداشد. ا یم اد،یبن

صاح  اظ سا    هیکل یاست. جامعه آماز یفیاجساء، ک وهیو اش اظس ض ادیبن داده

هدفمن د ب ه    یسی  آاها ب ا زوش اموا ه گ   نیبوداد که اش ب یو خبسگا  دااطگاه

اطلاع  ات اش  یجم  آ آوز یاف  س ااتب  ان ض  داد. ب  سا 31 ،یگلول  ه بسف   وهیض  

دز  ادی  داده بن لی  تحل زوشداده ها ب ا   لیو تحل هی. تجصدیمصاحبه استفاده گسد

ده د   یاط ا  م    جیااجا  ضد. اتا ،یو ااتباب یباش، محوز یسه مسحله کدگراز

 هیعمس محصول، پنج قض یدز منحن یذهن سیمدل تصو نییو تب یطساح یکه بسا

ضامل:  یعل طیضسا-3است.  اشیموزد ا ،یمیبه دست آمده بس اساظ مدل پازادا

-2دازا د.   سیبسا د، ت أث   یذهن   سیج اد تص و  یو ازتباطات بس ا ییاوگسا ت،یزضا

 یذهن   سیتص و  جادیبساد دز ا تیضامل: اگسش به بساد و ضبص یمسکص طیضسا

 ،یاقتص  اد ،یاس  یض  امل: عوام  ل س یا ن  هیشم طیض  سا-1دازا  د.  سیبسا  د، ت  أث

عوامل مداخله  -4دازاد.  سیبساد، تأث یذهن سیتصو جادیبس ا یو فسهنگ یاجتماع

 سیتص و  ج اد یب س ا  تیاعتم اد و زض ا   ،یمطتس صول،گس ضامل: چسخه عمس مح

ب س   دی  زقب ا، تأک  ،یضامل: وفاداز یزاهبسد طیضسا-5دازاد و  سیبساد، تأث یذهن

 دازاد. سیبساد، تأث یذهن سیتصو جادیبس ا یابیشازو با یتکنولوض غات،یتبل

 هاي کلیذيواژه
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Abstract 

One way to influence the customer is to create an 

appropriate image of the brand in the minds of the 

customer. Therefore, the present study addresses the 

design and explanation of the brand image model in the 

life curve of electronic products based on the data 

theory of the foundation. In terms of the purpose of this 

research, in terms of data, data is the foundation and in 

terms of the method of implementation, it is qualitative. 

The statistical population consisted of all experts and 

academic experts, among whom 13 were selected using 

snowball sampling method. The interview was used to 

collect information. Data analysis was performed using 

Foundation Data Analysis method in three stages of 

open, axial and selective coding. The results show that 

for the design and explanation of the mental image 

model in the product life curve, five theorems obtained 

based on the paradigm model are needed. 1. The causal 

conditions include: satisfaction, modernity, and 

communication, affect brand image creation. 2. The 

central conditions include brand attitude and brand 

personality in creating a brand image of the brand. 3. 

Subjective conditions include: Political, economic, 

social and cultural factors affect the brand image of the 

brand. 4. Interceptive factors include: Product life 

cycle, Customer, Trust and Satisfaction of brand image 

creation; and 5. Strategic conditions including: loyalty, 

competitors, emphasis on advertising, technology and 

marketing, have an impact on brand image creation 
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             1400، پاییع 3، قواض2ُفهلٌاهِ فلوی ضّیافتی زض هسیطیت تاظضگاًی، زٍضُ 

 مقذمه
ظیازی زض حَظُ وؿة ٍ واض ّا تَزُ تِ  اهطٍظ قاّس تغییطات

 پیچیسگی ّای ٍ هحیغی ًَفی وِ ایي تغییطات ؾطیـ
 تماضای افعایف ضٍظافعظٍى ٍ ّوچٌیي ضٍیسازّایی هاًسز

تافث قسُ اؾت وِ  ضلاتت، هیعاى ٍ افعایف ههطف وٌٌسگاى
هالىاى وؿة ٍ واضّا زض پی آى تاقس وِ لازض تاقٌس تطای ذَز 
هكتطیاى ثاتتی ایجاز وٌٌس، لصا اظ قیَُ ّای هؤثطی تْطُ هی 

اظ ایي قیَُ ّا، توطوع تط تهَیط شٌّی تطًس  گیطًس وِ یىی 
ایجاز (. 2019، 1اؾت )ّافوي، اؾچٌیتا، جاًؿَى ٍ واتوي

یىی اظ اّساف  ،س زض شّي هكتطیاىاظ تطً ثثتتهَیط شٌّی ه
ؾاظهاى ّای ذسهاتی اؾت. اظ ایي ضٍ اهطٍظُ ایجاز تهَیط 
شٌّی هثثت زض شّي هكتطیاى اظ هْن تطیي حَظُ ّای هَضز 

(. 1396ت )هطازی ٍ غفاضی، هغالقِ زض ظهیٌِ تطًس گصاضی اؾ
تهَیط شٌّی تطًس تِ فٌَاى یىی اظ انَل هْوی تلمی قسُ وِ 

ًَفی جٌثِ ضلاتتی زاضز ٍ تِ ًَفی وِ وؿة  تطای ؾاظهاى ّا
ٍ واضّا ٍ ؾاظهاى ّا زض تلاقٌس وِ تا تمَیت تهَیط شٌّی 
تطًس، هَجة ؾَز آٍضی ؾاظهاى ذَز قًَس )ظاهط، ٍاًگ ٍ 

 (.2020، 2یاؾویي
( زض هغالقِ ذَز هغطح 2011) 3پَضتَ، اٍلیَیطا واؾتطٍ ٍ فطیطا

ان ههطف وٌٌسگاى ًوَزُ اًس، تهَیط شٌّی تطًس تِ هٌعلِ ازض
اظ قرهیت تطًس اؾت اها قرهیت تطًس، حانل اضتثاط هیاى 
قطوت تا هكتطیاًف اؾت. تِ فثاضتی زض تقطیف ذَز اظ تهَیط 
شٌّی تطًس، هغطح ًوَزُ اؾت وِ تواهی ازاضن ّایی وِ اظ 
یه تطًس زض شّي هكتطی ٍ یا هراعة ّای آى ًؿثت تِ آى 

طًس اؾت ٍ یىی اظ هلان تطًس، ایجاز قسُ اؾت، تهَیط شٌّی ت
ّای هَفمیت یه تطًس زض هیاى هكتطیاًف، ایجاز یه تهَیط 

 شٌّی هٌاؾة اظ آى زض شّي هكتطی اؾت. 
هسل تهَیط شٌّی اظ تطًس، چاضچَتی هؤثط تطای اثطگصاضی تط 

هه )شّي هكتطی تا ایجاز یه تهَیط شٌّی هٌاؾة اؾت 
وِ تِ قست تهَیط تطًس هؤلفِ ای تَزُ  .(9: 2014، 4زًٍالس

، 5)تطًٍؿعیه ٍ تطٍیط هتأثط اظ زیسگاُ ٍ ازضان هكتطی اؾت
2019.) 

ٍ  هیَلَغیعیهرتلف اظ جولِ ف تیهاّ یهحهَلات زاضا
، 6)الیَضا واؾتطٍ، واٍالىاًتی ٍ فطٍوؿال ّؿتٌس یاجتواف

                                                                     
1
 Hofmann, J., Schnittka, O., Johnen, M., & Kottemann, P. 

2
 Zameer, H., Wang, Y., & Yasmeen 

3
 Porto, Oliveira-Castro, Seco-Ferreira 

4
 McDonald 

5
 Boronczyk, F., & Breuer 

6
 Oliveira‐Castro, Cavalcanti & Foxall 

هطتَط تِ ضفتاض  ماتیهحهَل زض تحم طی. هفَْم تهَ(2016
 طیطاض گطفتِ اؾت. تهَ)ههطف وٌٌسُ( هَضز اؾتفازُ ل ساضیذط

 یاتیتاظاض طاىیهس یتطا یاتیهفَْم ح هیتَاًس  یه َلهحه
ٍ هحاؾثِ  یتاقس هفَْم هحهَل قاهل زٍ جعء اؾت، تطضؾ

ّا ٍ هَاضز  یاتیّا، واه تیآى هاضن ٍ تهَض هَلق میذها
ٍ تىطاض آى  یغاتیتثل یّا یوالا تا پرف آگْ طیهكاتِ. تهَ

تطای ایٌىِ  .(12: 2011زًٍالس، هه ) قَز یه تیٍ تمَ جازیا
تتَاى اضظقیاتی زضؾتی اظ ًام تجاضی تطًس زاقت، تایس تِ ازضان 
هٌاؾثی اظ آى زؾت یافت. تِ فثاضتی هیعاى ٍ ًحَُ ازاضن 
هكتطی اظ یه تطًس، تِ ذَتی هقطف ًَؿ تهَیط شٌّی هكتطی 

(. تطای ایي 2020 ،7اظ آى تطًس اؾت )ایطیج، زاوَ ٍ لگَّطل
زض ذهَل تلاـ تطای ایجاز ازضان هٌاؾة اظ تطًس هٌؾَض ٍ 

زض شّي هكتطی، ًیاظ تِ تِ واضگیطی ضٍـ ّای هؤثط هی تاقس 
وِ یىی اظ ایي ضٍـ ّا، تطفٌسّا ٍ قگطزّای تاظاضیاتی اؾت 

(. تاظاضیاتی ذَز پَقف زٌّسُ حَظُ ّای 2020، 8)الؿیس
 هرتلفی تَزُ وِ یىی اظ هؤلفِ ّا ٍ حَظُ ّای زض اضتثاط تا
تاظاضیاتی، هٌحٌی فوط هحهَل اؾت. تِ تیاًی هٌاؾة تط، 
ظهاًی وِ یه هحهَل ٍاضز تاظاض هی قَز، ًیاظ اؾت وِ چطذِ 
ذانی ضا عی ًوَزُ تا تتَاًس هطاحل هرتلف هطتثظ تِ ایي 
چطذِ ضا پكت ؾطگصاضز. ایي چطذِ، هٌحٌی فوط هحهَل 
اؾت وِ زض ّط هطحلِ ٍیػگی ّای ذانی تطای هحهَل 

 (. 2019، 9هی وٌس )آگوىا، ضٍحوایا، ٍیكي ٍ ؾاًتَؾَایجاز 
زاقتِ  طاىیتِ هس یاًیتَاًس، ووه قا یچطذِ فوط هحهَل ه

 طاهَىیهٌاؾة ضا پ یّا یآى اؾتطاتػ كیتاقس تا اظ عط
 یهفَْم واؾت يیضؾس وِ ا یوٌٌس. تِ ًؾط ه افوالهحهَل 

تِ  ییتِ تٌْا سیضا ّن زاضز. اظ چطذِ فوط هحهَل ًثا ییّا
 یاؾفازُ قَز، تلىِ تطا یطیگ نیتهو یتطا یفٌَاى اتعاض

 یاضیاظ ًوَزاض فوط هحهَل زض وٌاض تؿ سیتا یطیگ نیتهو
 ِتْطُ گطفت تا ت یاتیتاظاض تیطیهس یلیتحل یاظ اتعاضّا گطیز
  .(55: 2014،  10يیوىیٍ ؾ ةی)ز سیهغلَب ضؾ جِیًت

 یوِ تطذ یزاضًس زض حال یعَلاً یاظ هحهَلات فوط یاضیتؿ
: 2011، 11یٌلیٍجَز ًساضًس )گط گطیاهطٍظ ّؿتٌس ٍ فطزا ز گطیز
وٌس: تِ فٌَاى  فایزٍ ًمف ا ستَاً یچطذِ فوط هحهَل ه . (7

هحهَل زض  یّا یذظ هك فیتَن یتطا ،یعیاتعاض تطًاهِ ض
هطاحل هرتلف فوط هحهَل ٍ تِ فٌَاى اتعاض وٌتطل، تِ 

                                                                     
7
 Errajaa, K., Daucé, B., & Legoherel, 

8
 El-Said  

9
 Agmeka, Wathoni &  SetyoSantoso 

10
 Dibb&simkin 

11
 Greenley 



 ادیداده بن هیبس اساظ اظس یکیعمس محصولات الکتسوا یبساد دز منحن یذهن سیمدل تصو نییو تب یاحطس وحید همتی و فسضید امامیا :

 

 یضا تا هحهَلات لثل یوٌس. هحهَل فقل یؾاظهاى ووه ه
تِ تاظاض  ٌسُیضا وِ زض آ یوٌس ٍ فولىطز هحهَلات ؿِیهما

 .(103: 1393 ،ی)ضحواً سیواً یٌیت فیذَاّس وطز، پ یهقطف
اؾت وِ ٍلَؿ فطنت  یچاضچَت ،)فوط( هحهَل اتیچطذِ ح

 يیزّس ٍ تِ ا یضا زض تاظاض ٍ نٌقت ًكاى ه سّایّا ٍ تْس
زض ّسف تاظاض  طییتغتَاًٌس  یقطوت ّا تْتط ه لِیٍؾ

زض تطًاهِ  طییآى ٍ تغ یزض اؾتطاتػ طییهحهَل، تغ هیاؾتطاتػ
 ٌىِیا یوٌس. اها تطا یٌیف تیقطوت ضا پ یاتیتاظاض یعیض

ٍ چطذِ فوط  یهحهَل تتَاًس زض ّط وسام اظ هطاحل هٌحٌ
ضا زاقتِ تاقس،  یٍ ؾَز آٍض ییتاظزُ ٍ واضا يیكتطیهحهَل، ت

هغلَب اظ  یشٌّ طیتهَ جازیّوچَى ا ییضاّىاضا اظهٌسیً
 . (67: 1392 ،ی)هحوس اؾت اىیهحهَل زض شّي هكتط

ًكاى زازُ اؾت تِ ووه  ( زض پػٍّف ذَز،1395نازلی )
فقالیت ّای تاظاضیاتی هی تَاى، تهَیط شٌّی هٌاؾثی زض شّي 

هغالقِ  زض( 2014) هه زًٍالسهكتطی یجاز ًوَز. ّوچٌیي 
تِ ووه قٌاؾایی زلیك هطاحل چطذِ فوط  ای هغطح ًوَز،

هحهَل، هی تَاى اثط گصاضی هؤثطی اظ آى هحهَل زض شّي 
 هكتطی ایجاز ًوَز. 

اظ هحهَلات زض زٍضُ  یاضیتؿتا تَجِ تِ ایٌىِ  -1
 یتقس یذَضًس ٍ ٍاضز زٍضُ ّا یتِ تاظاض، قىؿت ه یهقطف ی
 یزض ّط هطحلِ چِ اؾتطاتػ ٌىِیا یتطضؾ يیقًَس، تٌاتطا یًو
پطزاذتي تِ هَضَؿ حاضط ضا  تیاتراش ًوَز، اّو سیضا تا ییاّ

اظ جولِ هسل  ییّا یاؾتطاتػ يییتق .وٌس یپطضًگ تط ه
تَاًس  یه ی،ىیهحهَلات الىتطًٍ ضهحهَل ز یشٌّ طیتهَ

اظ هحهَل اضائِ قسُ زض ّط وسام اظ هطاحل  یتاظزُ تالاتط
ضٍ، تا تَجِ تِ  يی.  اظ اسیًوا جازیفوط هحهَل ا یهٌحٌ
چطذِ فوط هحهَل زض  یهَضَؿ ٍ واضتطز هٌحٌ تیاّو

هطتثظ تا  یّا یطیگ نیوٌتطل ٍ تهو ،یعیتطًاهِ ض
 یاؾت وِ هسل ّا یضطٍض ٌسُ،یٍ آ یهحهَلات فقل

اظ  قَز. ییهحهَل ضا قٌاؾا یشٌّ طیتهَ جازیهغلَب ا
چطذِ وَتاُ فوط هحهَل  ذغط هٌؿَخ قسى والا ضا  یعطف

 فیهاظاز افعا یّا ٌِیّع جِیزّس. زض ًت فیفعاتَاًس ا یه
 یىیوٌٌسگاى هحهَلات الىتطًٍ سیتَل یتطا يیٍ ا اتٌسی یه
تَجِ تِ  اضٍ ت يیقَز، اظ ا یفاهل هرطب هحؿَب ه هی

 یتا تِ حال تِ تطضؾ ٌىِیتا تَجِ تِ ا عیقسُ ٍ ً اىیهغالة ت
 تیپطزاذتِ ًكسُ اؾت، ضطٍضت ٍ اّو یهَضَف يیچٌ

 قَز. یهَضَؿ پػٍّف حاضط احؿاؼ ه

 .بشسسی مبانی نظشي 2

 . تصویش رهنی1-2

 یهحهَل هجوَفِ تطزاقت ّا ٍ تهَضات یشٌّ طیهَت-2
ٍ  تیفیهحهَل )اظ جولِ و هی تیاؾت وِ اظ ول هَجَز

ٍ چِ تطاؾاؼ  تیًماط ضقف ٍ لَت( چِ تطاؾاؼ ٍالق
 طیزض شّي هراعثاى قىل گطفتِ اؾت. تهَ ،یتطزاقت شٌّ

ٍ  یغاتیتثل یّا يیهحهَل زض عَل ظهاى تطاؾاؼ ووپ یشٌّ
ٍ اظ ثثات  طزیگ یقىل ه اىیتطفطضِ هحهَل زض شّي هك

اظ هحهَلات  اىیوِ هكتط یتطذَضزاض اؾت ٍ تا تجطتِ ا یًؿث
زًٍالس، هه قَز ) یه تیآٍضًس، تثث یقطوت تِ زؾت ه

2014) . 

اهطٍظُ هفَْم ًام تجاضی ّوِ چیعّایی ضا وِ هحهَل یا 
وٌس اظ جولِ ایٌىِ چگًَِ احؿاؼ ٍ فىط  سهت اضائِ هیذ

قَز )ضحین ًیا ٍ  زّس، قاهل هی ههطف وٌٌسُ ضا قىل هی
  (. 1394انغطی، 

  1(PLC. منحنی عمش محصول)2-2
اؾت.  یاتیهْن تاظاض نیچطذِ فوط هحهَل اظ هفاّ ای یهٌحٌ

قَز،  یوِ ٍاضز تاظاض ه یسیّط هحهَل جس یتطا یاتیزض تاظاض
لائل ّؿتٌس وِ هحهَل زض عَل فوطـ  یچطذِ ا هی

 یػگیوِ ّط وسام ٍ یوٌس. هطاحل یه یهطاحل هرتلف آى ضا ع
 ظهاىّؿتٌس تا ؾا یا ػُیالساهات ٍ اظهٌسیزاضًس ٍ ً یذان یّا

 يیقىل اظ آى هحهَل ؾَز تثطز. ا يیضا لازض ؾاظز وِ تِ تْتط
تلَك  یضقس، زٍضُ  یزٍضُ  ،یهقطف یهطاحل فثاضتٌس اظ زٍضُ 

 .(30، 2013 ،2سؼیافَل )وؿپ یٍ زٍضُ 

 . معشفی عمش محصول2-3
چٌساى هَضز ًؾط  یوؿة ؾَز فَض زض زضٍُ فوط هحهَل،

 كتطیت غاتیٍ تثل یاتیتاظاض یتاقس. تطًاهِ ّا یهحهَل ًو طیهس
 ٍ هقطفی آى تِ هكتطیاى اظ ٍجَز هحهَل یآگاّ جازیتط ا

ضا تِ ذَتی تِ هحهَل هَضز ًؾط  یزاضًس تا تتَاًٌس تطا سیوتأ
 (. 2006، 3هكتطیاى هقطفی وٌٌس )چاًگ ٍ چیاًگ

 .سوش پژوهش3
ّا، زازُ تٌیاز ٍ ایي پػٍّف اظ ًؾط ّسف واضتطزی، اظ ًؾط زازُ

اظ لحاػ ضٍـ اجطای پػٍّف، ویفی هحؿَب هی قَز.  
جاهقِ آهاضی ایي هغالقِ قاهل ولیِ ناحة ًؾطاى ٍ ذثطگاى 
زاًكگاّی )اؾاتیس زاًكگاّی حَظُ هسیطیت( تَزًس وِ اظ هیاى 
آًْا تط اؾاؼ ضٍـ ًوًَِ گیطی ّسفوٌس تِ قیَُ گلَلِ تطفی، 

 ًفط اًتراب قسًس.  13تقساز 

                                                                     
1
 Product Life Cycle                                                                   

           
2
 Cespedes 

3
 Chang & Chieng  



             1400، پاییع 3، قواض2ُفهلٌاهِ فلوی ضّیافتی زض هسیطیت تاظضگاًی، زٍضُ 

تطای جوـ آٍضی زازُ ّای ایي هغالقِ اظ ههاحثِ اؾتفسُ 
ي هٌؾَض، زض ایي پػٍّف تا ضجَؿ تِ ازتیات گطزیس. تطای ای

ّا تِ ّای اوتكافی، زازُتحمیك ٍ تط اؾاؼ هحتَیات ههاحثِ
ّای ههاحثِ اظ لثل نَضت گام تِ گام جوـ آٍضی قس. ؾَال

ّا عطاحی قسُ ٍ هكرم قسًس ٍ قیَُ پاؾری زّی تِ ؾَال
ّا زاذل همَلات اظ ًیع تِ نَضت تاظپاؾد عطاحی قس تا پاؾد

ای تَز تقییي قسُ جای گیطًس. فطایٌس ههاحثِ تِ گًَِپیف 
ّا ضا هی پطؾیس ٍ پاؾرگَی ًؾطاتف وِ زض آى هحمك ؾَال

ضا ًؿثت تِ ؾَال اضائِ هی زاز. ههاحثِ تِ نَضت زؾتی، 
ًفط  5ًَتت ٍ ّط تاض تا  5ّا عی یاززاقت تطزاضی قس. ههاحثِ

لطاض ًفط هَضز ههاحثِ  25ههاحثِ اًجام قس وِ زض هجوَؿ 
گطفتٌس. پؽ اظ اًجام ههاحثِ تا ّط یه اظ ناحة ًؾطاى، 

ّا تا قسًس. فطایٌس ههاحثِّا پیازُ ؾاظی ٍ تایپ ههاحثِ
ّای پػٍّف پیف ّا ٍ هقطفضؾیسى تِ اقثاؿ ًؾطی زض همَلِ

ضفت ٍ ؾپؽ تا تهوین هحمك هتَلف قسًس. اظ ههاحثِ ّای 
. زض ًْایت ههاحثِ هٌثـ هغالقِ لطاض گطفت 13اًجام قسُ، 
ّای ههاحثِ ٍ تطضؾی آٍضی اعلافات اظ ترفپؽ اظ جوـ

زض ایي هطحلِ اظ ضٍـ زازُ تٌیاز ٍ وسگصاضی )تاظ،  ،هٌاتـ
 ّا اؾتفازُ قس. هحَضی ٍ اًتراتی(، تطای عثمِ تٌسی زازُ

 10جْت تقییي ضٍایی ؾَال ّای ههاحثِ تا فٌایت تِ ًؾطات 
ٌی تطًس ناحة ًؾط تي اظ هترههاًی وِ زض ظهیٌِ تهَیط شّ

تَزًس، تطحؿة پیكٌْازّا ٍ زیسگاُ ّای افطاز هصوَض، ًؿثت 
تِ ضٍقي ؾاذتي ًىات ٍ انلاحات هثْن السام گطزیس. 
ّوچٌیي زض جطیاى ههاحثِ ّا، ّط هطحلِ ای وِ احؿاؼ 
قسُ اؾت، ؾَال ّا ًیاظ تِ انلاح زاقتِ، الساهات انلاحی 

یافتِ ّای حانل  نَضت گطفتِ اؾت. جْت اعویٌاى اظ افتثاض
اظ تحلیل ههاحثِ ّا، اظ ضٍـ تاظتیٌی تَؾظ هكاضوت 
وٌٌسگاى ٍ هثلث ؾاظی ٍ هؿتٌسؾاظی اظ عطیك ًمل لَل 
ًَیؿی اؾتفازُ قس. تاظتیٌی تَؾظ هكاضوت وٌٌسگاى وِ تِ 
آًْا تاظذَضز هكاضوت وٌٌسُ یا چه وطزى تَؾظ افضا ًیع 

اًس ضاٌّوای گفتِ هی قَز، زض ًؾط تؿیاضی اظ هحمماى هی تَ
هٌاؾثی تطای تقییي پایایی پػٍّف ویفی تاقس. عی ایي ضٍـ 
ًتایج حانل اظ تفؿیط ههاحثِ تا افطاز ًوًَِ تِ آًْا اضائِ قس تا 
چٌاًچِ تفؿیطّا ٍ تحلیل ّا ًیاظ تِ تقسیل یا تىویل 

  قسًس.زاضًس،انلاح 
ّا زض ایي پػٍّف، وسگصاضی ًؾطی تطگطفتِ ضٍـ تحلیل زازُ

ّای تسؾت تٌیاز تَز. تطای تحلیل زازُ ًؾطیِ زازُاظ ضٍـ 
آهسُ اظ ؾِ ًَؿ وسگصاضی اؾتفازُ قس وِ فثاضتٌس تَزًس اظ: 

. زض 3ٍ وسگصاضی اًتراتی 2، وسگصاضی هحَضی1وسگصاضی تاظ
، هسل ًؾطی زازُ تٌیاز تط اؾاؼ هغالقِ 1قىل قواضُ 

 ( ًكاى زازُ قسُ اؾت: 2005) 4وطؾَى
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 . یافته هاي پژوهش 4

ًفط اظ ناحة  13زض ایي ترف، ههاحثِ ًیوِ ؾاذتاض یافتِ تا 
ًؾطاى ٍ ذثطگاى زض حَظُ تهَیط شٌّی تطًس اًجام گطفت ٍ 
تجعیِ ٍ تحلیل آى ّا تِ نَضت زؾتی اًجام قس. زازُ ّای 
گطزآٍضی قسُ اظ ههاحثِ تِ زازُ ّای هتٌی تثسیل قس ٍ پؽ 

ى ٍ هتٌَؿ، تِ اظ آى تِ هٌؾَض تطضؾی ًؾام هٌس زازُ ّای فطاٍا
ٍاحسؾاظی ٍ همَلِ تٌسی آى ّا پطزاذتِ قس. تِ ایي هٌؾَض زض 
اتتسا تا زلت واهل وسگصاضی تاظ اًجام قس. زض هطحلِ اٍلیِ 

 93وسگصاضی تاظ، تط اؾاؼ تحلیل ههاحثِ ّای نَضت گطفتِ 
وس تاظ اٍلیِ )هفَْم( قٌاؾایی قس. زض هطحلِ زٍم وسگصاضی تاظ 

وس تاظ غیطتىطاضی تملیل یافت ٍ  68ایي وسّای اٍلیِ تِ 
همَلِ فطفی واّف زازُ قسًس.  18وسّای تاظ غیط تىطاضی تِ 

زض اًتراب همَلِ ّا،همَلِ ّایی هسًؾط تَز وِ تا حس هوىي 
فضای هفَْهی هفاّین ضا اقثاؿ وٌس. زض ًْایت زض هطحلِ 
وسگصاضی هحَضی، تا اؾتٌاز تِ ضّیافت ؾیؿتواتیه زض ًؾطیِ 

وسّای قٌاؾایی قسُ زض قف عثمِ ّؿتِ ای زازُ تٌیاز، 
قاهل قطایظ فلی، قطایظ ظهیٌِ ای، فَاهل هساذلِ گط، 

« تهَیط شٌّی تطًس»ضاّثطزّا ٍ پیاهسّا، حَل پسیسُ هطوعی 
 زؾتِ تٌسی قسًس.

 مشخصات بخش مصاحبه پژوهش-1جذول

 تقساز قاذم ّا

                                                                     
1
 Open coding 

2
 Axial coding 

3
 Selective Coding 

4
 Cerson  



 ادیداده بن هیبس اساظ اظس یکیعمس محصولات الکتسوا یبساد دز منحن یذهن سیمدل تصو نییو تب یاحطس وحید همتی و فسضید امامیا :

 

 13 ههاحثِ قًَسُ ّا

 93 وسّای تاظ اٍلیِتقساز 

تقساز وسّا پؽ اظ حصف وسّای 
 تىطاضی

68 

تقساز وسّای هحَضی)همَلِ 
 فطفی(

20 

 

 وسگصاضی تاظ ههاحثِ
اتتسا ًَاض ضثظ قسُ ههاحثِ ّا تِ عَض واهل پیازُ قس. هتي 
ههاحثِ ّا، ذظ تِ ذظ هغالقِ ٍ هفَْم گصاضی قس. هفاّین 

تجطتِ ّای هغلقاى قاهل ولوِ ّا ٍ فثاضت ّایی تَز وِ 
ولیسی ضا زض ذهَل تهَیط شٌّی تطًس هٌقىؽ هی ًوَزًس. 
زض ازاهِ یه ًوًَِ اظ وسگصاضی تاظ ههاحثِ تحلیل قسُ اضائِ 

 قسُ اؾت.

 4کذگزاسي باص مصاحبه شماسه -2جذول

 وس اٍلیِ)هفَْم( قواضُ وس ًىات ولیسی ضزیف
 تطزاقت شٌّی D114 هحهَل هی تیاظ ول هَجَز یهجوَفِ تطزاقت ّا ٍ تهَضات 1

 ویفیت هحهَل D214 هحهَل ٍ ًماط ضقف ٍ لَت تیفیو 2

 ازضاوات ؾاظهاًی D314 اؾت گطفتِ لطاض آى زض هحهَل وِ هؿیطی زض ؾاظهاى ازضاوات هجوَفِ 3

 ًام تجاضی D414 اؾت هحهَل تجاضی ًام تطای هقطف تْتطیي شٌّی تهَیط 4

 افعایف ؾَز D514 قَز هی ؾَزآٍضی افعایف تافث فطٍـ افعایف تا شٌّی تهَیط 5

 هكتطی D614 زض تطًسؾاظی توطوع انلی جصب ٍ حفؼ هكتطی اؾت 6

 ازضان ههطف وٌٌسُ D714 قوطز هی تط تطًس قرهیت اظ وٌٌسگاى ههطف ازضاوات فٌَاى 7

 زض هَضز اقیا ایسُ ّا D814 زاضز قی یه هَضز زض فطز وِ تهَضی ٍ ّا، ایسُ تاٍضّا، اظ ای هجوَفِ 8

 هحهَل فوط چطذِ D914 اؾت تطًس تهَیط تا هؿتمین اضتثاط زض هحهَل فوط چطذِ 9

 افعایف ؾْن تاظاض D1014 .گطزز تاظاض ؾْن افعایف تافث تَاًس هی هٌاؾة تطًس 10

 ضقس ذطزُ فطٍقی ّا D1114 فطٍقی ّا اؾت ذطزُ ضقس زض هْن فاهل تهَیط شٌّی یه 11

 ضضایت D1214 هحهَل اظ ضضایت ایجاز احؿاؼ 12

 ٍفازاضی D1314 وٌس ایجاز تطًس اظ هٌاؾة تهَیطی تَاًس هی ٍفازاضی 13

 تطًسؾاظی D1414 قَز ؾاظی تطًس تِ هٌجط تَاًس هی هحهَل یه اظ هٌاؾة شٌّی تهَیط 14

 تىطاض ذطیس D1514 قَز ذطیس تىطاض تِ هٌجط تَاًس هی هثثت شٌّی تهَیط 15

 افتواز D1614 گطزز هی تطًس تِ هكتطی افتواز افعیف تافث 16

 تغاتك D1714 .. ٍ ویفیت،لیوت ًؾط اظ هحهَل تغاتك 17

 تىٌَلَغی D1814 تط فَاهل گًَاگًَی هاًٌس لیوت،ویفیت،زلت،نطفِ جَیی ٍ .. تاثیط گصاض اؾت تىٌَلَغی 18

 قرهیت تطًس D1914 اؾت هطتثظ تطًس تا وِ اًؿاًی نفات فٌَاى تِ تطًس قرهیت 19

 ًگطـ تِ تطًس D2014 آٍضز هی فطاّن تاظاض زض ضا وٌٌسُ ههطف ضفتاض ّسایت ٍ تیٌی پیف اهىاى ، تطًس تِ ًگطـ 20

 تطآٍضز هحهَل D2114 اؾت ًؾط هَضز تطًس اظ هكتطی هٌفی یا هثثت ولی تطآٍضز یه تطًس ، تِ ًگطـ 21

 تاویس تط تثلیغات D2214 قَز هی تمَیت ٍ ایجاز آى تىطاض ٍ تثلیغاتی ّای آگْی پرف تا تطًس شٌّی تهَیط 22

 فاهل شاتی D2314 اؾت شاتی فاهل یه تطًس تهَیط 23

 توایع D2414 گطزز تطًس ؾاظی هتوایع  تِ هٌجط تَاًس هی هٌاؾة شٌّی تهَیط 24

 اجتوافی ٍ فطٌّگیفَاهل  D2514 تاقس تاثیطگصاض تطًس شٌّی تهَیط تط تَاًس هی فطٌّگی ٍ اجتوافی فَاهل 25

 فَاهل التهازی D2614 وكَضّاؾت ؾایط اظ تط آهیع هَفمیت تطًس اظ ؾاظی تهَیط تط لَی التهاز تا وكَضّایی زض 26

 ضلاتت D2714 ّاؾت ؾاظهاى ضلاتت انلی فاهل تجاضی ًام 27

 ؾیاؾیفَاهل  D2814 وٌس تیاى ذَتی تِ ضا وكَض یه ؾیاؾی چْطُ تَاًس هی هحهَل شٌّی تهَیط 28

 تاظاضیاتی D2914 اؾت تاظاضیاتی ّای اؾتطاتػی تاثیط تحت تطًس تهَیط 29

 هغلَتیت D3014 وٌس هی ایجاز هحهَل اظ هٌاؾثی شٌّی تهَیط هغلَتیت 30

 احؿاؼ تقلك D3114 تطًس هَثط اؾت تِ ًگطـ زض تقلك احؿاؼ 31

 اضتثاعات D3214 اؾت تطًس تِ ًگطـ زض هْن فاهلی اضتثاعات 32

 نلاحیت D3314 نلاحیت ٍ اعویٌاى لاتلیت عطیك اظ هحهَل وطزى هتوایع 33

 اقتیاق D3414 هحهَل تمَیت قَز اظ هجسز ذطیس تطای توایل ٍ اقتیاق 34

 اؾتحىام D3514 ؾطؾرتی ٍ هؿتحىن تَزى هحهَل تایس هسًؾط لطاض گیطز 35



             1400، پاییع 3، قواض2ُفهلٌاهِ فلوی ضّیافتی زض هسیطیت تاظضگاًی، زٍضُ 

 اؾتملال D3614 وٌس ایجاز هؿتمل ٍ ذال َّیتی ذَز تطای هحهَل 36

 ؾاظگاضی D3714 وٌس ایجاز ؾاظگاضی ًَفی هحهَل ٍ قرم تیي تَاًس هی شٌّی تهَیط 37

 اضظـ اجتوافی D3814 زاضز تاثیط وٌٌسُ ههطف شٌّی تهَیط تط اجتوافی ّای اضظـ 38

 جٌؿیت D3914 اؾت جٌؿیت تاثیط تا حسٍزی تحت شٌّی تهَیط 39

 تٌاؾة D4014 اؾت هْن هحهَل تؿیاض اًتراب تط هكتطی ٍ تطًس ّای قرهیت تیي تٌاؾة 40

 تقْس D4114 گطزز هحهَل اظ هثثت شٌّی تهَیط یه ایجاز تافث تَاًس هی تقْس 41

 ضلثا D4214 ّسف انلی تهَیط شٌّی زض تطًس ؾاظی پیكی گطفتي اظ ضلثاؾت. 42

 زل فطیثی D4314 تاقس تاثیطگصاض وٌٌسُ ههطف ًگطـ ضٍی تَاًس هی هحهَل یه زض فطیثی زل 43

 اضظیاتی افطاز D4414 اؾت تطًس تِ ًگطـ ّای گعیٌِ هٌاؾثتطیي اظ یىی تطًس اظ فطز زضًٍی اضظیاتی 44

 ًَگطایی D4514 اؾت تاثیطگصاض تطًس شٌّی تهَیط تط ًَگطایی 45

 ٍاوٌف اضظقی D4614 اؾت هحهَل تِ فاعفی یا اضظقی ٍاوٌف تطًس تِ ًگطـ 46

 
 زّی همَلِ ّای انلیوسگصاضی هحَضی: قىل 

زض ایي هطحلِ، ًؾطیِ پطزاظ زازُ تٌیاز یه همَلِ هطحلِ 
وسگصاضی تاظ ضا اًتراب وطزُ ٍ آى ضا زض هطوع فطآیٌسی وِ زض 
حال تطضؾی اى اؾت )تِ فٌَاى پسیسُ هطوعی( لطاض هی زّس ٍ 
ؾپؽ زیگط همَلِ ّا ضا تِ آى ضتظ هی زّس. ایي همَلِ ّای 

فلی، ضاّثطّا،قطایظ ظهیٌِ ای، قطایظ  زیگط فثاضتٌس اظ قطایظ
 هساذلِ گط ٍ پیاهسّا.

 کذگزاسي محوسي و شکل دهی مقولات اصلی-3جذول

 همَلات )عثمات انلی( هَلفِ ّا

  ضضایت 
 ًَگطایی قطایظ فلی

 اضتثاعات

 پسیسُ هحَضی تطًس قرهیت

 تطًس تِ ًگطـ

  ٍفازاضی
 

 ضاّثطزّای تقاهلی
 ضلثا

 تثلیغاتتاویس تط 
 تىٌَلَغی

 تاظاضیاتی
  چطذِ فوط هحهَل

 هكتطی قطایظ هساذلِ گط

 افتواز
 ضضایت

  فَاهل ؾیاؾی
 فَاهل التهازی فَاهل ظهیٌِ ای

 فَاهل اجتوافی ٍ فطٌّگی

  تطًسؾاظی
 افعایف ؾَز پیاهسّا

 افعایف ؾْن تاظاض

 

ایي هطحلِ اظ وسگصاضی هكتول تط تطؾین یه ًوَزاض اؾت وِ 
ّواى الگَی وسگصاضی اؾت. ایي الگَ ضٍاتظ تیي قطایظ فلی، 
ضاّثطزّا، قطایظ ظهیٌِ ای، هساذلِ گط ٍ پیاهسّا ضا تِ تهَیط 
هی وكس. ّواى گًَِ وِ زض ایي الگَ هكرم اؾت، قطایظ 

َضی، قطایظ فلی تط پسیسُ هحَضی اثط هی گصاضًس، پسیسُ هح
ظهیٌِ ای ٍ هساذلِ گط تط ضاّثطزّا اثط هی گصاضًس ٍ ضاّثطزّا 

 ًیع تط پیاهسّا اثط زاضًس. 

 
 

مذل پاسادایمی تصویش رهنی بشنذ بش مبناي نظشیه  -2شکل 

 داده بنیاد

 وسگصاضی گعیٌكی
زض ایي پػٍّف تطای فطآیٌس وسگصاضی اًتراتی پٌج لضیِ 

تط اؾاؼ هسل پاضازایوی اضائِ قس ٍ ًتایج ظیط حانل  ًؾطی
 قس:

ایجاز  تط قطایظ فلی قاهل: ضضایت، ًَگطایی ٍ اضتثاعات-1
 تهَیط شٌّی تطًس، تأثیط زاضًس.

قطایظ هطوعی قاهل: ًگطـ تِ تطًس ٍ قرهیت تطًس زض -2 
 ایجاز تهَیط شٌّی تطًس، تأثیط زاضًس. 

 التهازی، اجتوافی ؾیاؾی، قطایظ ظهیٌِ ای قاهل: فَاهل-3
 4فطٌّگی تط ایجاز تهَیط شٌّی تطًس، تأثیط زاضًس.  ٍ
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 هكتطی، هحهَل، فوط فَاهل هساذلِ گط قاهل: چطذِ -
 ضضایت تط ایجاز تهَیط شٌّی تطًس، تأثیط زاضًس ٍ افتواز

 تثلیغات، تط تأویس ضلثا، قطایظ ضاّثطزی قاهل: ٍفازاضی،-5ٍ  
 ایجاز تهَیط شٌّی تطًس، تأثیط زاضًس.تاظاضیاتی تط  ٍ تىٌَلَغی

 . بحث و نتیجه گیشي 5
 يییتثّواًغَض وِ ًتایج تحلیل زض  زازُ تٌیاز ًكاى زازًس، 

تط  یىیفوط هحهَلات الىتطًٍ یزض هٌحٌ یشٌّ طیهسل تهَ
یاز، زاضای ٍیػگی ّایی اؾت وِ تحلیل زض زازُ تٌ ِیاؾاؼ ًؾط

زیسگاُ ههاحثِ ترف یافتِ ّا تِ آى زؾت یافت. تط اؾاؼ 
قًَسگاى تقساز زٍ هَلفِ تطای تهَیط شٌّی تطًس تقطیف قسُ 
اؾت،  قرهیت تطًس ٍ ًگطـ تِ تطًس. ّوچٌیي زض ازاهِ 
ًتایج زازُ تٌیاز ًكاى زاز، فَاهل هَثط تط ضؾیسى تِ تهَیط 
شٌّی هٌاؾة اظ تطًس اظ زیسگاُ ههاحثِ قًَسگاى فثاضت اًس اظ، 

. ّوچٌیي تِ افتماز ههاحثِ ضضایت، اضتثاعات ٍ ًَگطایی
قًَسگاى پػٍّف حاضط، اظ جولِ هْوتطیي ضاّثطزّا فثاضت 

تثلیغات، تىٌَلَغی ٍ  تاظاضیاتی.  تط اًس اظ ٍفازاضی، ضلثا، تاویس
ّویٌغَض ًتایج تِ زؾت آهسُ اظ ههاحثِ تا ذثطگاى زض ایي 
ترف ًكاى زاز وِ چْاض هَلفِ ظیط هی تَاًٌس تط ضاّثطزّای 

 فوط یط شٌّی هٌاؾة تط تطًس تاثیط گصاض تاقٌس: چطذِایجاز تهَ
هحهَل، هكتطی، افتواز ٍ  ضضایت ٍ پؽ اظ ههاحثِ تا 
 ذثطگاى آى ّا فَاهل ظهیٌِ ای تهَیط شٌّی تطًس ضا فَاهل

فطٌّگی،  ٍ اجتوافی التهازی ٍ  فَاهل ؾیاؾی، فَاهل
هقطفی ًوَزًس. تطضؾی زیسگاُ هكاضوت وٌٌسگاى پػٍّكی 

تَز وِ پیاهسّای تهَیط شٌّی تطًس زض ؾِ هَلفِ  گَیای آى 
تاظاض، لطاض هی گیطز.   ؾْن ؾَز ٍ افعایف تطًسؾاظی، افعایف

اظ هغالقاتی وِ تا حسٍزی تا ًتایج تِ زؾت آهسُ ّورَاى 
( ٍ زاٍیس 1396تَزًس هی تَاى تِ هغالقِ عالماًی )

 (، اقاضُ ًوَز.2018)1هاضتیي
 تاظاضّای زض تطًس وَز، تهَیطزض تثییي ًتایج هی تَاى هغطح ً

 جایی زض هرهَنا وٌس هی ایفا ضا هْوی ًمف واض ٍ وؿة

 ّای ٍیػگی پایِ تط ذسهات یا وطزى هحهَلات هتوایع وِ

 والاّای وِ ظهاًی حتی یا اؾت زقَاض آًْا هلوَؼ ویفی

 شٌّی تهَیط تِ ًؿثت ذطیساضاى ّؿتٌس قىل ّن فطضِ قسُ

ٍاوٌف  تَلیسی والاّای تجاضی ًكاى ٍ ًام یا قطوت
 تاظاضّای زض ضلاتتی قطایظ زٌّس. زض هی ًكاى ضا هتفاٍتی

 عَضی تِ وٌٌسُ ههطف شّي زض هٌاؾة جایگاُ وؿة اهطٍظُ

 اظ اؾت اّویت زاضای تاقس قطوت تِ ٍفازاض ههطف وٌٌسُ وِ

 شّي هكتطیاى زض جایگاُ ایي ایجاز ؾثة وِ واضّایی جولِ

                                                                     
1
 David Martín 

 اضظـ اؾت قطوت زض تجاضی هاضن ٍیػُ اضظـ قَز هی

 حؿاب تِ تطای قطوت زاضایی یه هثل تجاضی هاضن ٍیػُ

تطز. زض ایي  هی تالا ضا واض ٍ وؿة ٍجَُ گطزـ وِ آیس هی
، تطًس تهَیط وِ زاز ًكاى ( زض هغالقِ ای1396ضاؾتا، عالماًی )

، تطًس تِ افتواز، تطًس اظ قسُ زضن تٌاؾة، تطًس اظ تجطتِ
 عَض تِ تطًس ٍیػُ اضظـ ٍ تطًس اظ ضضایت، تطًس تِ ٍفازاضی

 تطًس تَؾقِ اظ وٌٌسگاى ههطف ًگطـ اضظیاتی تط هقٌازاضی
( زض همالِ ای تا 2018هی تاقس. زاٍیس هاضتیي ) تاثیطگصاض

 هَضز زض وٌٌسُ ههطف ضفتاضی ّای ًگطـ هَضَؿ تطضؾی
 اجتوافی تِ ایي ًتیجِ ضؾیس وِ ّای ضؾاًِ زض لَوؽ تطًس
 ّای اًگیعُ ٍ وٌٌسُ ههطف  تا تطًس تقاهل، تطًس هكاضوت تیي

 وٌٌسُ تأییس ّوچٌیي ًتایج. زاضز ٍجَز هثثت ضاتغِ ضفتاضی
 .تاقس هی گطایاًِ لصت /ؾَزآٍض ّای اًگیعُ تقسیلگط ًمف

 يای اظ هحسٍزیت ّای ایي هغالقِ هی تَاى هغطح ًوَز وِ زض
ضا هَضز  یشٌّ طیاظ اتقاز تهَ یپػٍّف هحمك فمظ تقض

 لطاض ًگطفتِ یاتقاز هَضز تطضؾ ِیلطاض زازُ اؾت ٍ تم یتطضؾ
 افتِاؾت. ّوچٌیي یىی زیگط اظ هحسٍزیت ّا ایي تَز وِ، ی

 یاعلافات ه یجوـ آٍض یهحسٍز تِ زٍضُ ظهاً كیتحم یّا
 .اتسی طییتغ جیٍ ظهاى ًتا ظیقطا طییتاقس ٍ هوىي اؾت تا تغ

تطضؾی زض ایي لؿوت ؾقی قس، تا تَجِ تِ ًتایج حانل اظ 
ّا  ّا ٍ پطؾكٌاهِّای حانل اظ تحلیل ههاحثِازتیات ٍ یافتِ

ّای پػٍّف پیكٌْازاتی هغطح ٍ اضائِ گطزز، تا اظ ٍ هحسٍزیت
یه عطف هؿؤلاى ٍ تهوین گیطًسگاى شیطتظ تا تْطُ تطزاضی 

ّای گصاضیاظ ایي پیكٌْازات، ضوي تطًاهِ ضیعی ٍ ؾیاؾت
ا تِ ًحَی تِ فول آٍضًس وِ لاظم، الساهات اجطایی هَضز ًیاظ ض

ؽطف هست ظهاى هكرهی، اهىاى تَؾقِ فلوی ٍ ًؾطی زض 
 هحهَلات فوط هٌحٌی زض شٌّی ذهَل همَلِ تهَیط

الىتطًٍیىی ٍ اجطایی قسى العاهات لاًًَی زض ذهَل اؾتمطاض 
ًؾام جاهـ تاظاضیاتی نٌایـ الىتطًٍیىی زض تیي توام اؾتاى 

یگط تطای پػٍّكگطاًی وِ ّای وكَض فطاّن گطزز ٍ اظ عطف ز
لهس زاضًس زض ایي ظهیٌِ تِ پػٍّف تپطزاظًس، ضاٌّوایی تاقس ٍ 
هَاضزی وِ زض ایي پػٍّف تِ آى پطزاذتِ ًكسُ اؾت ضا هَضز 

 تطضؾی لطاض زٌّس. اّن ایي پیكٌْازات فثاضتٌس اظ: 
 تسٍیي ؾٌس ضاّثطز تَؾقِ نٌقت الىتطًٍیىی زض وكَض

َضیت وكَضّای هَفك زض اًجام هغالقات تغثیمی تا هح
حَظُ نٌایـ الىتطًٍیىی تِ هٌؾَض انلاح ٍ تطٍظضؾاًی 

 هسل ًْایی ایي پػٍّف
ای زض ذهَل اجطای هسل پیف تیٌی گطٍُ ّای هكاٍضُ

 ًْایی زض ٍظاضت نٌقت ٍ هقسى ٍ تاظضگاًی

 تطای پػٍّكگطاى آتی هَاضز ظیط پیكٌْاز هی قَز: 



 ادیداده بن هیبس اساظ اظس یکیعمس محصولات الکتسوا یبساد دز منحن یذهن سیمدل تصو نییو تب یاحطس وحید همتی و فسضید امامیا :

 

زض نٌایـ  عطاحی هسل جاهـ تهَیط شٌّی ٍ تطًسؾاظی
 الىتطًٍیىی

 تطضؾی ؾایط فَاهل هَثط تط تهَیط شٌّی تطًس
 عطاحی هسل هَاًـ تَؾقِ تطًسؾاظی
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