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Abstract 

Oil and gas, as one of the most basic industries in the country, has 

a prominent role in the economy, especially the resistance 

economy. The present study was conducted with the aim of 

evaluating the antecedents and consequences of the export of 

petroleum products and its derivatives with the approach of 

resistance economy. This research is applied in terms of purpose 

and also quantitative in terms of data type. The statistical 

population of this research is made up of all the senior experts of 

the country's economic and oil society, whose number is 480 

people. In this regard, relying on Cochran's formula, 214 people 

were selected as a sample. In this research, library and field 

methods were used to collect data. The validity of the questionnaire 

includes face validity, content validity and construct validity, and 

its validity was checked and confirmed by Cronbach's alpha 

coefficient and composite reliability coefficient. The partial least 

squares method and smartPLS and SPSS software were used for 

data analysis. The results showed that financial policies, 

environmental factors, external pressures, internal power, product, 

internal regulations, communication factors, support policies and 

technological factors have a significant effect on the export of 

petroleum products and its derivatives. Also, the export 

components of petroleum products have a significant impact on 

national macro achievements, market development and economic 

growth.  

      Key words: export, export of oil products, resistance economy 

 

 چکیده

نفت و گاز به عنوان یكی از اساسی ترین صنایع موجود در كشور، نقش برجسته ای در 

و  ندهایشایپ یابیارزحاضر با هدف پژوهش  اقتصاد و به ویژه اقتصاد مقاومتی دارد.

ی صورت اقتصاد مقاومت كردیو مشتقات  آن با رو یصادرات محصولات نفت یندهایپسا

 كمی نوع از ها، به لحاظ نوع داده ن،یو همچن یف، كاربردبه لحاظ هدگرفت. این پژوهش 

كشور  یو نفت یكارشناسان ارشد جامعه اقتصاد هیكلجامعه آماری این پژوهش را  .است

 004است. در این راستا با تكیه بر فرمول كوكران  نفر 481 آنها تعداد تشكیل داده اند كه

های  روش از هاداده یگردآور منظور به پژوهش نیا درنفر به عنوان نمونه انتخاب شدند. 

. روایی پرسشنامه شامل روایی صوری، محتوا و روایی شد استفادهكتابخانه ای و میدانی 

سازه است و اعتبار آن با ضریب آلفای كرونباخ و ضریب پایایی تركیبی بررسی و تایید شد. 

 SPSSو  smartPLSار تجزیه و تحلیل داده از روش حداقل مربعات جزئی و نرم افزبرای 

توان  ،یرونیب یفشارها ،یطیعوامل مح ،یمال یها استیسبهره گرفته شد. نتایج نشان داد 

و عوامل  یتیحما یها استیس ،یعوامل ارتباط ،یمحصول، مقررات داخل ،یداخل

مولفه  نیدارد. همچن یمعنادار ریو مشتقات آن تاث یبر صادرات محصولات نفت یكیتكنولوژ

د توسعه بازار و رش ،یكلان مل یبر دستاوردها یمعنادار ریتاث یت محصولات نفتصادرا یها

 دارد. یاقتصاد

 صادرات، صادرات محصولات نفتی، اقتصاد مقاومتی واژگان کلیدی:
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 مقدمه

نفت و گاز به عنوان یكی از اساسی ترین صنایع موجود در كشور، نقش برجسته ای در اقتصاد و به ویژه اقتصاد 

ومتی دارد. از طرفی ایران به عنوان یكی از كشورهای های دارنده ذخایر عظیم نفت و گاز طبیعی می تواند مقا

نقش مؤثری در بازارهای جهانی با تأكید بر حفظ و توسعه ظرفیت های تولید نفت و گاز به ویژه در میدان های 

توسعه پایدار، به لحاظ سیاسی و بین  مشترك داشته باشد، چراكه توسعه صادرات نفت و گاز طبیعی افزون بر

المللی موجب در هم تنیدگی و وابستگی متقابل كشورهای نیازمند به ایران خواهد شد و باعث می شود میزان 

 (.0331نژاد،  عباسی) اثرپذیری از تحریم های اقتصادی بین المللی علیه كشور كاهش پیدا كند

این  01تا  03قتصاد مقاومتی دارد به گونه ای كه بندهای جایگاه شاخصی در سیاست های كلی ا نفت صنعت

مرتبط با هدفمندی یارانه ها و  8و  4سیاست ها به این صنعت اختصاص پیدا كرده است. علاوه بر این، بندهای 

مرتبط با سهم صندوق توسعه ملی از منابع حاصل از صادرات نفت و  08مدیریت مصرف انرژی و همچنین بند 

برپایه سند بالادستی سیاست های كلی اقتصاد مقاومتی به چهار راهبرد كلی   .این صنعت ارتباط دارندگاز نیز به 

 در صنعت نفت كشور باید توجه كرد. نخستین راهبرد كاهش وابستگی كشور به درآمدهای حاصل از صادرات نفت

ه با ضربه پذیری درآمد به دست سیاست های كلی اقتصاد مقاومتی بر مقابل 03( است. در بند 08و  03)بندهای 

آمده از صادرات نفت و گاز از طریق انتخاب مشتریان راهبردی، ایجاد تنوع در روش های فروش، مشاركت دادن 

این سیاست  08بخش خصوصی در فروش و افزایش صادرات گاز، برق، پتروشیمی و فرآورده های نفتی و در بند 

توسعه ملی از منابع حاصل از صادرات نفت و گاز تا قطع وابستگی بودجه سهم صندوق  ها نیز بر افزایش سالیانه

این سیاست ها بر مقابله با ضربه پذیری درآمد به دست آمده از  03در بند  همچنین .به نفت تاكید شده است

های سیاست  01صادرات نفت و گاز از روش افزایش صادرات گاز، برق، پتروشیمی و فرآورده های نفتی و در بند 

كلی اقتصاد مقاومتی هم بر افزایش ارزش افزوده از روش تكمیل زنجیره ارزش صنعت نفت و گاز و بالا بردن 

 (.0334و كامرانی،  مهرآرا) صادرات برق، محصول های پتروشیمی و فرآورده های نفتی تاكید شده است

 جه به پتروشیمی وابستگی اقتصادنخست آن كه تو می باشد،توجه به صنعت پتروشیمی از دو نظر دارای اهمیت 

های اساسی در بحث اقتصاد كه اشتغالزایی را كه یكی از مؤلفه دهد، دوم آنكشور به نفت خام را كاهش می

میلیون  11مقاومتی است به همراه خواهد داشت. به همین علت، تكمیل زنجیره محصول های پتروشیمی، افزایش 

تای جلوگیری از خام فروشی و رسیدن به جایگاه نخست در منطقه هدف تنی محصول ها به ظرفیت فعلی در راس

 (.0334و كامرانی،  مهرآرا) هایی هستند كه در راستای اقتصاد مقاومتی در نظر گرفته شده است

افزایش خوداتكایی در داخل، كاهش فروش نفت خام، افزایش تولید و صادرات فرآورده های نفتی و با ارزش افزوده 

چون پتروشیمی، كنترل مصرف انرژی در داخل و تقویت ارتباط راهبردی انرژی با كشورهای همسایه بالا هم 
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است. دیپلماسی انرژی ایران نیز طرح های ورود دوباره به بازار جهانی انرژی و بازیابی سهم از دست رفته ایران از 

در صنعت نفت كشور را پیگیری خواهد  گذاران خارجی برای فعالیتبازار جهانی و افزایش جذابیت برای سرمایه

كرد. بنابراین اقتصاد مقاومتی، افزایش صادرات غیرنفتی، افزایش چرخه ارزش افزوده تولیدها در داخل كشور و 

كاستن از مصرف بی رویه انرژی و تقویت خوداتكایی در اقتصاد، تقویت اقتصاد ایران در مواجهه با تحریم ها و 

یخا، و ك مهرآرا) علیه اقتصاد ایران به ویژه صادرات نفت و گاز را به دنبال خواهد داشت المللیفشارهای آتی بین

0338.)  

 اقتصاد زخم بر نفتی درآمدهای كاهش و اخیر هایتحریم بخصوص هاتحریم شد، ارائه كه اسنادی به توجه با

 هاریزی برنامه كه زمان هر اسناد این طبق اما .است داده افزایش را ایران اقتصاد هایهزینه و پاشیده نمك ایران

 كه زمان هر و است شده اثر كم یا و اثر بی تحریم نتایج است، بوده ترآگاهانه و برنامه با دولت مداخله و تردقیق

 كاهش شرایط در حتی است بوده محوری دانایی بر مبتنی رویكرد و برنامه بدون اقتصادی شرایط مدیریت

 از ناشی هدارا و عزم وجود نفت، صنعت و نظامی صنایع در مثال بطور .است آمده دست به بدی نتایج هاتحریم

 كالاهای خودروسازی، جمله از صنایع سایر در اما است، شده چشمگیر هایپیشرفت موجب تحریم تنگناهای

 ایمبوده برورو اندك پیشرفتهای با یا است بوده هاتحریم مشمول ندرت به كه منسوجات و خانگی لوازم مصرفی،

 توانمی بنابراین .است شده صنعت آن نابودی به منجر بازار، اقتصاد چارچوب در برنامهبی و رویه بی واردات یا و

 عاری كه كره و ژاپن كشور دو مانند بلكه شد، خواهند اثر بی مناسب تدبیر صورت در هاتحریم تنها نه كه گفت

 عاری بومی توسعه وجود الگوی و محوری دانایی بر تكیه با توانمی دهستن طبیعی منابع و نفت درآمد هرگونه از

 تسهیل چارچوب این در مقاومتی اقتصاد شك بی و یافت دست توجهی خور در پیشرفتهای به فساد گونه هر از

با وجود آگاهی از دستاوردهای  .(0333، سمیعی نسب) است هدف این به دستیابی راه در هاتحریم آثار كننده

تصاد مقاومتی در صادرات، به خصوص صادرات محصولات نفتی، دیدگاه جامعی از دستاوردها و همچنین عوامل اق

 ندهایاشیپاثرگذار بر صادرات وجود ندارد. بر همین اساس این تحقیق به دنبال پاسخ این سوال است كه ارزیابی 

 چگونه است؟   یمقاومت اقتصاد كردیو مشتقات  آن با رو یصادرات محصولات نفت یندهایو پسا

 

 مبانی نظری

و سرمایه گذاری جهت ورود به بازارهای جهانی  هسازمان ها برای توسع ه یصادرات یكی از مهمترین گام های اولی

ست. بدین ترتیب اتخاذ بازارگرایی در فعالیت های صادرات و شناخت ا و گسترش فعالیت های بین المللی آن ها

سعه رفتارهای بازارگرایی صادرات را در شركت تسهیل می كند، بر موفقیت عملكرد بر شرایطی كه تو كیدو تا
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بنگاه در هر  تیموفق لیبرای تحل ییراهنما ،یعملكرد صادرات (.0102، 1و ژو ژانگ) صادرات شركت ها موثر است

 یابیارز نیبودن ا دیمف زانیای بوده و م دهیچیكار پ یعملكرد صادرات یابیاست. ارز یالملل نیو ب یدو سطح داخل

مفهوم سازی و  یتواند از راه های مختلف یم یكه عملكرد صادرات ییدارد. از آنجا یبه اعتبار سنجه ها بستگ

شركت ها بلكه برای صادرات نه تنها  .(0102، 2باشد )اسپانوس دهیچیپ اریتواند بس یشود، كار با آن م یاتیعمل

در بهبود عملكرد صادرات  یسراسر جهان سع یها ح كلان، دولتاست. با توجه به سط یضرور زیكشور نبرای 

عملكرد صادرات نشان دهنده در این راستا  است. یرشد اقتصاد یها از شاخص یكی صادرات رایز ،ها دارند شركت

ها  شركت یدر بلند مدت برا یداریپا نیصادرات از نظر تضم یعملكرد بالا شركت ها در صادرات است. تیموفق

، 3)زهیر و همكاران دندار ازیخاص ن یها یاستراتژ یدر صادرات به برخ تیموفق یبراشركت ها  .مهم است

0101 .) 

(. با 0104، 4تحقیقات نشان داده  است كه جهت گیری بازار تاثیر قابل توجهی بر عملكرد صادرات دارد )پری

 یبازار بر بازار داخل یریجهت گدر  محققان  شتریبوجود تحقیقاتی كه در این زمینه صورت گرفته شده است ، 

 یابازار بر یریجهت گ یاز چگونگ یدرك كامل یابیبازار، مربوط به رفتار صادرات  قاتیتحقو در  تمركز دارند

(، 0104) 6(. محققان زیادی همچون جولیان و همكاران0102، 5)ژانگ و ژو در صادرات فراهم نكرده است تیموفق

( در تحقیقات خود رابطه 0103) 9( و اگبری و اوسیو0104) 8ینهو و همكاران(، پ0101) 7افندی و همكاران

مستقیم میان جهت گیری بازار و عملكرد صادرات را تایید كرده اند. همچنین محققان نیز این رابطه را با توجه 

عدادی (. همچنین ت0103، 11؛ دابروسكی و همكاران0102، 10به نقش های واسطه ای بررسی كرده اند )توكاتا

 (. 0102، 13؛ تاج الدینی و راتن0101، 12این رابطه را با توجه به نقش تعدیلگر سنجیده اند )كیو و ژانگ

از طرفی دیگر حیطه قوانین و مشوق های ناظر بر راهبرد شركت و رقابت تأثیر مهمی بر چگونگی مقابله شركت 

شده در بازارهای بومی به خصوص برای عملكرد  ها با شرایط عوامل تولید روبرو دارد. سطوح بالای رقابت ایجاد

(. رقابت، ورود شركت های جدید، خروج شركت های فعال، 0330رحمانی یوشانلویی و همكاران، ) بالا مهم است

                                                 
1 Zhang  & Zhu  
2 Spanos 
3 Zehir et al 
4 Perry   
5 Zhang  & Zhu  
6 Julian et al  
7Affendy et al 
8 Pinho et al  

9 Egberi  & Osio  

10 Takata  

11 Dabrowski et al  

12 Qu  & Zhang  

13 Tajeddini  & Ratten  
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و سطوح عملكرد متفاوت در تمام شركت های موجود را تحت تأثیر قرار می دهد. بدلیل محوری بودن رقابت، 

ین رقابت، سهمیه ها و مشوق های مالیاتی، و شرایط حاكم بر مالكیت دولتی یا شركت از طریق قوان -تأثیر دولت

برای بهره وری حیاتی است. ساختار مالكیت شركت ها )خصوصی، دولتی، یا مختلط( عامل  -های وابسته به دولت

 (.0110، 1و نتر مگینسون) دیگری است كه برای نوع تعامل رقابتی مهم است

(، 0101) 2قیو رف احمد، (0331و همكاران ) زاده یرضاقلدهای صادرات و اقتصاد مقاومتی، در راستای دستاور

می شود.  یرشد اقتصاددر تحقیق خود به این نتیجه رسیدند كه صادرات منجر به  (0103) 3ویو اموتا ینیاو

 یرفاه اجتماع در تحقیق خود بر (0332جعفری صمیمی و همكاران )(، 0331اسماعیلی و یوسف زاده )همچنین 

به عنوان یك دستاورد كلان ملی اشاره كردند. با تكیه بر بررسی های صورت گرفته، عوامل پیشایندها و پسایندهای 

 توسعه صادرات به صورت شكل زیر ارائه می شود:

 

 
 : مدل مفهومی پژوهش1شکل 

 

 روش

جامعه آماری این  .است كمی نوع زا ها، به لحاظ نوع داده ن،یو همچن یبه لحاظ هدف، كاربرد حاضرپژوهش 

در است.  نفر 481 آنها تعداد تشكیل داده اند كهكشور  یو نفت یكارشناسان ارشد جامعه اقتصاد هیكلپژوهش را 

                                                 
1 Megginson and Netter 
2 Ahmed & Refigh 
3 Evioni & Amotaio 
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شده استفاده شده است كه  یطبقه بند یتصادف یرگی از روش نمونه یآمار های انتخاب نمونه یپژوهش برا نیا

 باشد. یزارت نفت و اقتصاد ممختلف و یطبقات شامل معاونت ها

 شود:برای تعیین حجم نمونه بخش كمی از فرمول كوكران استفاده می

2 2

2 2 2

Nt s
n

Nd t s


 
 كه در این فرمول:

tقبول=در صد خطای معیار ضریب اطمینان قابل 

dدرجه اطمینان یا دقت احتمالی مطلوب= 

sنسبتی از جمعیت فاقد صفت معین= 

Nامعه=تعداد افراد ج 
2 2

2 2 2

480(1/ 96) (0 / 5)
214

480(0 / 5) (1/ 96) (0 / 5)
n  

 

  .ندعنوان نمونه انتخاب شدنفر از به 004بنابراین 

 یگردآور منظور به. شد استفاده كتابخانه ای و میدانی های روش از هاداده یگردآور منظور به پژوهش نیا در

ساخته تنظیم شد. قای محقها در بخش كمی، پرسشنامهو تعیین صحت و سقم آن پژوهش ازین مورد یهاداده

نفت  های صادراتگانه در خصوص شناسایی مولفهپاسخ با طیف لیكرت پنجاین پرسشنامه شامل سوالات بسته

باشد كه با نظرسنجی از كاركنان و كارشناسان ارشد مبتنی بر اقتصاد مقاومتی و پسایندها و پیشایندهای آن می

سشنامه شامل روایی صوری، محتوا و روایی سازه است و اعتبار وزارت نفت و اقتصاد، تكمیل شده است. روایی پر

ایی براساس یافته ها می توان به روایی و پای گیری شد.آن با ضریب آلفای كرونباخ و ضریب پایایی تركیبی اندازه

 مربوط به روایی و پایایی به صورت جدول زیر است.اطلاعات ابزار تحقیق اعتماد كرد. 

 

 ایایی ابزار تحقیق: روایی و پ1جدول 

آلفای  هاسازه

 کرونباخ

پایایی 

 اشتراکی

AVE 1 2 3 4 . 6 1 8 9 14 11 12 13 14 1. 

               4549 45.12 45113 45113 سرعت عمل در كارها

              .454 4531 45.48 451.1 451.1 یبر توان داخل هیتك

             .45 4543 4528 45.16 451.6 451.6 یابیارتباطات بازار

            4533 4549 4528 4546 1..45 45189 45112 یمال یها استیس

           4549 .453 4536 4543 4541 45.18 451.6 45191 یطیعوامل مح

          45.3 4536 45.1 4532 .454 4532 45.96 45136 45134 فشارهای بیرونی
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         4531 45.1 4532 4549 4541 4549 4.39 45.12 .4519 45981 توان داخلی

        4539 4528 45.2 45.1 4541 4543 4548 4531 45.19 45161 45131 محصول

       4543 4533 4546 45.1 4549 45.1 45.1 4541 .454 45.32 45193 458.3 مقررات داخلی

      4532 4541 4531 4541 3..4 45.1 4549 4549 4539 4544 45.11 45112 45112 ارتباطیعوامل 

     .453 4541 4549 4543 4549 45.1 4543 4541 45.1 4533 4543 45.61 45132 4598 یتیحما یها استیس

    45.1 45.1 4543 4536 4528 4549 4549 45.1 4536 45.3 4531 4541 45.19 45133 45118 عوامل تكنولوژیكی

   4531 4549 4549 4541 4532 4543 4531 45.1 4549 4538 45.1 4531 4549 63..4 45198 45163 یكلان مل یدستاوردها

  4541 4531 45.1 4532 4536 4541 4543 .454 45.3 45.4 453 45.2 4539 4549 45.44 45114 45132 توسعه بازار

 4532 45.1 4539 4536 4541 4538 4539 4541 4544 4541 45.3 4541 45.1 4541 4539 45.91 45118 .4511 یرشد اقتصاد

 

 یژگیو فیتوص یبراتجزیه و تحلیل داده ها در این پژوهش در دو سطح توصیفی و استنباطی صورت گرفته است. 

جداول، اشكال و نمودار  ،یآن از پرسشنامه به دست آمد از درصد، فراوان های كه داده یشناخت تیجمع های

 یدگیو كش یچولگ ار،یانحراف مع ن،یانگیشده از م ییشناسا یهامؤلفه فیمنظور توصبه نیاستفاده شد و همچن

در ادامه برای بررسی روابط  انجام شد. SPSS افزار نرم سطتو ندیفرآ نیارائه شد كه ا رهایاز متغ كیهر یبرا

 بهره گرفته شد.  smartPLSموجود در مدل از روش حداقل مربعات جزئی و نرم افزار 

 

 یافته ها

نفر از افراد را  082 ج،یبراساس نتارسی ویژگی های جمعیت شناختی پاسخ دهندگان پرداخته شد. در ابتدا به بر

 41تا  30نفر  30سال،  31تا  01 ینفر از پاسخ دهندگان در بازه سن 8 داده اند. لینفر را زنان تشك 08مردان و 

 لاتیتحص یاز پاسخ دهندگان دارا نفر 01همچنین  سال هستند. 11 ینفر بالا 00سال و  11تا  40نفر  33سال، 

در نهایت  نفر دكترا و بالاتر هستند. 33و  سانسینفر فوق ل 83 سانس،ینفر ل 20 پلم،ینفر فوق د 2و كمتر،  پلمید

 02نفر  13سال،  01تا  00نفر  41سال،  01تا  2نفر  04سال، 1تا  0سابقه  ینفر دارا 01نیز نتایج نشان داد 

  سال هستند. 01 یلانفر با 22سال و  01تا 

داده شده است. لازم به ذكر  شیپژوهش نما یرهایمربوط به متغ یو پراكندگ یمركز یشاخص ها ر،یدر جدول ز

  .باشدیم 1و  0 بیبه ترت ریز یرهایاز متغ كیهر  نهیشیو ب نهیاست، كم

 

مدل پژوهش یآمار یهامشخصه: 2جدول   

 کشیدگی چولگی انحراف معیار میانگین مولفه سازه ها

 

 مولفه ها

 554.5 -556.0 55953 5533 سرعت عمل در كارها

 4..55 -55664 55.69 5539 یبر توان داخل هیتك
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 .05.6 -054.4 559.5 4509 یابیارتباطات بازار

 

 

 

 

 پیشایندها

 55.59 -556.6 55.00 .556 یمال یها استیس

 .5569 -55355 5..55 .556 یطیعوامل مح

 05360 -05.06 559.4 .455 ونیفشارهای بیر

 5.05. -05095 55.05 4555 توان داخلی

 050.5 -05596 55.93 4509 محصول

 5395. -055.5 4..55 .455 مقررات داخلی

 05543 -..055 5..55 .450 ارتباطیعوامل 

 55306 -..556 55.50 55.9 یتیحما یها استیس

 05395 -05053 .55.6 4504 عوامل تكنولوژیكی

 553.0 -..055 .055 5599 یكلان مل یدستاوردها پسایندها

 -55556 -55.53 .055 .553 توسعه بازار

 .5533 -55663 .55.6 5539 یرشد اقتصاد

 

های آماری همچون میانگین، انحراف معیار، چولگی و كشیدگی را برای متغیرهای پژوهش اطلاعات جدول مشخصه

 هستند.  3ایج، تمامی متغیرهای مدل دارای میانگین بالای دهد. بر اساس نتنشان می

اسمیرنوف مورد -های مربوط به متغیرهای پژوهش با استفاده از آزمون كولموگروفنرمال بودن دادهدر ادامه 

 بررسی قرار گرفت كه نتایج آن در جدول زیر منعكس شده است.

 

 

 اسمیرنوف-خلاصه آزمون کولموگروف: 3جدول 

 معناداری ولفهم سازه ها

 

 مولفه ها

 10111 سرعت عمل در كارها

 10111 یبر توان داخل هیتك

 10111 یابیارتباطات بازار

 

 

 

 

 پیشایندها

 10111 یمال یها استیس

 10111 یطیعوامل مح

 10111 فشارهای بیرونی

 10111 توان داخلی

 10111 محصول
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 10111 مقررات داخلی

 10111 ارتباطیعوامل 

 10111 یتیحما یها استیس

 10111 عوامل تكنولوژیكی

 10111 یكلان مل یدستاوردها پسایندها

 10111 توسعه بازار

 10110 یرشد اقتصاد

 

اسمیرنوف برای -ی آزمون كولموگروفداری آمارهشود، سطح معنیچنانكه در اطلاعات جدول بالا مشاهده می

ها از توزیع نرمال ها( رد می شود. یعنی، دادهلذا فرض صفر )نرمال بودن داده است، 1011همه متغیرها كوچكتر از 

 برخوردار نیستند. 

موردآزمون قرار  smartPLSمدل پژوهش با تكیه بر روش حداقل مربعات جزئی و نرم افزار در بخش استنباطی 

 است. 3و  0گرفت. خروجی نرم افزار به شرح شكل های 

 

 بارهای عاملی مدل ضرایب مسیر و :2شکل 
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 معناداری مدل :3شکل 

 

و میزان معناداری  101براساس نتایج حاصل از بررسی مدل، میزان بارهای عاملی برای تمامی مولفه ها بیشتر از 

است. براین اساس می توان گفت روایی سازه مورد تایید قرار گرفته است. همچنین بررسی ضرایب  0018بیشتر از 

و معناداری  101اری روابط نشان می دهد با توجه به اینكه ضرایب مسیر برای تمامی روابط بیشتر از مسیر و معناد

است، می توان گفت روابط میان ابعاد مدل موردتایید قرار می گیرد. بر همین اساس می توان  0018بیشتر از 

، یارتباط عواملی، داخل مقررات، محصولی، داخل توانی، رونیب یفشارهای، طیمح عواملی، مال یها استیسگفت 

ی به عنوان مولفه های اثرگذار، بر صادرات محصولات غیرنفتی كیتكنولوژ عواملی و تیحما یها استیس

 رشدو  بازار توسعهی، كلان مل یدستاوردهاتاثیرگذارند. همچنین صادرات محصولات غیرنفتی تاثیر معناداری بر 

 ی دارد. اقتصاد

 همچنین شاخص های سنجش برازش مدل بصورت زیر است:

 وابستهمتغیرهای  ((R2شاخص ضریب تعیین  

را  تهوابسبر یك متغیر  مستقلزا )وابسته( است و تاثیر یك متغیر مربوط به متغیرهای پنهان درون R2ضریب 

 R2مقادیر ضعیف، متوسط و قوی به عنوان مقدار ملاك برای  22/1و  33/1،  03/1كه سه مقدار  دهدنشان می

 محاسبه شده است.  10813و  10828مدل تحقیق  هایبرای سازه مقدارشوند. در نظر گرفته می

 Q2شاخص ارتباط پیش بین

R 2
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و 01/1، 10/1سه مقدار  ،Q2 نشان میدهد. ملاك تفسیربینی مدل در متغیرهای وابسته را قدرت پیشاین معیار، 

 Q2مقدار باشد. اگر این شاخص مثبت باشد مطلوب است. میبینی كم، متوسط و قوی درت پیشعنوان ق 31/1

بر همین اساس  است.مثبت و در سطح مطلوب است كه  10038و  000/1و  022/1متغیرهای تحقیق  برای 

 در مورد متغیرها مطلوب هستند.قدرت پیش بینی مدل  توان گفتمی

 GOFشاخص 

 (GOF) ( معرفی شده است، ملاك كلی برازش0111) 1زش توسط تنن هاوس و همكارانشاخص كه برای برا

 شود.به صورت زیر محاسبه می  است كه با محاسبه میانگین هندسی میانگین اشتراك و

 
كند و بین صفر تا یك قرار دارد و مقادیر نزدیك های برازش مدل لیزرل عمل میاین شاخص نیز همانند شاخص

ر خی های مبتنی بنگر كیفیت مناسب مدل هستند. البته باید توجه داشت این شاخص همانند شاخصبه یك نشا

پردازد. بلكه توانایی دو در مدل های لیزرل به بررسی میزان برازش مدل نظری با داده های گردآوری شده نمی

بینی متغیرهای مكنون پیش شده دردهد و اینكه آیا مدل آزمون بینی كلی مدل را مورد بررسی قرار میپیش

 زا موفق بوده است یا نه. درون

𝐺𝑂𝐹 = √𝑐𝑜𝑚𝑚𝑢𝑛𝑎𝑙𝑖𝑡𝑦 × 𝑅2 = √0.551 × 0.860 = .688 

را  01/1تا  0/1را كوچك، بین  0/1كمتر از  GOFشاخص  PLSمتخصصان مدل یابی ساختاری به روش 

ر گرفتن این معیارها شاخص برازش مدل نمونه مورد را بزرگ قلمداد می كنند. با در نظ 32/1متوسط و بیش از 

می باشد كه جز اندازه های بزرگ است. با توجه به این یافته ها می توان نتیجه گرفت كه مدل  288/1بررسی 

 آزمون شده در نمونه مورد بررسی برازش مناسبی دارد.

 

 نتیجه گیری و پیشنهادات

قات  آن و مشت یصادرات محصولات نفت یندهایو پسا ندهایشایپ یابیارزهمانگونه كه بیان شد در این پژوهش به 

پرداخته شد. در این راستا با استفاده از روش حداقل مربعات جزئی به بررسی روابط  یاقتصاد مقاومت كردیبا رو

 ستایدهد س یدستاورد نشان م نیروابط موجود در مدل معنادار است. ا ینشان داد تمام جینتامدل پرداخته شد. 

 یها استیس ،یعوامل ارتباط ،یمحصول، مقررات داخل ،یتوان داخل ،یرونیب یفشارها ،یطیعوامل مح ،یمال یها

عمل در كارها،  رعتو مشتقات آن كه شامل ابعاد س یبر صادرات محصولات نفت یكیو عوامل تكنولوژ یتیحما

                                                 
1 Tennen House et al 

R 2

GOF communality R  2
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 یصادرات محصولات نفت یمولفه ها نید. همچندار یمعنادار ریاست تاث یابیو ارتباطات بازار یبر توان داخل هیتك

نفت كالایی است كه بازار جهانی  دارد. یتوسعه بازار و رشد اقتصاد ،یكلان مل یبر دستاوردها یمعنادار ریتاث

داشته و قیمت آن نیز در بازار جهانی تعیین می شود، بنابراین اقتصاد ایران هیچگونه نقشی در تعیین قیمت آن 

نفت به صورت برونزا تعیین می شود. بنابراین این برونزا بودن به معنای برخورداری قیمت نفت نداشته و قیمت 

از ماهیتی نوسانی است. حال با توجه به نوسانی بودن قیمت نفت، طبیعی است كه ورود درآمدهای نوسانی ناشی 

ان می شود. نتیجه ورود این از صادرات نفت اقتصاد كشور، باعث بروز نوسان های مثبت و منفی در اقتصاد ایر

منابع درآمدی بی ثبات، نوسانی و ناپایدار، عدم توانایی در برنامه ریزی مستمر و پایدار برای سیاستگذاران دولتی 

فرسوده و ناكارآمد  یو نهادها نیساختارها، قوان میترم ،یبر مقاوم ساز یمبتن یاقتصاد ،یاقتصاد مقاومت. است

ها و نهاد یفلسفه وجود فیشده و بازتعر یو كارشناس یعلم یاستراتژ كی نیتدو است كه با یموجود اقتصاد

 یاقتصاد یهرس كردن ساختارها یها و به نوع یاقدام به حذف موانع رشد و توسعه، حذف دوباره كار نیقوان

بر نه در براو منفعلا میچاب تر و هوشمندتر در مقابله با مشكلات، برخوردار شو ۀبدن كیتا از  مییمبادرت، نما

 ازمندین م،یتحر طیبا جهان در شرا رانیا یاسلام یتعامل سازنده و مؤثر جمهوراز طرفی . میاتفاقات عمل نكن

 یبر مصالح بلندمدت نظام اسلام یالملل همراستا با آرمان ها و ارزش ها و مبتن نیتجارت ب یداشتن راهبردها

 فراهم نظامدر درون  رییتغ جادیا یمناسب برا یبسترها ،یو تعامل یحركت دائم كیكه در  یاست؛ به گونه ا

غلبه بر چالش ها در چارچوب قواعد و  یها برا تیتوجه هوشمندانه به ظرف ند،یفرا نیا نیشود. نقطه آغاز

  باشد. یم گرید یاز سو نیادیبن یو ارزش ها یسو و ن ز مبان كیاز  یجهان یهنجارها

ست و سلطه ا مادائم با نظ یدئولوژیض طراح شده كه كشور در تعارض افر یشپ ینبر ا یمبتن یمقاومتاقتصاد 

نه  یاقتصاد یها میتحر یطیشراین است در هر لحظه به كشور وارد شود. در چن نر ممكیاز غ یهر ضربه اقتصاد

اع م، و اجترا با قدر یاقتصاد مقاومت یراهبردها توان یفشار آنها م ریهستند كه ز یا ژهیبلكه فرصت و د،یتهد

 یهنزائ ییو طباطبا یفرهاد ینیمسو ( 0333) یمیو كر یجعفر كرد. عیآنها را تسر یساز ادهیهمراه و پ یمل

 قیدر تحق (0411عباسی و همكاران )در تحقیق خود نوسان نرخ ارز را عامل فشار بیرونی معرفی كرد.  (0411)

  كرد. دیتاك تكانه های حاصل از تحریمخود بر 

منابع طبیعی فراوان نظیر ایران، معمولا دولت ها به دلیل بهره مندی از رانت های عظیم  در كشورهای دارای

منابع، بسیار بزرگ و حجیم شده و این امر معمولا منجر به برونزایی جبری بخش خصوصی توسط بخش دولتی 

ی پردازند. یعنی به می شود و دولت ها به جای انجام فعالیت های مكمل بازار، به فعالیت های جانشین بازار م

جای اینكه دولت ها به عنوان پشتیبان بخش خصوصی عمل نمایند، به صورت رقیب بخش خصوصی در عرصه 
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 قی( در تحق0333) عیو رف یاقتصاد ظاهر می شوند و نتیجه این امر تخصیص ناكارای منابع كشور است. جعفر

 كرد.  دیاقتصادی نامناسب تاك یها استیخود بر س

اشتغال و رفع  جادیا است؛ مسئله یداخل دیتول كه مهم است و اصل است، مسئله یزیاقتصاد، آن چ در مسئله

 یمقاومت اقتصاد در مجموعه نهایا با ركود است. علاج همه و مقابله یتحرك و رونق اقتصاد است؛ مسئله یكاریب

رد و ك جادیكشور ا یرا برا یاریبس یهاشود فرصتیم یگنجانده شده است. با اقتصاد مقاومت یو اقتصاد مقاومت

 جیبراساس نتا .ردیكار و تلاش انجام بگ یاقتصاد مقاومت یاست كه برا نیها استفاده كرد؛ شرطش ااز فرصت

 ییزداو فقر ییزااشتغال  یها به سوبرنامه یریگگوناگون باوجود جهت یهامتعدد، درآمد نفت در دهه یهاپژوهش

 دیمواقع در تشد یدر كشور داشته باشد، متأسفانه بعض یو نابرابر یكاریبه رفع فقر، ب یكمك چینه تنها نتوانسته ه

جعفری ، (0331زاده و همكاران ) یرضاقلدر این راستا بوده است.  موثر زیكشور ن ینابرابر یهاوخامت شاخص

از  یریدر جهت جلوگند. بر رفاه اجتماعی به عنوان دستاورد صادرات تاكید كرد (0332صمیمی و همكاران )

منطقه و جهان، ورود به  یاسیو س یو اوضاع و احوال اقتصاد طیشرا رییصنعت نفت و گاز با تغ یتزلزل درآمدها

قرار  یالملل نیفشار ب ریكه البته تحت تأث یراهبرد كانیبا شر یراهبرد یمختلف و انجام مشاركت ها یبازارها

 نیاقدامات در ا نیاست. از موثرتر ینفت یدر درآمدها یریضربه پذ زا یریاز جمله عوامل مؤثر در جلوگ رند؛ینگ

 شگاهیدر پالا یخاص و مشاركت مال یمشتر كی یبه جا یمشتر نیمانند انتخاب چند یتوان موارد یم نهیزم

 دفبا هو  ایهدف با تمركز بر بازار آس یفرآورده ها در بازارها عیتا توز شیپالا رهیخارج از كشور و در زنج یها

 ی( ورود به بازارها0100) 1عبداللهنفت كشور را نام برد.  یتقاضا برا تیامن نیو تأم رانیبرداشت نفت از ا نیتضم

در  رانیا یپول، رشد اقتصاد یالمللنی، صندوق بIMFبر اساس گزارش  هدف را دستاورد مهم صاردات خواند.

 یناخالص داخل دینخست امسال، تول مهی. در نافتی شینفت افزا دی( با رشد تول۶۱۷۲-۷۱) یشمس یجارسال

مهم اقتصاد  یاز مقوله ها یكی بود، خارج شد. رشیكه در سال قبل از آن درگ یدرصد رشد كرد و از ركود ۱.۷

 ،یدیتول یبخش ها تیبه تقو ژهیتوجه و در این راستا است. دیو رونق تول یداخل یهاتیبر ظرف هیتك یمقاومت

و توسعه صادرات، تمركز بر  یتازه در حوزه تجارت خارج یها تیظرف جادیا ،یو خارج یخلدا یها هیجذب سرما

 یاز توان شركت ها یریكشور، بهره گ یاتیمال یدرآمدها شیافزا یتلاش برا ،یچون گردشگر یسودآور عیصنا

گرفته است.  شیدر پ یتداوم رشد اقتصاد یبرا یكه دولت به صورت عمل تاس ییو ... راهكارها انیدانش بن

 (0332) صادقی و همكاراندر تحقیق خود بر رشد اقتصادی اشاره كرد. همچنین  (0334) و همكاران گسكری

همچنین بر بهره وری  (0333سپهردوست و همكاران )در تحقیق خود بر رشد ناخالص داخلی اشاره كردند. 

                                                 
1 Abdollah 
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همچنین  (0103) ویو اموتا ینیاو(، 0101) قی، احمد و رف(0331زاده و همكاران ) یرضاقلصاردات تاكید كرد. 

 بر رشد اقتصادی تاكید كردند. 

 بدست آمده، پیشنهادات زیر به دست اندركاران صنعت نفت و تجارت ارائه می شود. در راستای 

سازی ها، نیاز به مقاومبا توجه به نقش اقتصادی و سیاسی صنعت نفت و گاز كشور و تاثیرپذیری آن از تحریم -

قتصاد های اشود و این مهم تنها با قرار گرفتن صنعت نفت و گاز در راستای سیاستین صنعت احساس میاقتصاد ا

بهترین انتخاب برای به حركت در آوردن صنعت نفت و گاز در راستای  در این راستا،مقاومتی قابل دستیابی است. 

و  های صنعت نفتگذاریعلاوه سیاستههای تدافعی است. بكارگیری استراتژیهای اقتصاد مقاومتی، بهسیاست

گاز باید با در نظر داشتن مواردی همچون توجه به وجود نیروی جوان و متخصص كشور، اولویت دادن به صادرات 

 . دستی صنعت نفت و گاز صورت بگیردگاز به كشورهای همسایه و تكمیل بخش پایین

 یاعلاوه بر لحاظ راهكاره بیترت نینگر است. بدجامع ردكیرو كی ازمندین یدر حوزه انرژ یاقتصاد مقاومت نییتب -

ارگزاران ك ران،یگمیتصم سازان،میتصم یرفتار یهامیپارادا دیحوزه، با نیدر ا میرفت از تحر رونیب یو اقتصاد یمال

 یللمالنیب طیو شرا یتیحاكم یهااستیبا لحاظ س ی. اقتصاد مقاومتردیمدنظر قرار گ زین یو مهمتر بدنه مردم

رسد.  یداریباشد تا به پا یبر دانش بوم یشده و مبتن ستهیراهبرد مشخص و بلندمدت نگر كیبه عنوان  یستیبا

 .ابدییدو چندان م یدانشگاه و صنعت ضرورت انیرابطه م تیو تقو میتحك جاد،یراستا ا نیدر ا

 جادیا ،یمیو پتروش شی، گاز، پالادر صنعت نفت انیدانش بن یهایجهت استفاده از فناور یالزامات قانون جادیا -

، متخصص یمنابع انسان یدر مقررات جذب و نگهدار یبازنگر ،یسازندگان بوم انیرقابت سازنده در م یهانهیزم

 نهیكاهش هز یصنعت در راستا رونیاز امكانات درون و ب یاكثرو حد نهیخلاق و نخبه در صنعت نفت، استفاده به

 ان،یتا بازار محصولات دانش بن دهیا ندیمختلف مربوط به فرا یاستانداردها نیتدو ان،یدانش بن داتیتول یها

مربوط  به اهداف یابیو رفع موانع در دست عیتسر ،یكاراز دوباره یریشده به منظور جلوگ دیتول یدانش فن عیتجم

دانش  رانیاده از مدبرداشت از مخازن نفت وگاز و توجه به ارتقاء دانش سازمان همراه با استف بیضر شیبه افزا

 .شودیم شنهادیمحور پ

جامع نگر و در كنار  یدیبا د دیبا یانرژ یهاحامل متیاصلاح ق ژهیبو یمرتبط با حوزه انرژ یاصلاح یهااستیس -

از منابع نفت و گاز  یارزش افزوده ناش رهیو اجرا شوند. گسترش زنج یها طراحبخش ریمكمل در سا یهااستیس

 یروشیپ یاز راهكارها یكی یابا تعاملات منطقه باطموجود در ارت یهار كنار استفاده از فرصتدر داخل كشور، د

فرصت  از ژهیكشور است. بو یجهش اقتصاد یبرا یحاضر به فرصت طیموجود در شرا یتنگناها لیتبد یكشور برا

 استفاده كرد. ینفت یهاجهش صادرات در بخش فرآورده یبرا توانیبه وجود آمده م
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بر اساس نتایج بدست آمده پیشنهاد می شود شركت های صادراتی در حوزه نفت و مشتقات آن با بهره گیری از  -

آموزش های لازم با استفاده از متدهای روز دنیا، كاركنان خود را به نحوی آموزش دهند كه علاوه بر تقویت توان 

 رقابت كنند.داخلی، بتوانند با شركت های فعال در سایر كشورهای پیشرفته 

براساس نتایج پیشنهاد می شود دولت با ارائه طرح های حمایتی از شركت های صادراتی، همچون بیمه و طرح  -

 های معافیت از مالیات، این شركت ها را به برقراری ارتباطات سازنده و مثبت با سایر كشورها ترغیب كند.

دراتی، با تچزیه و تحلیل دقیق نیازهای این همچنین پیشنهاد می شود دولت برای حمایت از شركت های صا -

 شركت ها در امر صادرات، بودجه مالی برای این سازمان ها در نظر بگیرد. 

 مآخذ

بر  دیبا تاك یرفاه اقتصاد لی(. تحل0332) هیرق دهیس ،یریام یسادات و اریشهر ،یزروك ؛احمد ،یمیصم یجعفر

 .03-0 ،(44)00 ،یداقتصا یمدلساز یفصلنامه علم ،شدن یابعاد جهان

و  یی(. شناسا0330محمد رضا. ) ،یمیابراه و محمد ،یركاظمیم ؛منوچهر ،یانصار ؛نیحس، یوشانلوئی یرحمان

 عی( در صناSMEsكوچك و متوسط ) عیتوسعه صادرات صنا یموانع صادرات و ارائه راهكارها یبند تیاولو

 .021-033 ،(0)3 ،نینو یابیبازار قاتیتحق هینشر ،یغرب جانیآذربا ییغذا

صادرات و رشد  نیرابطه ب یبررس(. 0331) جابر دیس ،یلیخل ینیو حس دیمج ،ییو آقا هیزاده، مهد یرضاقل

 . مشهد ،و اقتصاد تیریمد یالملل نیكنفرانس ب نیسوم مختلف كشور، عیدر صنا یاقتصاد

 یبر رشد صادرات مبتن یعلم یوربهره ری(. تأث0333) هیراض ،شیك یداور و محسن ،تارتار ؛دیحم ،سپهردوست

 .32-002، (40)00، یرشد و توسعه اقتصاد یهاپژوهش یفصلنامه علم ،برتر یبر فناور

(. دیپلماسی اقتصادی، راهبرد مقابله با تحریم های اقتصادی در منظومه اقتصاد 0333سمیعی نسب، مصطفی )

 . 042-001(، 01)2، فصلنامه آفاق امنیتمقاومتی، 

(. نقش نوسانات نرخ ارز بر ارزش صادرات و واردات 0411) یدولیس ،یهنزائ یو طباطبائ مهیفه ،یفرهاد ینیسم

 تهران. ،یاقتصاد و حسابدار ت،یریدر مد نیسالانه تحولات نو یالملل نیكنفرانس ب نیچهارم ن،یو چ رانیا نیب

مختلف تكانه های ناشی از تجریم  (. بررسی آثار0411عباسی، مریم؛ موسوی، سید نعمت الله و امینی فرد، عباس )

(، فصلنامه SVARهای اقتصادی بر بخش ساختمان در ایران )رویكرد مدل خودرگرسیون برداری ساختاری 

 . 38 -22(، 0)2مدلسازی اقتصادسنجی، 

با استفاده از  یاقتصاد یبر بخش ها ینفت یفرآورده ها یمتق یشاثر افزا یل. تحل(0331ین )نژاد، حس عباسی

 .38 ،یبازرگان یپژوهش ها یفصلنامه ستانده. -داده جدول

 .صادی با رویكرد الگوی رشد درونزا(، اثر بی ثباتی نرخ ارز را بر رشد اقت0334) محمد و پژوهان، جمشید ،یگسكر

 .013. پژوهشهای اقتصادی

فصلنامه ی ت. (. نهادها، نفت و رشد اقتصادی در كشورهای متكی به نف0338) مهرآرا، محسن و علیرضا كیخا
 .401، اقتصاد مقداری
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بر متغیرهای كلان اقتصادی،  یهای نفتی و اثرات اقتصاد مقاومت (، تكانه0334) لیسه ،یمهرآرا، محسن و كامران

 .41، فصلنامه پژوهشنامه بازرگانی
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