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Abstract 

The current research was conducted with the aim of designing an 
export-oriented model of petroleum products and its derivatives 

with a resistance economy approach. This research is a basic-

applied and qualitative research. The research participants were 
10 university experts and senior economic and oil managers in the 

ministries of economy and oil, who were selected according to 

the principle of saturation. To collect information, library and 

field methods have been used. The data analysis method of this 

research is interview and coding. Finally, based on the interviews 

conducted, the results showed that the export of petroleum 
products includes three dimensions: speed of action in works, 

reliance on internal power and marketing communications. Also, 

financial policies, environmental factors, external pressures, 
internal power, product, internal regulations, communication 

factors, support policies and technological factors affect these 

components. Also, this research showed that the export of oil 
products and its derivatives with a resistance economy approach 

can have important achievements for the country and the society's 

economy, which are presented in this research in three levels: 
national macro achievements, market development and economic 

growth.  
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 چکیده

و  یصادرات محور محصولات نفت یالگو یطراححاضر با هدف  پژوهش

صورت گرفت. این پژوهش یک  یاقتصاد مقاومت کردیآن با رو مشتقات

 دگانکننمشارکت. ی استفیک نوع از نیهمچنو  یکاربرد-یادیبن پژوهش

در  یو نفت یارشد اقتصاد رانیو مد یخبرگان دانشگاهنفر از  01پژوهش را 

تشکیل دادند که با توجه به اصل اشباع گزینش  اقتصاد و نفت یهاوزارتخانه

و میدانی بهره  یاکتابخانه یهاروشاطلاعات از  یآورجمعشدند. جهت 

به و مصاحاین پژوهش  یهاداده لیوتحلهیتجزاست. روش  شدهگرفته

شان داد صورت گرفته نتایج ن یهامصاحبه برهیتک. در نهایت با استکدگذاری 

وان ت برهیتکشامل سه بعد سرعت عمل در کارها،  یصادرات محصولات نفت

 ،یطیعوامل مح ،یمال یهااستیس نیاست. همچن یابیو ارتباطات بازار یداخل

 ،یعوامل ارتباط ،یمحصول، مقررات داخل ،یتوان داخل ،یرونیب یفشارها

 نی. همچنارندرگذیتأث هامؤلفه نیبر ا یکیلوژو عوامل تکنو یتیحما یهااستیس

اقتصاد  ردکیو مشتقات آن با رو ینشان داد صادرات محصولات نفت قیتحق نیا

کشور و اقتصاد جامعه داشته باشد  یبرا یمهم یدستاوردها تواندیم یمقاومت

توسعه بازار و رشد  ،یکلان مل یدر سه سطح دستاوردها قیتحق نیکه در ا

 شده است. ئهارا یاقتصاد

 .صادرات نفت ؛صادراتاقتصاد مقاومتی؛ تحریم؛ : کلیدی یهاواژه
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 مقدمه
زی کشور اصلی درآمدهای ار کنندهنیتأمصنایع کشور از دیدگاه اقتصادی، صنعت نفت است زیرا صنعت نفت  نیترمهمیکی از 

ینکه اخیر با وجود ا یهاسال، این صنعت، حائز رتبه اول درآمدزایی ارزی برای اقتصاد کشور بوده است. در گریدعبارتبهاست. 

درصد بودجه از درآمدهای حاصل از  01ت و گاز بوده است، همچنان یکی از اهداف دولت، کاهش وابستگی به درآمدهای نف

درصد انرژی  90بیش از  نیتأمشده است. از طرف دیگر  نیتأمصادرات کشور توسط درآمدهای حاصل از صادرات نفت و گاز 

 .شودیم محسوب بخش عمده مصارف انرژی کشور کنندهنیتأم، این بخش گریدعبارتبهکشور بر عهده بخش نفت و گاز است. 

ه پیشرانی کننده نیازهای اقتصاد باشد، بتأمین کهآنکننده اصلی اقتصاد باید در دوران جدید به جای از سوی دیگر نفت، این تأمین

ار گرفته شود. اقتصادی به ک یهاانیبن یزیریپباقیمانده از حیات نفت، این ماده حیاتی برای  یهاسالبرای اقتصاد تبدیل شود تا در 

ر چه شفاف شدن ه هانیااز همه  ترمهمقرار دهند و بدون تردید  موردتوجهتنها بخشی از ضروریاتی است که دولتمردان باید  هانیا

ی (. کشورها0394و کامرانی،  مهر آرا) ابدییماست که در قالب اقتصاد مقاومتی معنا  ییهااستیساحکام، اهداف و  ترعیسر

نفت و گاز  هکیدرحال. اندکردهنفت خام در رقابتی منفی علیه یکدیگر؛ موازنه تجاری منفی را به ضرر خود تشدید  صادرکننده

تر شدن هر چه سریع تریاتیعملنیازهای اقتصاد کشور شده است. در این زمینه  کنندهنیتأمآنکه پیشران اقتصاد کشور باشد،  یجابه

)گلب و  ، باید اولویت اصلی دولتمردان کشور قرار گیردشدهیطراحکه در قالب اقتصاد مقاومتی  ییهاتاسیسو  هاهدفاحکام، 

 (.0101، 1گرسمن

در  ژهیوبه، هامیرتحمطلوب است و به دلیل  زیخنفتوضعیت ایران در وابستگی به درآمدهای نفتی در مقایسه با سایر کشورهای 

اهش وابستگی و دولت با ک شدهانجامبرای کاهش وابستگی به نفت  ییهاتلاشاخیر با تمرکز بر توسعه سایر منابع درآمدی،  یهاسال

(. بر این پایه، نفت و درآمدهای نفتی 0397زاده طبری،  داللهی) کندیماقتصاد مقاومتی را اجرایی  یهااستیسبه درآمدهای نفت، 

ی، گذشته عامل اصل یهادولتموتور توسعه ملی کشور را به حرکت درآورد. هرچند در  تواندیم با مدیریتی درست و خردمندانه

 اکنونهم و کردهیمثروت ملی، نه درآمد ملی نگاه  عنوانبهمدیریت اشتباه حاکم بر درآمدهای نفتی بوده که به درآمدهای نفتی 

 اعم) یبرهیسرما ازنظرحوزه اقتصادی و « درآمدزاترین»صنعت نفت و گاز، از لحاظ درآمدزایی،  .تغییر نگرش صورت گرفته است

(. با توجه به همین 0391و کیخا،  مهر آراحوزه اقتصادی کشور است )« سرمایه برترین»ای، مالی، انسانی و فناوری( از منابع سرمایه

به  هااستیساین  00تا  03که بندهای  یاگونهبهصاد مقاومتی دارد کلی اقت یهااستیسموضوع، این صنعت جایگاه شاخصی در 

 این صنعت اختصاص پیدا کرده است.

لندمدت )ده ( و بسالهپنج) مدتانیم(، سالهکی) مدتکوتاهمدون و عملیاتی  یهابرنامهیکی از نقاط شکننده صنعت نفت ایران 

 نشدهمیتنظ اهتیمحدودمنابع و  بر اساسو  انهیگراواقعوجود دارند، اما  ییهامهبرنا( است. لازم به ذکر است که چنین سالهستیبتا 

ت غالباً حاکم بر صنعت نف یهابرنامهاست. در کشور ما  شدهنیتدو یهابرنامهاست. نکته دیگر در رابطه با موضوع، جنس و ماهیت 

 یهارنامهب. حجم زیاد ابندیینمتحقق  هابرنامه؛ لذا بسیاری از هاستتیمحدود، امکانات و هاتیواقعو بدون توجه به  انهیگراآرمان

ن راستا . در ایاست، اجرا و نظارت یسینوبرنامهحاصل از اجرای پنج برنامه توسعه حاکی از مشکل بنیادی در زمینه  ماندهنیزمبر 

 کشور ایجاد کند، خود جای تأمل دارد. وروزحالجهش عظیمی در  توانستیمکه  ییهافرصتنگاهی به سپری شدن چند دهه از 

دد جهانی نفت که عوامل متع یهامتیقبا توجه به وابستگی شدید کشور به درآمدهای حاصل از صدور نفت و نوسانات شدید 

یم شوند که ظجاری کشور به نحوی تن یهانهیهزو  هابرنامهتوسعه و کلاً  یهابرنامهبر آن تأثیرگذار است، ضرورت دارد  یالمللنیب

جهانی نفت )همچون چندین سال گذشته( سرمست شده و با تعریف صدها طرح کوچک و بزرگ و ترویج  یهامتیقنه از افزایش 

و باز کردن درهای کشور به روی سیل کالاهای مصرفی خارجی، بدون رعایت غبطه و عقل  ییگرامصرفو تشویق فرهنگ 

                                                 
1  . Geleb  & Grasmann 
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اقتصادی، کشور را به بحران اقتصادی و اجتماعی سوق دهیم و نه از تحریم و افت صادرات و کاهش قیمت در بازارهای جهانی، 

به شرایط جهانی و با  نسبت نانهیبخوشکه غالباً با نظر  توسعه کشور به نحوی بوده یهابرنامهغافلگیر شویم. متأسفانه روند تنظیم 

 (.0397)اخلاق و نیاکان،  شوندیمفرض درآمدهای بالا و مستمر از فروش نفت گذاشته 

 یالمللنیبسال گذشته نادرست بودن این فرضیه را ثابت کرده است. نگاهی به شرایط  00تجربه اجرای پنج برنامه توسعه طی  

، زیرا توسعه رفتیمنفت و گاز به شمار  یالمللنیبسابرجام فرصت مناسبی برای حضور قدرتمند ایران در بازارهای پ دهدیمنشان 

اقتصادی در حال گسترش بود و این مهم فرصتی استثنایی برای اثرگذاری ایران در بازارهای  یهاحوزهروابط ایران و غرب در 

های ایران در بازار مؤثرغرب علیه ایران باعث کاهش حضور  یهامیتحرآمریکا و  تحدهمالاتیااما عهدشکنی  نمودیمجهانی فراهم 

 در دوران تحریم را متذکر یآورتاباقتصاد مقاومتی در صادرات نفت و  یهااستیسجهانی شده است که این امر ضرورت اتخاذ 

تی و الگوی صادرات محوری برای محصولات نف چه که میهست سؤال. بدین ترتیب در پژوهش حاضر به دنبال پاسخ به این گرددیم

 ارائه نمود؟ توانیمآن با رویکرد اقتصاد مقاومتی  مشتقات

 

 پیشینه پژوهش
، آن با رویکرد اقتصاد مقاومتی است با توجه به اینکه هدف این پژوهش ارائه الگوی صادرات محور محصولات نفتی و مشتقات

وی و همکاران مرتض مدل در ابتدا به بررسی تحقیقات صورت گرفته در این زمینه پرداخته شد. یهامؤلفهو  هاشاخصجهت شناسایی 

بر صادرات محصولات کشاورزی نوسانات  زیآمابهام حالنیدرعو  رگذاریتأث( در تحقیق خود نشان دادند یکی از عوامل 0391)

. رودیمآن با سایر متغیرها داخلی و خارجی متغیری کلیدی به شمار در یک اقتصاد باز نرخ ارز به دلیل ارتباط متقابل  نرخ ارز است و

 دیتائبوده و  نادارمع یرنفتیغصادرات  ارزبرگذاری نوسانات نرخ  براثرکه تمامی فرضیات مبنی  دهدیماین تحقیق نشان  یهاافتهی

 شدند.

با عنوان نفت، برنامه ششم توسعه و اقتصاد مقاومتی بیان نمودند که ریشه عملکرد پایین  یامطالعه( در 0393جعفری و کریمی )

خارجی  یهامیتحرناشی از  یهاتکانهاقتصادی نامناسب و همچنین  یهااستیسبودن اقتصاد نفت به دو عامل اصلی یعنی  یونوسان

قی با عنوان نقش نوسانات نرخ ارز بر ارزش صادرات و واردات ( نیز در تحقی0411. صمیمی فرهادی و طباطبایی هنزائی )گرددیبرم

عوامل مهم تأثیرگذار بر صادرات و واردات کشورمان نوسانات نرخ ارز بوده است. گسکری و  ازجملهبین ایران و چین نشان داد 

دهد که بر تایج برآورد نشان میصادرات نفت و درآمدهای نفتی را بر رشد اقتصادی بررسی کردند. ن یثباتیب(، اثر 0394پژوهان )

های مختلف صادرات نفتی اند و وقفهتأثیر منفی بر رشد اقتصادی داشته یثباتیبهای مختلف ، وقفهیثباتیبهای اساس بیشتر تعریف

( تحقیقی با عنوان استراتژی ورود به بازار هدف و عملکرد صادراتی 0100) 1عبدالله اند.بر رشد داشته یداریمعننیز اثر مثبت و 

ب موج یصادراتتهاجمی در بازار هدف  یهایاستراتژکوچک و متوسط مالزی انجام داد و بیان نمود که استفاده از  یهاشرکت

 .استاستراتژی متفاوت  یسازادهیپکه بسته به محیط تجاری و رقبا نوع و شدت  شودیمافزایش عملکرد صادراتی 

که موفقیت  افتیدستبر موفقیت در بازارهای خارجی، به این نتیجه  مؤثرعوامل  یبندرتبه( در تحقیقی با عنوان 0101) 2منتل

عد . در درجات باستدر بازارهای خارجی ابتدای امر مستلزم معرفی مناسب محصول در بازار خارجی و سنجش استقبال از محصول 

( به تعریف موانع 0101) 3کاهیا .باشندیم، رفتار خرید خارجی و بازاریابی یگذارمتیقت، کیفیت محصول، استراتژی کیفیت رقاب

است. او بیان کرده است که موانع صادراتی به سه گروه استراتژیک،  پرداختهصادراتی با استفاده از دیدگاه پژوهشگران دیگری 

                                                 
1  . Abdollah 

2. Mentel 

3. Kahiya 



    

 

وی یک فهرست کلی از موانع صادراتی که توسط پژوهشگران مختلف از سال  یطورکلبه است. شدهیبندطبقه عملیاتی و اطلاعاتی

-3کیفیت محصول  -0مختلف مشتری  یهانگرش -0آورده است: صورتنیبدنیز  اندقرارگرفته یموردبررس 0110تا  0977

 یاتعرفهو غیر  یاتعرفهموانع  -7زبانی  یهاتفاوت -6 وکارکسب یهافرصت-0 هاهیروبوروکراسی و  -4 وکارکسب یهاکیتکن

کمبود ظرفیت تولید  -00برای صادرات  دهیدآموزشکارکنان مناسب و  -01خدمات پس از فروش فنی  -9قیمت پیشنهادی  -1

 -06 مالی صادرات نیتأمسرمایه کاری برای  -00دولتی  یهاکمکو  هامشوق -04دسترسی به کانال توزیع  -03 رقابت -00

نرخ تبدیل پول  یهاسکیر -09 قوانین و مقررات -01 ونقلحمل یهانهیهزمشکلات و  -07عات محدود برای تحلیل بازار اطلا

 رایج.

نظیر  ییهالفهمؤاولیه در مبانی نظری و پیشینه پژوهش صادرات نفت با رویکرد اقتصاد مقاومتی دارای  یهایبررسبا توجه به 

زاده  یرضا قل(، توسعه دانش فنی )0390(، پرورش استعدادهای داخلی انصاری )0397فناوری اسماعیلی و کیمیاگری ) یسازیبوم

 محمد زاده(، 0391(( و سرعت عمل در کارها )ایروانی )0396((، مدیریت جهادی )دعاگویان و بختیاری )0390و همکاران )

 ((،0101(، کاهیا )0100) عبدالله(، 0390هایی از قبیل توان داخلی )ایروانی )پیشایند رگذاریتأثعوامل  حالنیدرع. است(( 0390)

(( دارد. 0390(، محمدزاده )0390خارجی )تقوی دامغانی ) یهااستیس(( و تحریم 0390و عقیلی ) زادهترکعزم مدیریتی )

(، اوینی 0101) 1(، احمد و رفیق0390اران )زاده و همک یرضا قلاز رشد اقتصادی ) اندعبارتهمچنین عوامل اثرپذیر یا پسایندها 

 ((.0106) 3(، تاکاتا0390((، رفاه اجتماعی )رضاقلی زاده و همکاران )0109) 2و اموتایو

 

 پژوهش یشناسروش
بررسی  منظوربه، از نوع کیفی است. در این پژوهش هادادهکاربردی و همچنین، به لحاظ نوع -پژوهش حاضر به لحاظ هدف، بنیادی

احبه ها، علاوه بر مبانی نظری از مصآن دهندهلیتشک یهاشاخصو  هامؤلفهطور شناخت ابعاد، عمیق و شناخت بیشتر موضوع و همین

است. نظر به لزوم انجام پژوهش به روش کیفی، در این پژوهش از طرح اکتشافی متوالی و مدل تدوین  شدهاستفادهبرای درک بیشتر 

 است. شدهاستفادهآمیخته  یهاروش دریکی از راهبردهای پژوهش  وانعنبه یبندطبقه

 اقتصاد و نفت است. در این یهاوزارتخانهجامعۀ آماری پژوهش شامل خبرگان دانشگاهی و مدیران ارشد اقتصادی و نفتی در 

ته شد. جهت گرف در نظرشونده مصاحبه عنوانبههدفمند  یریگنمونهنفر با استفاده از اصل اشباع و با استفاده از روش  01پژوهش 

اطمینان  منظورو میدانی بهره گرفته شده است. برای حصول اطمینان از روایی ابزار و به یاکتابخانه یهاروشاطلاعات از  یآورجمع

در این حوزه  شگاهی کهها از دیدگاه پژوهشگر، از نظرات ارزشمند اساتید آشنا با این حوزه و متخصصان دانخاطر از دقیق بودن یافته

د. همچنین ها کمک گرفته شکنندگان در تحلیل و تفسیر دادهزمان از مشارکتطور همچنین بهخبره و مطلع بودند استفاده شد. هم

 70.70انجام شده  هایبرای بررسی پایایی ابزار از پایایی بین دو کُدگذار استفاده شد. در این پژوهش ضریب پایایی بین کدگذاری

 بودن آن است. قبولقابلدرصد به دست آمد که بیانگر 

کیفی  یهاداده های کیفی پژوهش از مصاحبه و کدگذاری استفاده شد. در این طرح مراحل تحلیلبرای تحلیل داده

 هاست. کدگذاری باز عبارت است از فرایندی تحلیلی ک شدهانجام 5و کدگذاری محوری 4، از طریق کدگذاری بازشدهیگردآور

شوند. در مرحلۀ کدگذاری باز پژوهشگر مفاهیم را ها از درون کشف میها و ابعاد آنو ویژگی شدهمشخصاز طریق آن مفاهیم 

را  های مقدماتی، مقولههیاولهای خام دهد. در این مرحله پژوهشگر از دل دادهخصوصیات و ابعادشان بسط می برحسبشناسایی و 

                                                 
1. Ahmed & Refigh 

2. Evioni & Amotaio 

3. Takata 

4  . Open Coding 

5  . AxialCoding 
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، عهموردمطالهای اطلاعات درباره پدیدۀ بندی مقولهاز طریق جزء جزء کردن اطلاعات، به شکل یموردبررسدر ارتباط با پدیدۀ 

پردازد. در مرحلۀ بعد، ها میها و تفاوتها برای کسب شباهتها، مقایسۀ موارد، رویدادها و دیگر حالات پدیدهدربارۀ داده سؤال

-دهد )بعد اصلی( و سپس مقولهرآیند در حال بررسی و اکتشاف قرار میها را محور فگر یکی از مقولهکدگذاری محوری، پژوهش

بوده  رموردنظهای مرتبط دهد. در این ارتباط در این پژوهش شناسایی ابعاد اصلی و مؤلفهها( به آن ارتباط میهای دیگر را )مؤلفه

میق های عهای حاصل از مصاحبهباز و محوری دادهها بر اساس فرآیند کدگذاری است؛ بنابراین در مرحلۀ اول ابعاد اصلی و مؤلفه

و اکتشافی انجام عمل پالایش، کدهای مفهومی ارائه شد. مفاهیم، واحد اصلی تحلیل برای کدگذاری باز و محوری بودند. هنگام 

وجه به موارد ا با تکنندگان و یطور مستقیم از رونوشت مصاحبۀ شرکتها، مفاهیم از طریق کدگذاری، بهدقیق داده لیوتحلهیتجز

ا ههای اصلی و فرعی و میزان اهمیت و الویت این مقولهها برای یافتن مقولهها ایجاد شدند. رونوشت مصاحبهمشترک کاربرد آن

دهای قرار گرفت و ک یموردبررسها ها در سطح جمله و عبارت برای هر یک از مصاحبهقرار گرفتند. داده یموردبررسطور منظم به

 شد. با استخراج کدهایها استخراج شدند. گاهی اوقات یک جمله به بیش از یک مفهوم مربوط میاز رونوشت مصاحبه مفهومی

 گیری از مبانی نظری و تطبیق برخی از کدهای مفهومی، مفاهیم شناساییمفهومی مشترک و با پالایش و حذف موارد تکراری، با بهره

 شدند. یدهسازمانها( های فرعی )مؤلفهاین مفاهیم در قالب مقولهو مشخص و با انجام پالایش و عمل کاهش 

 

 پژوهش یهاافتهی
، هاحبهمصااست. در راستای انجام  شدهاستفادهمدل  یهاشاخصکه بیان شد، در این پژوهش از مصاحبه برای شناسایی  گونههمان

خبرگان پژوهش افرادی بودند که از نظر آگاهی و اطلاعات در زمینه اقتصاد  نفر از هبرگان حوزه مصاحبه صورت گرفت. 01از 

بتوانند با ارائه اطلاعات دقیق نمادی از جامعه باشند؛ به این صورت که  کهنیابوده و  نظرصاحبمقاومتی و صادرات نفت برجسته و 

ین و کارگاه در ا هادورهزه مقاله و کتاب داشتند، مدرس استاد راهنما و یا مشاور دانشجویان دکتری در این حوزه بودند، در این حو

 جدول زیر است: صورتبهشوندگان های مصاحبهبودند. واحدهای معنایی اولیه حاصل از پاسخ هاسازمانزمینه برای 

 
 شوندگانهای مصاحبه: واحدهای معنایی اولیه حاصل از پاسخ1جدول 

 کدهای اولیه شوندهکد مصاحبه

I1.I7.I9.I8 چابکی اقتصاد 

I1.I8 تولید منعطف 

I1.I4.I5 اقتصادی یآورتاب 

I2.I11  نفت یهاچاهاحیای 

I2.I4.I5.I6 یگذارهیسرما 

I4.I2 یدستنییپاصنایع  یاندازراه 

I5 حکمرانی اقتصادی 

I2.I4.I5 افزایش تولید نفت خام 

I2.I5 افزایش فراوری و تبدیل به کالاهای جدید 

I2.I10 بازاریابی 

I2.I9 پیدا کردن بازار هدف 

I1 تعامل با دنیا 

I4.I5 بودجه سالانه دولت 



    

 

I5 یگذارمتیق 

I4 موجودی صندوق ذخیره ارزی 

I1.I8 نقل و انتقالات مالی 

I5 ارتباطات فرهنگی و مذهبی 

I5.I7  ستیزطیمحسیاست اساسی برای 

I1.I6 وضعیت بازار 

I2.I5 جغرافیایی و ژئوپلتیکی یهاتیموقع 

I1.I3.I4.I5.I6 هامیتحر 

I1.I4.I5  دیگر رقبا یعرضهمیزان 

I1.I7 تقویت اقتصاد 

I4.I8 منابع مالی 

I2.I5 ظرفیت تولید 

I5 آموزش 

I5 حقوق مالکیت 

I4.I9 منابع انسانی 

I4 کیفیت محصول 

I4.I10  ونقلحملهزینه 

I4 قیمت محصول 

I4 اسناد بالادستی 

I5.I11 آزادی اقتصادی 

I4.I5 هادستورالعمل 

I4 پروسیجرها 

I4.I5 مقررات و قوانین 

I2.I4.I5.I8  سیاسی یهاتیفعالارتباطات و 

I2.I6 گسترش روابط اقتصادی و سیاسی با همسایگان 

I4.I7 توزیع یهاکانال 

I4 بازار فروش 

I4 بیمه 

I5.I9  مالیاتی یهاهیپامحدودیت 

I5  وکارکسبتسهیل 

I4.I7 تجهیزات فنی و جنرال 

I2.I4 استفاده از تکنولوژی 

I6.I9 حفظ ارزش پول ملی 

I3.I4 افزایش اشتغال و کاهش بیکاری 

I3.I5.I6 ارتقاء سطح زندگی مردم و رفاه عمومی 

I2 ذخیره ملی 

I4 توسعه میادین نفتی 

I2.I8 تسخیر بازارهای خارجی 

I2.I4 ایجاد بازار 

I2.I9 توان تنظیم بازار 



 
                                                                                                                                فصلنامه علمی مدیریت تبلیغات و فروش

 (33-84)،0410 پاییز(، 11، )پیاپی3،شماره  3دوره 
 
 

39 

 

 

Quarterly Journal of Advertising and sales management 

Vol 3, No 3,SEP-NOV, 2022 ,(33-48)  

 

I3.I4.I5.I6 شکوفایی اقتصادی 

I2.I3.I4 درآمد ارزی کشور 

I5.I7 یوربهره 

I5 رشد تولید 

I4.I5.I8 نرخ تورم 

I4 نقدینگی 

I2.I9 واردات 

I1.I10 توسعه پایدار 

 

استخراج شد. پس از بررسی و  هامصاحبهشاخص از  60، هامصاحبه، پس از بررسی و مرور دقیق شودیمکه ملاحظه  گونههمان

 جدول زیر است. صورتبهشدند که  یبنددسته هامقولهمرور کدها، طی فرایند کدگذاری محوری، کدهای اولیه در 

 

 

 

 
 : کدگذاری محوری2جدول 

 مؤلفه شاخص

 چابکی اقتصاد

 تولید منعطف سرعت عمل در کارها

 اقتصادی یآورتاب

 نفت یهاچاهاحیای 

 توان داخلی برهیتک

 

 یگذارهیسرما

 یدستنییپاصنایع  یاندازراه

 حکمرانی اقتصادی

 افزایش تولید نفت خام

 افزایش فراوری و تبدیل به کالاهای جدید

 بازاریابی
 ارتباطات بازاریابی

 
 پیدا کردن بازار هدف

 تعامل با دنیا

 بودجه سالانه دولت

 مالی یهااستیس
 یگذارمتیق

 موجودی صندوق ذخیره ارزی

 نقل و انتقالات مالی

 ارتباطات فرهنگی و مذهبی

 عوامل محیطی

 

 ستیزطیمحسیاست اساسی برای 

 وضعیت بازار

 یکیتیژئوپلجغرافیایی و  یهاتیموقع



    

 

 هامیتحر
 فشارهای بیرونی

 دیگر رقبا یعرضهمیزان 

 تقویت اقتصاد

 توان داخلی

 

 منابع مالی

 ظرفیت تولید

 آموزش

 حقوق مالکیت

 منابع انسانی

 کیفیت محصول

 ونقلحملهزینه  محصول

 قیمت محصول

 اسناد بالادستی

 مقررات داخلی

 آزادی اقتصادی

 هادستورالعمل

 پروسیجرها

 مقررات و قوانین

 سیاسی یهاتیفعالارتباطات و 

 سیاسی با همسایگانگسترش روابط اقتصادی و 

 توزیع یهاکانال
 عوامل ارتباطی

 بازار فروش

 بیمه
 

 حمایتی یهااستیس
 مالیاتی یهاهیپامحدودیت 

 وکارکسبتسهیل 

 تجهیزات فنی و جنرال
 عوامل تکنولوژیکی

 استفاده از تکنولوژی

 حفظ ارزش پول ملی

 دستاوردهای کلان ملی
 بیکاریافزایش اشتغال و کاهش 

 ارتقاء سطح زندگی مردم و رفاه عمومی

 ذخیره ملی

 توسعه میادین نفتی

 توسعه بازار
 تسخیر بازارهای خارجی

 ایجاد بازار

 توان تنظیم بازار

 شکوفایی اقتصادی

 رشد اقتصادی

 درآمد ارزی کشور

 یوربهره

 رشد تولید

 نرخ تورم

 نقدینگی

 واردات
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 پایدارتوسعه 

 

 در ادامه و در طی فرایند کدگذاری انتخابی، ابعاد اصلی مدل به شرح جدول زیر استخراج گردید.

 

 

 

 

 

 
 : کدگذاری انتخابی3جدول 

 ابعاد مؤلفه شاخص شوندهکد مصاحبه

I1.I7.I9.I8 چابکی اقتصاد 
سرعت عمل در 

 کارها

صادرات محصولات 

 نفتی

I1.I8 تولید منعطف 

I1.I4.I5 اقتصادی یآورتاب 

I2.I11  نفت یهاچاهاحیای 

 توان داخلی برهیتک

I2.I4.I5.I6 یگذارهیسرما 

I4.I2 یدستنییپاصنایع  یاندازراه 

I5 حکمرانی اقتصادی 

I2.I4.I5 افزایش تولید نفت خام 

I2.I5 افزایش فراوری و تبدیل به کالاهای جدید 

I2.I10 بازاریابی 

 پیدا کردن بازار هدف I2.I9 ارتباطات بازاریابی

I1 تعامل با دنیا 

I4.I5 بودجه سالانه دولت 

 مالی یهااستیس

 پیشایندها

I5 یگذارمتیق 

I4 موجودی صندوق ذخیره ارزی 

I1.I8 نقل و انتقالات مالی 

I5 ارتباطات فرهنگی و مذهبی 

 عوامل محیطی
I5.I7  ستیزطیمحسیاست اساسی برای 

I1.I6 وضعیت بازار 

I2.I5 یکیتیژئوپلجغرافیایی و  یهاتیموقع 

I1.I3.I4.I5.I6 هامیتحر 
 فشارهای بیرونی

I1.I4.I5  دیگر رقبا یعرضهمیزان 

I1.I7 تقویت اقتصاد 

 توان داخلی
I4.I8 منابع مالی 

I2.I5 ظرفیت تولید 

I5 آموزش 



    

 

I5 حقوق مالکیت 

I4.I9 منابع انسانی 

I4 کیفیت محصول 

 ونقلحملهزینه  I4.I10 محصول

I4 قیمت محصول 

I4 اسناد بالادستی 

 مقررات داخلی

I5.I11 آزادی اقتصادی 

I4.I5 هادستورالعمل 

I4 پروسیجرها 

I4.I5 مقررات و قوانین 

I2.I4.I5.I8  سیاسی یهاتیفعالارتباطات و 

I2.I6 گسترش روابط اقتصادی و سیاسی با همسایگان 

I4.I7 توزیع یهاکانال 
 عوامل ارتباطی

I4 بازار فروش 

I4 بیمه 

 مالیاتی یهاهیپامحدودیت  I5.I9 حمایتی یهااستیس

I5  وکارکسبتسهیل 

I4.I7 تجهیزات فنی و جنرال 
 عوامل تکنولوژیکی

I2.I4 استفاده از تکنولوژی 

I6.I9 حفظ ارزش پول ملی 

دستاوردهای کلان 

 ملی

 پسایندها

I3.I4 افزایش اشتغال و کاهش بیکاری 

I3.I5.I6 ارتقاء سطح زندگی مردم و رفاه عمومی 

I2 ذخیره ملی 

I4 توسعه میادین نفتی 

 توسعه بازار
I2.I8 تسخیر بازارهای خارجی 

I2.I4  بازارایجاد 

I2.I9 توان تنظیم بازار 

I3.I4.I5.I6 شکوفایی اقتصادی 

 رشد اقتصادی

I2.I3.I4 درآمد ارزی کشور 

I5.I7 یوربهره 

I5 رشد تولید 

I4.I5.I8 نرخ تورم 

I4 نقدینگی 

I2.I9 واردات 

I1.I10 توسعه پایدار 

 

و کنترل کیفیت آن از شاخص کاپای کوهن استفاده شده است. جهت محاسبه در این مرحله جهت اعتباردهی فرایند کدگذاری 

 یبندهدستبدون اطلاع از کدگذاری محقق، نسبت به کدگذاری و  شودیمموضوع خواسته  شاخص کاپا از یک فرد خبره در امر

وسط فرد ارائه شده ت ژوهشگر با مفاهیماس پی اس اس، مفاهیم ارائه شده توسط پ افزارنرماقدام نماید. سپس با استفاده از  مفاهیم
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 کنندهانیبتوافق بالا بین این دو کدگذار و  یدهندهنشان خبره مقایسه شده است. چنانچه کدهای این دو محقق نزدیک به هم باشند

در  4به جدول محاسبه شده که با توجه  1.799است مقدار شاخص کاپا برابر  شدهداده که در ادامه نشان طورهمانپایایی است. 

 است. قرارگرفتهسطح توافق عالی 

 
 : وضعیت شاخص کاپا و نتایج آماره ضریب توافق کاپای کوهن8جدول 

 وضعیت توافق مقدار عددی شاخص کاپا نتایج آماره )ضریب توافق کاپای کوهن(

 ضعیف 1کمتر از  799/1 ارزش

 اهمیتیب 1-0/1 01 هانمونهتعداد 

 1110/1 دارییمعن

 متوسط 4/1-00/1
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 گیرینتیجه
پژوهش حاضر با هدف طراحی الگوی صادرات محور محصولات نفتی و مشتقات آن با رویکرد اقتصاد مقاومتی صورت گرفته 

شناخت بهتر موضوع در زمینه الگوی صادرات محور محصولات نفتی و مشتقات آن با رویکرد اقتصاد  منظوربهاست. در این پژوهش 

افراد  صورت انفرادی با خبرگان، متخصصین وساختار یافته بههای نیمهآن، مصاحبه یاهمؤلفهمقاومتی و همچنین شناسایی ابعاد و 

 آگاه به امر انجام شد.

الگوی صادرات محور محصولات نفتی و مشتقات آن با رویکرد اقتصادی مقاومتی  یهامؤلفهنشان داد  هایبررسهمانگونه که 

( بر سرعت 0390خلی و ارتباطات بازاریابی است. در این راستا و محمدزاده )توان دا برهیتکعامل سرعت عمل در کارها،  3شامل 

فدایی  داشتند. دیتأک( بر توان داخلی 0390(، تقوی دامغانی )0396عمل در کارها اشاره کردند. همچنین موسایی و همکاران )

 یهایاستراتژ( در تحقیق خود 0109( در تحقیق خود بر شناسایی بازار هدف اشاره کرد. در این راستا اوینی و اموتایو )0397)

 بازاریابی را عامل مهمی در عملکرد صادرات خواندند.

حصول، مقررات داخلی، مالی، عوامل محیطی، فشارهای بیرونی، توان داخلی، م یهااستیسعامل  9نتایج همچنین نشان داد 

( و کاهیا 0411) نوازمهمان حمایتی و عوامل تکنولوژیکی بر صادرات محصولات نفتی تاثیرگذارند. یهااستیسعوامل ارتباطی، 

 یهاتفاوت( در تحقیق خود بر 0101در این راستا کاهیا ) کردند. دیتأکدر صادرات  یگذارمتیق( نیز در تحقیق خود بر 0101)

( در تحقیق خود نوسان نرخ ارز را عامل فشار بیرونی معرفی 0391( و فرهادی )0391مرتضوی و همکاران ) کردند. دیتأکزبانی 

انصاری  کرد. دیتأکحاصل از تحریم  یهاتکانه( در تحقیق خود بر 0411( و عباسی و همکاران )0399کرد. جعفری و کریمی )

( در تحقیق خود بر پیچیدگی محصول اشاره کرد. 0411) نوازمهمان کرد. دیتأک( همچنین بر پرورش استعدادهای داخلی 0390)

محصول  یهایژگیو( نیز بر 0101محصول را عامل مهمی در موفقیت صادرات معرفی کرد. کاهیا ) یهایژگیو زین( 0101منتل )

( نیز بر 0101کرد. کاهیا ) دیتأکاقتصادی نامناسب  یهااستیس( در تحقیق خود بر 0399داشتند. جعفری و کریمی ) دیتأک

 فناوری اشاره کردند. یسازیبوم( بر 0397کرد. همچنین اسماعیلی و کیمیاگری ) دیتأک هاهیروبوروکراسی و 

نشان داد صادرات محصولات نفتی با رویکرد اقتصاد مقاومتی منجر به سه دستاورد شامل دستاوردهای کلان  هایبررس تیدرنها

( بر 0101(، تکاریک )0393(، پاشاپور )0391. در این راستا اسماعیلی و یوسف زاده )شودیمد اقتصادی ملی، توسعه بازار و رش

 خواند. صادرات( ورود به بازارهای هدف را دستاورد مهم 0100عبدالله ) کردند. دیتأکرفاه اجتماعی به عنوان دستاورد صادرات 

( در تحقیق خود بر 0396دی اشاره کرد. همچنین صادقی و همکاران )( در تحقیق خود بر رشد اقتصا0394گسکری و همکاران )

زاده و همکاران  یرضا قلکرد.  دیتأک صادرات یوربهره( همچنین بر 0101رشد ناخالص داخلی اشاره کردند. سالاوو و هالیکپاس )

 کردند. دیتأک( همچنین بر رشد اقتصادی 0109(، اوینی و اموتایو )0101(، احمد و رفیق )0390)

حاصل از  یهاافتهی. اندکرده دیتائنتایج نشان داد مدل تحقیق از برازش مطلوبی برخوردار است و خبرگان حوزه این عامل را 

که جهت صادرات محصولات نفتی و مشتقات آن با رویکرد اقتصاد مقاومتی، مدیران باید از الگوی  دهدیمتحقیق حاضر نشان 

 ، رسالات و اهداف سازمانی راهاتیمأموررتیب سطوح مختلف آن عمل نمایند. به همین منظور باید پیشنهادی این پژوهش و به ت

تعریف  یروشنبهکلی سازمان و همچنین الگوی روابط بین واحدها را  یهابرنامهروشن و شفاف مشخص نمایند و راهبردها و  طوربه

در  شدهائهاراعمال نمایند. الگوی  یدرستبهنان بتوانند وظایف خود را نمایند و حیطه نظارت را در سازمان و مشخص کنند تا کارک
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که در سطح اساتید مطرح دانشگاهی و خبرگان حوزه صادرات و اقتصاد مقاومتی صورت  شودیمپیشنهاد  جهتنیبداین تحقیق 

ن تحقیق اعتماد بر نتایج ای توانیمارند، گرفته و با توجه به اینکه این افراد در ایجاد تفکر مثبت در حوزه صادرات نقش بسزایی د

بر صحت و  توانیمه ک شوندیمو ابعاد تحقیق علاوه بر نظرات افراد خبره توسط ادبیات تحقیق نیز پشتیبانی  هامؤلفهکرد. همچنین 

طقی میان اعتبار بالای سازه و روابط من دهندهنشانروایی،  یابیاعتبار  برهیتککرد. همچنین برازش مدل با  دیتأکدقت این اطلاعات 

وی ارائه دانشگاهی و سازمانی از الگ اندرکاراندستمدیران و  شودیمتوضیحات، پیشنهاد  برهیتکو ابعاد تحقیق است. با  هاشاخص

 یخلأهاگفت  توانیمت، شده در این تحقیق استفاده کنند. با توجه به اینکه این تحقیق ابعاد متنوع و جامعی را مدنظر قرار داده اس

. بررسی عمیق و دقیق منابع و همچنین رسیدن به نقطه اشباع تئوریک انددادهموجود در سایر تحقیقات را تا این دوره زمانی پوشش 

 نظرات خبرگان دانشگاهی در این زمینه نیز گواهی بر این ادعاست. واردکردنو همچنین  هایبررسدر 
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بومی اتوماسیون و کنترل فرآیند  یهاستمیسصادرات برای  یهاچالش(. بررسی 0397اسماعیلی، علیرضا و کیمیاگری، سلمان )

 دیتأکداری با و حساب وکارکسبرویکردهای نوین در مدیریت  یالمللنیباولین کنفرانس پیشنهاد الگوی ورود به بازار جهانی، 
 تهران. ،و اقتصاد مقاومتی ینیآفرارزشبر 

-009(، 71)09، برنامه اقدام، مطالعات راهبردی بسیج؛ وپرورشآموزشاقتصاد مقاومتی در  یسازادهیپ(. 0390) عبداللهانصاری، 

011. 

(. تبیین روابط ساختاری مدیریت جهادی، عزم ملی و فرهنگ مقاومتی بر اقتصاد مقاومتی، 0390، جعفر و عقیلی، رضا )زادهترک

 ، ساری.مدیریت، حسابداری، علوم تربیتی و اقتصاد مقاومتی؛ اقدام و عمل یالمللنیباولین کنفرانس 

 ،شدنیجهانبر ابعاد  دیتأک(. تحلیل رفاه اقتصادی با 0397جعفری صمیمی، احمد؛ زروکی، شهریار و ساداتی امیری، سیده رقیه )

 .03-0(، 44)00، اقتصادی یسازمدلفصلنامه علمی 

(، 1)0، راهبردی و کلان یهااستیس(. نفت، برنامه ششم توسعه و اقتصاد مقاومتی، 0393کریمی، سمانه )دانش جعفری، داود و 

0-30. 

(. ابعاد فرهنگ و مدیریت جهادی در تحقق اقتصاد مقاومتی در نیروی انتظامی، 0396دعاگویان، داوود و بختیاری، لطفعلی )

 .036-009(، 0)00 ی(،مدیریت انتظامی )مطالعات مدیریت انتظام یهاپژوهش

(. بررسی رابطه بین صادرات و رشد اقتصادی در صنایع 0390رضاقلی زاده، مهدیه و آقایی، مجید و حسینی خلیلی، سید جابر )

 ، مشهد.مدیریت و اقتصاد یالمللنیبسومین کنفرانس مختلف کشور، 

(. نقش نوسانات نرخ ارز بر ارزش صادرات و واردات بین ایران و چین، 0411سمینی فرهادی، فهیمه و طباطبائی هنزائی، سیدولی )

 ، تهران.سالانه تحولات نوین در مدیریت، اقتصاد و حسابداری یالمللنیبچهارمین کنفرانس 

اقتصادی بر  یهامیتحرناشی از  یهاتکانه. بررسی آثار مختلف (0411و امینی فرد، عباس ) اللهنعمتعباسی، مریم؛ موسوی، سید 

(، 0)6، اقتصادسنجی یسازمدلفصلنامه (، SVARبرداری ساختاری  ونیخود رگرسبخش ساختمان در ایران )رویکرد مدل 

77- 91. 

 یهاپژوهش، زادروننرخ ارز را بر رشد اقتصادی با رویکرد الگوی رشد  یثباتیب(، اثر 0394) گسکری، محمد و پژوهان، جمشید
 .013. اقتصادی

(. بررسی تأثیر نوسانات نرخ ارز بر صادرات پسته ایران، 0391مرتضوی، سید ابوالقاسم؛ زمانی، امید؛ نوری، مهدی و نادر، هیمن )

 (.3)00، اقتصاد و توسعه کشاورزی

-4 ،اقتصاد مقداری یفصلنامه. نهادها، نفت و رشد اقتصادی در کشورهای متکی به نفت. (0391) ، محسن و علیرضا کیخامهر آرا

0. 

ه پژوهشنامه فصلنامنفتی و اثرات اقتصاد مقاومتی بر متغیرهای کلان اقتصادی،  یهاتکانه(، 0394مهرآرا، محسن و کامرانی، سهیل، )
 .41، بازرگانی

 یاهمقال. و عملکرد صادراتی هامحرک ،هاتیمحدودبر  دیتأکتوسعه صادرات با  یبسترساز(. 0397ناطق اخلاق، نیاکان، محمد )

 .دانشکده اقتصاد دانشگاه اصفهاندکترا.  نامهانیپابرگرفته از 

صاد دانشگاه اقت یدانشکدهکارشناسی ارشد،  ینامهانیپا، اثر افزایش قیمت نفت بر اقتصاد ایران(، 0397زاده طبری، ناصر علی )یدالله

 علامه طباطبائی.
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