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 چکیذه
پمًٚٞ ضبضفثبٞؽؾ ثفـوی تعییٗ تأثیفاثعابؼ اثفثػٍای تجّیؽابب ٔج ٙای     

ُ ثٝ ّٔفؾ غؽٔبب ـفٍٞٙی ٚ یب  ثفٚة )ثٙفٞبی تجّیؽبتی ـٚی ٚة (ثفتٕبی

ثاٝ تجّیاػ ؼـثایٗ ؼاٍ٘ادٛیبٖ ؼاٍ٘اٍبٜ      تؽییفٍ٘في اـفاؼاقعفیك ٌافایً  

اِفٟبٖ ا٘دبْ ٌفؼیؽ.ـٚي پمًٚٞ اق٘اٛ  تِٛایفی ٕٞجىا ٍی ٚاقضیا      

ٞؽؾ وبـثفؼی اوت .خبٔعٝ آٔبـی ٌبُٔ وّیاٝ ؼاٍ٘ادٛیبٖ ـٌا ٝ مّاْٛ     

٘فف   1647وٝ تعؽاؼ آٖ ٞب ثفاثفثب  98-99ا٘ىب٘ی ؼاٍٍ٘بٜ اِفٟبٖ ؼـوبَ 

ؽ واٝ اقایاٗ تعاؽاؼ ثاب     ٘ففؼاٍ٘دٛی پىف ٔی ثبٌ 1464ؼاٍ٘دٛی ؼغ ف ٚ

٘ففثب او فبؼٜ اق ـٚي ٞؽـٕٙؽ  642او فبؼٜ اق ـفَٔٛ ٕ٘ٛ٘ٝ ٌیفی وٛوفاٖ 

ٚاثى ٝ ثٝ ٔعیبـثٝ مٙٛاٖ ٕ٘ٛ٘ٝ ا٘ ػبة ٌفؼیؽ٘ؽ.تدكیٝ ٚتطّیُ ؼاؼٜ ٞابی  

پمًٚٞ ؼـؼٚوغص تِٛیفی تِٛیفی ثب اوا فبؼٜ اق آٔابـٜ ٞابهی ٕٞساٖٛ     

اقآٔبـٜ ٞبهی ٕٞسٖٛ ٔاؽَ  ٔیبٍ٘یٗ ٚا٘طفاؾ ٔعیبـٚؼـاو ٙجبعی ثباو فبؼٜ 

ٔعبؼلاب وبغ بـی ، تطّیُ ٚاـیب٘ه تٛوظ ٘فْ اـكاـٞبی ِیكـَ ٚ ان پی 

ان ان  ِٛـب پؿیفـت .یبـ ٝ ٞبی ضبُِ اقـفضیٝ ٞبی پمًٚٞ ٍ٘بٖ 

ؼاؼ وٝ اثعبؼاثفثػٍی تجّیؽبب ٔج ٙی ثفٚة ثفتٕبیاُ ثاٝ ّٔافؾ غاؽٔبب     

 .ٔؤثفاوت ـفٍٞٙی ٚیبتؽییفٍ٘في اـفاؼاقعفیك ٌفایً ثٝ تجّیػ ،  
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Abstract 

The aim of this study was to determine the effect 

of the dimensions of effectiveness of advertising 

based on advertising (web banners) on the desire 

to use cultural services or change people's 

attitudes through the tendency to advertise among 
students of the University of Isfahan. University 

of Isfahan Humanities in the year 99-98, the 

number of which is equal to 1647 female students 

and 1464 male students, of which 642 people 

were selected as a sample using Cochran's 

sampling formula using a criterion-dependent 

method. Data analysis The research was 

conducted at the descriptive level using 

descriptive statistics such as mean and standard 

deviation and inferential deviation using statistics 

such as structural equation modeling, analysis of 
variance by LISREL and SPSS software. 

Consumption of cultural services or change of 

attitude of people through the tendency to 

advertise is effective. 
Keywords 
Advertising, advertising effectiveness, change of 
attitude, tendency to advertise, cultural advertising on 

the web.

 )موردمطبلعه ثنرهبي روي وة سبیت(ارزیبثی اثرثخشی تجلیغبت فرهنگی روي وة 
 هارونی،رضا ابزاهیم ساده دستجزدی،فیزوسه پورقاسمی،مهزداد صادقی ده چشمه امینی قائد عباس 

 ؼاٍ٘دٛی ؼو فی ٔؽیفیت ـفٍٞٙی، ؼاٍ٘ىؽٜ ٔؽیفیت ، ؼاٍٍ٘بٜ آقاؼ اولأی ٚاضؽ تٟفاٖ خٙٛة، تٟفاٖ، ایفا1ٖ
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 مقذمه

 

وبـوفؼ تجّیؽبب  ثىیبـ پیسیؽٜ اوت. ایٗ ؼٌٛاـی، ؼـ زٍٍٛ٘ی 
پبوع ٔػبعجبٖ ثٝ تجّیؽبب  ٟ٘ف ٝ اوت وٝ ٌبُٔ پیسیؽٌی ٞب 
ؼـ تٛخٝ، پفؼاقي اعلامبب تجّیػ، ثٝ یبؼآٚـی ٚ ٚاوًٙ ٘ىجت 
خبؾثٝ ٞبی تجّیؽبب تٛوظ ٔػبعجبٖ تجّیؽبب اوت )ثّر ٚ 

ی تجّیؽبب ثب ٍٔىُ (. ِؿا ا٘ؽاقٜ ٌیفی اثفثػ1،2008ٍثّر
ٔٛاخٝ ثٛؼٜ  ٚ تبوٖٙٛ تلاي ٞبی قیبؼی ثفای  پبوػٍٛیی ثٝ 
ایٗ پیسیؽٌی ٞب ِٛـب ٌفـ ٝ اوت. ثٙبثفایٗ ِفؾ ٘ظف اق 
ٞكیٙٝ ٚ وجه عفاضی تجّیؽبب، آٖ زٝ تجّیؽبب ٔٙبوت ـا اق 
٘بٔٙبوت ٔ ٕبیك ٔی وبقؼ ثفـوی اثفثػٍی تجّیؽبب اوت)وبتّف 

ـٚي اـقیبثی اثفثػٍی تجّیؽبب (. اغ لاؾ ؼـ 2006، 2ٚ وّف
ٕٞسٙبٖ اؼأٝ ؼاـؼ وٝ ایٗ ٔغّت ٘بٌی اق ٔعیبـٞب ٚ ٌبغُ 
ٞبی اثفثػٍی تجّیؽبب اوت وٝ اؼثیبب ٔٛضٛمی ٔ ٙٛ ، 

(.ایٗ 2006، 3پیسیؽٜ ٚ لبثُ ثطثی ـا اـاهٝ ٔی ٕ٘بیؽ )ٔبـٌبَ
پیسیؽٌی ؼـتجّیؽبب ایٙ ف٘ ی ٚـٚی ٚة ٘یكثٝ زٍٓ ٔی 

 ٍیٙٝ ٔ ٙبلض ـاپؽیؽآٚـؼٜ اوت.غٛـؼٚتبوٖٙٛ اؼثیبب ٚپی
تجّیؽبب ایٙ ف٘ ی ثٝ او فبؼٜ اقایٙ ف٘ت ثٝ مٙٛاٖ یه وب٘بَ ٚ 
ٚویّٝ اـتجبعی ثفای اـوبَ تجّیؽبب ؼـٔطیظ ٚة اٌبـٜ 
ؼاـؼ.ؼــفایٙؽتٟیٝ ٚاخفای تجّیؽبب ایٙ ف٘ ی ، ٌفوت ٞبی 
تجّیؽبتی ، ٘بٌفاٖ ایٙ ف٘ ی ،تجّیػ ؼٞٙؽٌبٖ )وبقٔبٖ ٞبی 

 ٞبی ٞكیٙٝ ایٙ ف٘ت ظٟٛـ ی ( ؼـٌیف٘ؽ.ثبتِٛیؽی ٚغؽٔبت

 ثٝ اٚ ؼو فوی ٔیكاٖ یبـ ٝ، وبًٞ ٍٔ فی خى دٛتٛوظ

ثىیبـی اق ٌفو ٟب  . اوت وفؼٜ ا پیؽ اـكایً غؽٔبب ٚ وبلاٞب
وٙٙؽ  ٞب ـا ثٝ مٙٛاٖ اثكاـ تجّیؽبب غٛؼ او فبؼٜ ٔی وبیت ٚة

ثبٌؽ .أفٚقٜ ٌفو ٟبی  وٝ تطت مٙٛاٖ تجّیؽبب ایٙ ف٘ ی ٔی
غٛؼ  غؽٔبب ـی اق ایٙ ف٘ت خٟت ـفٚي ٔطّٛلاب ٚ ثىیب

یب ثفای ٘فٛؾثفای اـفاؼٚتؽییف ــ بـٞب ٚ ٍ٘في  وٙٙؽ او فبؼٜ ٔی
وٙٙؽٌبٖ وٙ فَ ثیٍ فی  ّٔفؾٞبی آٖ ٞب او فبؼٜ ٔی وٙٙؽ.

 ـ٘ؽثف تجّیؽبب ایٙ ف٘ ی ٘ىجت ثٝ ؼیٍف اثكاـٞبی تجّیؽبب ، ؼا
ٚ وی تجّیؽبب  وٙٙؽ زٝ ٔمؽاـ ٔی ةقیفا آٟ٘ب ٞى ٙؽ وٝ ا٘ ػب

 (2004، 4.)لاٌهایٙ ف٘ ی ثٝ آٟ٘ب اـاهٝ ٌٛؼ یب اِلا ً اـاهٝ ٌٛؼ
ثٝ ٔٙظٛـ ایدبؼ اٍِٛیی ٔٙبوت ثفای ا٘ؽاقٜ ٌیفی اثفثػٍی 
تجّیؽبب ـٚی ٚة ثب تأویؽثفتجّیؽبب ـفٍٞٙی  اث ؽا ثبیى ی اثعبؼ 
ٚ مٙبِف  تعییٗ وٙٙؽٜ اثفثػٍی تجّیؽبب ٌٙبوبیی ٌٛ٘ؽ أب 

وبن آٖ اثفثػٍی تجّیؽبب ـٚی ٚة ٚ ثب تبویؽ اثعبؼی وٝ ثف ا

                                                                  
1
 - Belch & Belch 

2
 - Kotler & Keller 

3
 - Marshall 

4
 Lages 

ثف ثٙفٞبی تجّیؽبتی ٔٛـؼ ثفـوی لفاـ ٌفـ ٝ ا٘ؽ ثىیبـ ٔ فبٚب 
ٞى ٙؽ. ِؿا ؼـ ایٗ ثػً ثٝ تٛضیص اثعبؼٚ زٍٍٛ٘ی ـٚاثظ آٟ٘ب 
ثٝ ٔٙظٛـ وبغت یه ٔؽَ اثفثػً ثف ٔجٙبی پیٍیٙٝ پمًٚٞ 
ثُعؽ پفؼاغ ٝ ٔی ٌٛؼ. ثفغی اق ٔطممیٗ ام مبؼ ؼاـ٘ؽ وٝ پٙح 

اِّی ٚخٛؼ ؼاـ٘ؽ وٝ ثف اثفثػٍی تجّیؽبب ـٚی ٚة ثب 
ایٗ اثعبؼ مجبـتٙؽ (.5،2013خٛ) تأویؽثفتجّیؽبتی تبثیف ٔی ٌؿاـ٘ؽ 

 اق:
ثعؽ ٔط ٛایی تجّیؽبب اـتجبط ثىیبـ لٛی ثب اـقي وّی تجّیػ 
ؼاـؼ. ٔفٚـی تفضیّی ثف اؼـاوبب ٔػبعجبٖ اق تجّیؽبب ٍ٘بٖ 

ٞٙؽٜ ٚ اعلا  ـوب٘ی وٙٙؽٜ ؼٞٙؽٜ آٖ اوت وٝ مبُٔ آٌبٞی ؼ
تجّیؽبب ٔی تٛا٘ؽ ثٟ فیٗ پیٍٍٛ ؼـ ـاثغٝ ثب ٍ٘في ٘ىجت ثٝ 
تجّیػ ٚ پؿیفي ٚ ٔمجِٛیت آٌٟی تجّیؽبتی ثبٌؽ . ثٝ عٛـ 
غلاِٝ ٔی تٛاٖ ٌفت وٝ ٔط ٛای اعلامبتی تجّیؽبب تبثیف 
ٟٕٔی ثف پبوع ٞبی ّٔفؾ وٙٙؽٜ ثٝ تجّیؽبب ؼاـؼ. ثف اوبن 

ط ٛای اعلامبتی تجّیػ ثبیؽ ؼـ ثفٌیف٘ؽٜ ٔغبِعبب ا٘دبْ ٌؽٜ، ٔ
ٔٛاـؼ قیف ثبٌؽ: لیٕت ، ویفیت ، مّٕىفؼ، اخكاء ، ؼــؼو فن 
ثٛؼٖ ، پیٍٟٙبؼ لیٕت ٚیمٜ، ثى ٝ ثٙؽی ، ضٕب٘ت ٘بٔٝ 

 )ٌبـا٘ ی(، ایٕٙی ، ایؽٜ ٞبی خؽیؽ .

ثعؽخبؾثٝ ٞبی ثّفی وٝ ٞف پیبْ تجّیؽبتی ثفای ایٙىٝ ث ٛا٘ؽ 
پیبْ غٛؼ خّت وٙؽ، اق یه ٘ٛ   ٔػبعت ـا ثٝ وٛی ٔط ٛای

خبؾثٝ او فبؼٜ  ٔی وٙؽ. ٔ ؽاَٚ تفیٗ خبؾثٝ ٞبیی وٝ ؼـ پیبْ 
ٞبی تجّیؽبتی ٔٛـؼ او فبؼٜ لفاـ ٔی ٌیفؼ مجبـب اوت اق: 
ٚ 6خبؾثۀ ٔٙغمی، مبعفی، عٙك، تفن، خٙىی )وٍبـی 

 (.2013ٕٞىبـاٖ
ؼـثعؽاـتجبعی ایٗ ثعؽ ٍٔ ُٕ ثفٕٞؽِی ٚ اٞؽاؾ اـتجبعی 

زٍٍٛ٘ی مُٕ ٌفبـیت، لبثّیت ام ٕبؼ( تجّیػ اوت، )إٞیت،
تجّیؽبب ثفضىت زٟبـٔمِٛٝ اوبوی ـٚاٍ٘ٙبغ ی تطّیُ 

 -4ـٟٓ ، -3آ ٌبٞی ،-2اؼـان ، -1غٛاٞؽٌؽوٝ مجبـتٙؽاق: 
 (.2010. )وٍبـی ٚ ٕٞىبـاٖتفؼیت

یىی اق ٟٕٔ فیٗ اثعبؼی وٝ ثف اثفثػٍی تجّیؽبب ؼـثعؽعفاضی 
ـی ّٔفؾ ٚ ِؿب ایٗ ٌٛ٘ٝ تبثیفٌؿاـ اوت، ٔی ثبٌؽ. تئٛ

تٛضیص ٔی ؼٞؽ وٝ ٔػبعجیٗ ملاٜٚ ثف وىت اعلامبب ؼـثبـٜ 
٘یبقٞبی غٛؼ، ثٝ پیبْ ٚ ـوب٘ٝ ٞب ثٝ زٍٓ ٘ٛمی وفٌفٔی ٘یك 
ٍ٘بٜ ٔی وٙٙؽ. زفا وٝ ایٗ وفٌفٔی ٚ تٙٛ  عّجی ٘یك غٛؼ یه 
٘یبق اوت ،ثعؽ وفٌفْ وٙٙؽٜ ٚ خؿاة تجّیؽبب ٍٔ ُٕ ثف خبؾثٝ 

فؼ ثٛؼٖ تجّیػ، ا٘فلی قا ثٛؼٖ آٖ ٚ ٘ٛ ٚ تبقٜ عٙك، ٔٙطّف ثٝ ـ
 (.2010، 7ثٛؼٖ تجّیػ اوت ) ٌی ٔپ
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ـعبِیت یب ـفایٙؽی تعفیؿ ٔی ٌٛؼ وٝ ؼـ الٙب   1الٙب  ثعؽ  
غلاَ آٖ ٔٙجع اـتجبط اق عفق ا٘ مبَ پیبْ ٔی وٌٛؽ تب ثبٚـٞب، 
ٍ٘فٌٟب ٚ ــ بـ ـفؼ یب ٌفٚٞی اق اـفاؼ ـا تؽییف ؼٞؽ ٚ ایٗ ؼـ 

اوت وٝ ٔػبعت اق ؼـخبتی اق آقاؼی ا٘ ػبة ٌفایغی 
،ؼـتجّیؽبب ـٚی ٚة ثعؽالٙبمی إٞیت ؼٚزٙؽاٖ ثفغٛـؼاـ ثبٌؽ

 –ؼاـؼزفاوٝ ٞؽؾ تؽییفــ بـٍ٘في ٚیب مّٕىفؼٞبی ــ بـی 

 .(2016، 2ییٚ ـضب ییٚلا وبـی اوت)
٘ بیح ثفـوی ٞبی ٔػ ّؿ ٍ٘بٖ ٔی ؼٞؽ وٝ ٌفایً ثٝ 

ٚاوظ ؼـ اـقیبثی  تجّیؽبب ـٚی ٚة ثٝ مٙٛاٖ یه مبُٔ
اثفثػٍی تجّؽبب ٘مً ٟٕٔی ـا ایفب ٔی وٙؽ أب قٔب٘ی  
تجّیؽبب اثفثػً غٛاٞٙؽ ٌؽ وٝ ایٗ مٛأُ ٔٙدف ثٝ ٍ٘في 

ثب تٛخٝ ثٝ ٘ىجت ثٝ تجّیػ ٌٛ٘ؽ ٚ یب ثبم  تؽییف ٍ٘في ٌفؼ٘ؽ.
آٖ زٝ ٔغفش ٌفؼیؽ، ثىیبـی اق ٔطممبٖ ام مبؼ ؼاـ٘ؽ وٝ ٔی 

ا ثٝ مٙٛاٖ ثٟ فیٗ ٌبغُ اثف تٛاٖ ٍ٘في ٘ىجت ثٝ تجّیؽبب ـ
 (.2013خٛ،ثػٍی تجّیؽبب ؼـ ٘ظف ٌفـت) 

ٔغفش وفؼ٘ؽ وٝ  ٍ٘في اـفاؼ٘ىجت ثٝ 3 وفٌب٘ىبـ ٚ ِٚیٗ
تجّیؽبب ـفآیٙؽ ٌٙبغ ی پیسیؽٜ ای اوت وٝ ثفای تجییٗ ــ بـ 
اـفاؼ ثٝ وبـ ٔی ـٚؼ. ثفای ٍ٘في ؼـ وی وبَ ٌؿٌ ٝ تعبـیؿ 

( 2002) 4یؿ ثٛ٘ف ٚ ٚا٘هثف عجك تعف ٔ فبٚتی اـاهٝ ٌؽٜ اوت.
( ٍ٘في، اـقیبثی وّی اق تفىف ؼـثبـٜ ی یه ٌیء 2002)

اوت. ٍ٘في ؼـثبـٜ ٌیء ٔی تٛا٘ؽ ٍٔ ُٕ ثف ٞف زیكی ثبٌؽ 
وٝ یه ٌػُ ؼـ ؾٞٗ غٛؼ ؼـ ـاثغٝ ثب آٖ ٌیء ٍ٘ٝ ٔی 

ثفای ٔمبِؽ ٔب، ٍ٘في اـقیبثی وّی ٚ پبیؽاـ ؼـ ٔٛـؼ  ؼاـؼ. 
 5ٔجبض  ٔی ثبٌؽوِٖٛٛٔٛاـفاؼ )ٌبُٔ غٛؼ(، اٌیبء، تجّیؽبب یب 

(. ٍ٘في ٞب پیً ثیٙی وٙٙؽٜ ای غٛثی 2004) 5ثبٌؽوِٖٛٛٔٛ
ثفای ــ بـٞبی اـفاؼ ٔی ثبٌؽ. ٍ٘في ٞب ثٝ تجّیػ وٙٙؽٌبٖ 
وٕه ٔی وٙؽ تب پیً ثیٙی وٙٙؽ ّٔفؾ وٙٙؽٌبٖ زٝ غؽٔبب 

 ـفٍٞٙی او فبؼٜ ٔی وٙٙؽ.
ثب ثفـوی اؼثیبب تطمیك ٔی تٛاٖ ثاٝ ایاٗ ٘ یداٝ ـوایؽ واٝ      

ٍٍٞفاٖ ضاٛقٜ تجّیؽابب ثاف إٞیات ا٘اؽاقٜ      مّیفؼٓ تبویؽ پمٚ
ٌیفی اثفثػٍی تجّیؽبب، تبوٖٙٛ ـٌٟٚبی ٔػ ّفی ثفای ا٘ؽاقٜ 
ٌیفی اثفثػٍی تجّیؽبب ٔغفش ٌؽٜ اوت ، أب ٕٞبٖ ٌٛ٘ٝ واٝ  

( ٚ وبیف ٘ظفیٝ پفؼاقاٖ ایاٗ  2008(، ثّر ٚ ثّر )2004) 6تّیه
 ضٛقٜ ام مبؼ ؼاـ٘ؽ ا٘ؽاقٜ ٌیفی اثفثػٍی تجّیؽابب ثاب اثٟبٔابب   
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ثىیبـی ـٚثفٚ اوت. ِؿا ٔىئّٝ اِّی ایٗ تطمیك آٖ اوت واٝ  
زٍٛ٘ٝ ٔی تٛاٖ ٔؽِی خبٔع ثٝ ٔٙظٛـ ا٘ؽاقٜ ٌیافی اثفثػٍای   
تجّیؽبب ـٚی ٚة اـاهٝ وفؼ؟ اثعبؼ اثفثػٍی تجّیؽبب وؽأٙؽ ؟ ٚ 
ٔؽَ ٔؿوٛـ زٍٛ٘ٝ ٔی تٛا٘ؽ اثفثػٍی تجّیؽبب ـٚی ٚة ـا ثاب  

تجییٗ ٕ٘بیؽ؟ ثفایٗ اوابن  تٛخٝ ثٝ ایٗ اثعبؼ ٚ ـٚاثظ ثیٗ آٟ٘ب، 
ٔطمك ثب اوا فبؼٜ اق ـٚي ٔاؽَ وابقی ٔعابؼلاب وابغ بـی      
اٍِٛیی ـا ثٝ ٔٙظٛـ اـقیابثی اثفثػٍای تجّیؽابب ـٚی ٚة ثاف     
ٔجٙبی ٘ظفاب ؼاٍ٘دٛیبٖ ؼاٍٍ٘بٜ آقاؼ اولأی ٚاضؽ٘دؿ آثابؼ  

 اـاهٝ ٔی ٕ٘بیؽ.

 ادثیبت و پیشینه پصوهش

واٝ یاه   :  ٔیاكاٖ یاب ؼـخاٝ ای    7 اثر ثخشیی تجلیغیبت  

تجّیػ تّٛیكیٛ٘ی یب ٞف ٘اٛ  تجّیاػ ؼیٍافی ٔای تٛا٘اؽ اٞاؽاؾ       
اـتجاابعی تجّیااػ ـا ثاافآٚـؼ واابقؼ. ایااٗ اٞااؽاؾ اـتجاابعی      
ٍٔاا ُٕ ثااف اثااف ٌااؿاـی تجّیااػ، ثااٝ یاابؼ آٚـی آٖ، تؽییااف    
ٔٙبواات اق پیاابْ تجّیؽاابتی، تّااٛـ اق تجّیااػ ، لبثّیاات ام جاابـ   
ٔطّااٛلاب یبغااؽٔبب ـفٍٞٙاای اـاهااٝ ٌااؽٜ ٚ آٌاابٞی ٚ     

اـقیابثی اثفثػٍای    (.2013خاٛ، ٔٙبوات اق ثف٘اؽ اوات)     تّٛـ
تجّیؽاابب ٚاقخّٕااٝ تجّیؽاابب ـفٍٞٙاای إٞیاات ثىاایبـی      
ؼـٔجبضااا  ضاااٛقٜ تجّیؽااابب ؼاـؼ، ـفٞٙاااً ٞفخبٔعاااٝ ای  
ثفثػً ٟٕٔای اقلٛاماؽ، ٞٙدبـٞابٚض ی وبـوفؼٞابی ضاٛقٜ      
ال ّابؼی اثفٌؿاـاواات .تجّیؽابب ثبٞااؽؾ ؼوا ىبـی ؼـ٘ظاابْ    

٘ماااً ٚاواااغٝ ای  ثبٚـٞبٚٞٙدبـٞااابی ؾٞٙااای ٔػبعااات
ٔااؤثفی ـا ایفااب ٔاای وٙااؽ .ایااٗ وااٝ ّٔاافؾ ، تؽییفٍ٘اافي  
ٚض اای ــ بـٞاابی اخ ٕاابمی اـفاؼؼـیااه خبٔعااٝ زٍٛ٘ااٝ     
ِااٛـب ٔاای ٌیفؼاـتجاابط ٔعٙاابؼاـی ثااب ـفٞٙااً ٚغّیّااٝ  
ٞاابی ـفٍٞٙاای ٞفوٍااٛـی ؼاـؼ.پااه ٕٞاابٖ عااٛـی وااٝ   
تىِٙٛااٛلی ، ٘ظاابْ تِٛیااؽ ٚاٍِٛٞاابی ّٔاافؾ تؽییااف ٔاای    

ٔؤِفاٝ ٞابی ـفٍٞٙای خٛأاع      وٙؽؼـعَٛ قٔابٖ ٚثاٝ تاؽـیح   
٘یكؼواا ػٛي تؽییفٔاای ٌااٛؼ ، أااب آٖ زااٝ وااٝ ثبماا  ٔاای  
ٌااٛؼتب٘ؽییفاب ــ اابـی ٍٚ٘فٌاای ؼـاـفاؼیااه خبٔعااٝ ثااٝ     
ِٛـب ثٟیٙٝ ٟ٘بؼیٙاٝ ٌاٛؼ تطات تاأثیف ٔ ؽیفٞابی ـفاٚا٘ای       
اواات .تجّیؽاابب ثااٝ مٙااٛاٖ ٚاوااغٝ ای ثىاایبـٔؤثفؼـایٗ     
تعبٔااُ ٘مااً ثفخىاا ٝ ای ؼـواافمت ، ٌااؽب ٚمٕااك ایااٗ   

یفاب ایفبٔی وٙؽ، ِاؿاؼـ پامًٚٞ ضبضافٔطمك ثاٝ ؼ٘جابَ      تؽی
آٖ ثٛؼوٝ ٔاؽِی ثافای اـقیابثی اثفثػٍای تجّیؽابب ـفٍٞٙای       
ـٚی ٚة ثبتأویاااؽثفثٙفٞبی تجّیؽااابتی اـاهاااٝ وٙاااؽ .ثاااؽیٗ  
ٔٙظٛـٔطمااك اث ؽاثااٝ ثفـواای اؼثیاابب ٚپیٍاایٙٝ پاامًٚٞ     
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پفؼاغاات ٚمٛأااُ اثاافثػً تجّیااػ ـاٌٙبواابهی ٕ٘ااٛؼ، ایااٗ   
 ثٛؼٜ اوت :مٛأُ ٌبُٔ ٔٛاـؼقیف

ثعاااااؽٔط ٛاهی : ثعاااااؽٔط ٛاهی تجّیؽااااابب ٍ٘ااااابٖ   -1
ؼٞٙاااؽٜ آٖ اوااات واااٝ اق٘ظاااف ٔط ٛاتجّیاااػ ٔؿوٛـتبزاااٝ  
ا٘اااؽاقٜ اثااافثػً اوااات .ٔااافٚـی تفّااایّی ثفپااامًٚٞ  
ٞااابی ا٘دااابْ ٌاااؽٜ ٍ٘ااابٖ ؼاؼواااٝ مبٔاااُ ٔط اااٛای    
تجّیؽااابب ٔااای تٛا٘اااؽ ثٟ ااافیٗ پیٍاااٍٛؼــاثغٝ ثااابٍ٘في 
 )٘ىاااجت ثاااٝ تجّیاااػ ، پاااؿیفي ٚٔمجِٛیااات آٖ ثبٌاااؽ     

 .(2016یی،ٚ ـضب ییٚلا
اقوااٛی ؼیٍف٘ اابیح ثفـواای ٞاابی لاوااىی ٕٚٞىاابـاٖ      

( 1996( ، اثفٚ٘ اااااااااای ٚـفا٘ااااااااااه         )  1995)
( ٍ٘اااابٖ ؼٞٙااااؽٜ آٖ اواااات وااااٝ  1995ٚؼٚوااااٛـی ) 

اثفثػٍااای تجّیؽااابب تطااات تأثیفمبٔاااُ ٔط اااٛاهی اوااات 
، واا ه ؼـایااٗ ثػااً ٔطمااك ا٘ااٛا  اواا فاتكی ٞاابی      

 عفاضی ٔط ٛای تجّیػ ـا اـاهٝ ٕ٘ٛؼ .
خبؾثاااٝ ٞاااابی ثّااافی : ٘ اااابیح ثفـوااای ٞاااابی     -2

( 2007( ، ثااافؼ)2004ٔطممااابٖ اقخّٕاااٝ ِٚكٕٚٞىااابـاٖ)  
( 1999( ، وااااااِٖٛٛٔٛ)2006، ٌااااااٛلان ٚٚیٙجفٌااااااف)

ٍ٘ااابٖ ٔااای ؼٞٙؽواااٝ ا٘اااٛا  خبؾثاااٝ ٞااابی ثّااافی     
ٔب٘ٙؽخبؾثااٝ ٞااابی ٔٙغماای ، مااابعفی ، عٙكٚتاافن ٔااای    

 تٛا٘ٙؽ اثفثػٍی تجّیؽبب ـاتطت تأثیفلفاـؼٞٙؽ.
پ اااااای ٚ ثعااااااؽاـتجبعی ٔب٘ٙااااااؽ  ثعااااااؽاـتجبعی : -3

(، 1990(، آوااااااف ٚاواااااا ی ٔااااااٗ)1986واااااابزیٛپٛ)
 (2010)ٌاااایٕپ ،(2004)اٌٌٚٛٙىااای  ،(2002)ثفا٘اااٛٚی ك ـ

ٔغاافش ٌااؽٜ ٍٚٔااػُ ٌااؽٜ اواات ؼـاثفثػٍاای تجّیؽاابب   
 تأثیفؼاـؼ.

ثعاااؽعفاضی : ثعاااؽعفاضی تجّیاااػ ؼـپااامًٚٞ ٞااابی    -4
(، 2007(، ثاافؼ )2006ٔطممااب٘ی ٔب٘ٙااؽ ٌااٛلان ٚ ٚیٙجفٌااف)  

ٔٛـؼثفـواای لفاـٌفـاات ٍٚٔااػُ ٌااؽوٝ    (2010ٌاایٕپ)
 مبُٔ ٟٕٔی ؼـاـقیبثی اثفثػٍی تجّیؽبب اوت .

تجّیاااػ ؼـپااامًٚٞ ٞااابی   ثعاااؽالٙبمی : ثعاااؽالٙبمی   -5
( ، 2014(، لاـوااٖٛ)1986ٔطممااب٘ی ٔب٘ٙااؽ پ اای ٚ واابزیٛپٛ) 

(، خاااٛب 2000(، وٕ اااُ ٚوفٔاااب٘ی )1999پ ااای ٌٚٚٙاااف)
( ٚواابیفٔطممبٖ 2002( ، ثاافا یاابٖ ٚقیٕااُ) 1992ٚاٚؼٚ٘ااُ)

ضااٛقٜ الٙااب  ٔٛـؼثفـواای لفاـٌفـاات ٚثااٝ ایااٗ ٘ یدااٝ       
ـواایؽ٘ؽوٝ ثعااؽالٙبمی مبٔااُ ٟٕٔاای ؼـاـقیاابثی اثاافثػً    

 تجّیؽبب اوت.
ٌاافایً ثااٝ تجّیااػ : ٘ اابیح ثفـواای ٞاابی ٔػ ّااؿ        -6

ٍ٘اابٖ ؼاؼوااٝ ٟٔاآ تاافیٗ ٌاابغُ اـقیاابثی اثفثػٍاای      
تجّیؽاابب ٌاافایً ثااٝ تجّیااػ اواات وااٝ ؼـلبِاات ٌاافایً     

بی واااِٖٛٛٔٛ ) ثاااٝ تجّیاااػ اوااات .٘ ااابیح پااامًٚٞ ٞااا 
( ، ـی ىااااٖٛ ٚپااااِٛی واااایٕی  1999( ، وااااِٛٛٔٛ)2004

( ، ثاااافاٖٚ ٚاواااا ی ٔااااٗ   1991( ، ثبِااااؽیٍٙف) 2003)
( ، 2014( ، لاـوااااااااٖٛ )2010( ، ٌاااااااایٕپ ) 1992)

( 1990( ، ثااااابتفاٚ ا ٞ اااااٛلا ) 2005ِٙیٍٟٙااااابْ ٚاؼٚاـؼ) 
( ، ٞاااابَ ثااااٛـٚن 1994، تاااایٗ غاااابْ ٚٚیٛـلاـیىاااای)

وااات واااٝ ٌااافایً ( ٍ٘ااابٖ ؼٞٙاااؽٜ آٖ ا1990ٚثااابِ فا ) 
ثااٝ تجّیااػ ٟٔاآ تاافیٗ مبٔااُ ٍ٘اابٖ ؼٞٙااؽٜ اثاافثػً       
تجّیااػ اواات وااٝ قٔااب٘ی تجّیااػ اثاافثػً غٛاٞااؽثٛؼ وااٝ     
پااٙح ثعااؽٔغفش ٌااؽٜ لجااُ ٔٙدفثااٝ ٌاافایً تجّیااػ ٌااٛؼ    

. 

وبقٜ ای  زٙؽ ثُعؽی : 1گرایش ثه تجلیغبت روي وة

اوت وٝ ٌبُٔ اثعبؼ ِؿب ٌفایب٘ٝ، ٔغّٛثیت ٌفایب٘ٝ )وٛؼٔٙؽ 
 ٛخٝ یب خؿاة ثٛؼٖ اوت.ثٛؼٖ( ٚ خبِت ت

: ایٗ ثعؽ ثفـوی ٔی وٙؽ وٝ تب زٝ  2ثُعؽ ٔغّٛة ٌفایب٘ٝ -
ا٘ؽاقٜ تجّیؽبب پػً ٌؽٜ ٔفیؽ ٚ وبـ آٔؽ اوت. ؼـ ایٗ ثُعؽ، 
تجّیؽبب اق ٘ظف إٞیت ٔط ٛایی آٖ ٚ وٛؼٔٙؽی ٔٙبـعی وٝ 
ٍٔبٞؽٜ وٙٙؽٜ تجّیؽبب خى دٛ ٔی وٙؽ ٔٛـؼ اـقیبثی لفاـ ٔی 

 ٌیفؼ

: ایٗ ثُعؽ ٔفتجظ ثب تدفثیبب ّٔفؾ وٙٙؽٜ  3فایب٘ٝثُعؽ ِؿب ٌ -
وٙٙؽٜ اق ٌبؼی ٚ ِؿتی اوت وٝ اق ٔطَّٛ یب غؽٔت تجّیػ 
ٌؽٜ ثؽوت آٚـؼٜ اوت. ثٝ مجبـب ؼیٍف ّٔفؾ وٙٙؽٌبٖ 
تٕبیُ ؼاـ٘ؽ وٝ تجّیؽبب اضىبن غٛثی ـا ؼـ آٟ٘ب ثٝ ٚخٛؼ 
آٚـؼٜ ٚ ٘یبقٞبی ِؿب ٌفایب٘ٝ ٚ قیجبیی ٌٙبغ ی آٟ٘ب ـا اـضب 

 ٕ٘بیؽ 

: ایٗ ثعؽ ٔفتجظ 4ثعؽ ٍ٘فٌی لبثُ تٛخٝ ثٛؼٖ یب خبِت ثٛؼٖ  -
ٔفتجظ ثب تطفیه مبعفی ٚ ضه وٙدىبٚی اـفاؼ اوت. وغٛش 
تطفیه ثبلا ٕٔىٗ اوت ثبم  یبؼٌیفی غِّٛیبب ـیكیىی 

 (.2005، 5ٔطَّٛ تجّیػ ٌؽٜ ٌفؼؼ)ِی ٚ ٕٞىبـاٖ 

ٍ٘في، اـقیبثی وّی اق تفىف  :6تمبیل ثه تغییرنگرش

اوت. ٍ٘في ؼـثبـٜ ٌیء ٔی تٛا٘ؽ ؼـثبـٜ ی یه ٌیء 
ٍٔ ُٕ ثف ٞف زیكی ثبٌؽ وٝ یه ٌػُ ؼـ ؾٞٗ غٛؼ ؼـ 

ثفای ٔمبِؽ ٔب، ٍ٘في  ـاثغٝ ثب آٖ ٌیء ٍ٘ٝ ٔی ؼاـؼ. 
اـقیبثی وّی ٚ پبیؽاـ ؼـ ٔٛـؼ اـفاؼ )ٌبُٔ غٛؼ(، اٌیبء، تجّیؽبب 

                                                                  
1
 Attitu Dimension of  advertising 

2
 Utilization  

3
  Pleasure  

4
 Attractiveness 

5
 Lee   & et al  

6
Attitude toward change 



 مذیریت تجلیغبت و فروش یفصلنبمه علم

 (19-41) 1401ثٟبـ(، 9 یبپی، )پ1،  ٌٕبـٜ 3ؼٚـٜ 
Journal of Advertising and Sales Management 

Vol 3, No 1, Apr-May 2022, (19-41)  

 

تجّیؽبب اثفثػً ٔی تٛا٘ؽثب او فبؼٜ  یب ٔجبض  ٔی ثبٌؽ.
ٌؽٜ ثبم  تؽییفؼـٍ٘في ٘ىجت ثٝ  اقٔؤِفٝ ٞبی ٔغفش
 (.2004، تؽییفٌٛؼ. )وِٖٛٛٔٛ

 پصوهش  نهیشیپ
(ؼـپمٍٚٞاای ثاابمٙٛاٖ 1390وفاابي پااٛـ،ـضیٓ ٘یااب،٘جی قاؼٜ )

اـقي ؼـن ٌااؽٜ ٍٚ٘اافي واابـثفاٖ ؼــاواا بی تجّیؽاابب    »
٘ففی اقؼاٍ٘ادٛیبٖ تطّایلاب   252ثبـضبی ٕ٘ٛ٘ٝ  «ایٙ ف٘ ی

یافی تّابؼـی   تىٕیّی ؼاٍٍ٘بٜ ـفؼٚوی ٍٟٔؽثبـٚي ٕ٘ٛ٘ٝ ٌ
ٚاثكاـپفوٍااٙبٔٝ ثباواا فبؼٜ اق٘اافْ اـكاـاواإبـب ٔٛـؼتطّیااُ   
لفاـٌفـ ٝ اوت ٘ بیح ثٝ ؼوت آٔؽٜ ٍ٘ابٖ ؼاؼواٝ اـقي ؼـن   
ٌؽٜ وبـثفاٖ اقوفٌفٔی ٚآٌبٞی ثػٍای ثعٙاٛاٖ ؼٚاوا فاتمی    
پفوبـثفؼؼـقٔیٙٝ تجّیؽبب ایٙ ف٘ ی ،اـتجبط ٔىا میٓ ٚٔعٙابؼاـی   

ی ؼاـؼٕٚٞسٙایٗ خٙىایت   ثبٍ٘في ؼــاو بی تجّیؽبب ایٙ ف٘ ا 
ثفاـتجاابط ثاایٗ اـقي ؼـن ٌااؽٜ آٌاابٞی ثػٍاای ٚواافٌفٔی 

 ٍٚ٘في تأثیفتعؽیُ وٙٙؽٜ ؼاـؼ.
اـقیاابثی  »(ؼـپمٍٚٞاای ثاابمٙٛاٖ  1391آلبقاؼٜ،ثػٍاای قاؼٜ)

اثفثػٍاای تجّیؽاابب اِى فٚ٘یىاای ثفاواابن ٔااؽَ وّىااّٝ     
ثاٝ ـٚي تِٛایفی   « ٔفاتت)ٔغبِعٝ ٔٛـؼی :ِٙعت پٌٛابن ( 

٘ففی اقؼاٍ٘دٛیبٖ ؼاٍٍ٘بٜ تٟافاٖ  90ی پیٕبیٍی ثبٕ٘ٛ٘ٝ آٔبـ
پفؼیه لآ ٔٛـؼثفـوای لفاـٌفـ اٝ اوات یبـ اٝ ٞابی ایاٗ        
پمًٚٞ ضبوی اقایاٗ اوات واٝ ٞایر یاه اقا٘اٛا  تجّیؽابب        
اِى فٚ٘یىی ٔؿوٛـؼـِٙعت پٌٛابن اثفثػٍای لاقْ ـا٘ؽاٌا ٝ    
ٚخكٌبْ آٌابٞی وابیفٌبْ ٞاب ی ٔاؽَ ٔفٟاٛٔی ـاعای ٕ٘ای        

ؽٔٗ ـتجاٝ ثٙاؽی تجّیؽابب    وٙٙؽ.٘ بیح ثفٌفـ اٝ اقآقٔاٖٛ ـفیا   
اِى فٚ٘یىی ؼـٌبْ ٞبی آٌبٞی ـاثاٝ تفتیات تجّیؽابب ثبپىات     
اِى فٚ٘یه ،تجّیؽبب اقعفیك پیبْ وٛتبٜ ٚتجّیؽابب ثافـٚی ٚة   
ٌااابٜ ثیااابٖ ٔااای وٙاااؽ. اوجااافی ٔماااؽْ ،ثٟجاااٛؼی،       

٘ماً تجّیؽابب ایٙ ف٘ ای    »(ؼـپمٍٚٞی ثبمٙٛاٖ 1391خعففی)
یح ضابوی اقآٖ  ٘ اب  «ثفاثفثػٍی غؽٔبب ثب٘ىؽاـی اِى فٚ٘یىی

ثٛؼ وٝ تجّیؽبب ایٙ ف٘ ی تأثیفثاٝ واكاهی ؼـتفؼیات ٍٔا فیبٖ     
واعیؽی ٚ  ثب٘ىؽاـی ثفای ا٘دبْ تافاوًٙ اِى فٚ٘یىای ؼاٌت.  

ٝ  ٔؽِی ؼـ پمٍٚٞی ثب مٙٛاٖ اـاهٝ  (1397ٕٞىبـاٖ)  ٔٙظاٛ ـ ثا
تّٛیكیٛ٘ی ثب٘ه ــبٜ ثب  تجّیؽبب اثفثػٍی ٔؤثفثف مٛأُ اـقیبثی

وبغ بـی ؼـ خبٔعٝ واٝ ثاب ـٚي   ـٚیىفؼ ٔؽَ وبقی ٔعبؼلاب 
تِٛیفی اق ٘ٛ   ٕٞجى ٍی ا٘دبْ ؼاؼ٘ؽ ثٝ ایٗ ٘ یداٝ ـوایؽ٘ؽ   
وٝ ٕ٘بیً تجّیؽبب تّٛیكیٛ٘ی ثبم  تفبٚب ٔعٙبؼاـی ؼـ ٍ٘في 
ٚ ؼیؽٌبٜ ٔػبعجبٖ ثٝ تجّیؽبب ٌؽ. ؼـ ٚالع تجّیؽبب ؼـ ٍ٘افي  
ٔػبعجبٖ ثٝ تجّیػ، ملالٝ ثٝ ثف٘اؽ، آٌابٞی اق ثف٘اؽ ٚ تّاٛـ اق     

ّ٘اایفی ٚ ض اای تٕبیااُ ثااٝ غفیااؽ اثااف ٌؿاٌت.     ثف٘ااؽ ٚ
 اـتجبعی ـٚیىفؼٞبی وبـٌیفی ثٝ( ؼـ پمٍٚٞی 1397ٕٞىبـاٖ)

 اق ضبضاف  پمًٚٞ تجّیؽبب وٙدً اثفثػٍی ؼـ ای ٍٔبٞؽٜ ٚ
ٝ  ِاٛـب  ثٝ وٝ اوت وٕی ٘ٛ   ٌاؽٜ  اخافا  آقٔبیٍاٍبٞی  ٌاج
 ثافای ٌافؼآٚـی   زٍٓ ـؼیبثی ـٚي اق پمًٚٞ، ایٗ ؼـ. اوت
ٗ  ؼـ آقٔاٛؼ٘ی  15. اوات  ٌاؽٜ  اوا فبؼٜ  ٞب ؼاؼٜ ً  ایا  پامٚٞ

ً  تّبؼـی ِٛـب ثٝ وٝ وفؼ٘ؽ ٍٔبـوت  ٘ ابیح  ٌاؽ٘ؽ.  ٌاكیٙ
ٝ  خّات  ثف تجّیػ ؼـ ا٘ىب٘ی زٟفٜ اق او فبؼٜ وٝ ؼاؼ ٍ٘بٖ  تٛخا

ٝ  ثّفی ٔػبعجبٖ  تجّیاػ  ٔ ٙای  ٚ تّاٛیفی  ٞابی  ٚیمٌای  ثا
 تٛخٝ ثیٍ ف خّت ثٝ ا٘ىب٘ی زٟفٜ وٝ ٘طٛی ثٝ اوت؛ تأثیفٌؿاـ
ً  ػَّٛثٟ ٚ تجّیػ ثٝ ٔػبعت  ٔٙداف  تجّیاػ  تّاٛیفی  ثػا
( ؼـ پمٍٚٞای ثاب   1397وافیٓ قاؼٜ ٚ اثٛاِمبوآ ٔىإّبٖ)   .ٌاؽ 

مٙٛاٖ  اثف ثػٍی تجّیػ عفش ٞبی و بة غٛا٘ی ٟ٘بؼ و بثػب٘اٝ  
ٞبی مٕٛٔی وٍٛـ ثف خؿة ٔػبعت اق ٘ظف امضبی و بثػب٘اٝ  
)ٔغبِعٝ ٔٛـؼی: و بثػب٘ٝ ٞبی مٕٛٔی او بٖ ق٘دابٖ( واٝ ثاب    

٘فاف ا٘دابْ   333ٕبیٍی ثب ٕ٘ٛ٘ٝ آٔبـی ـٚي تِٛیفی اق ٘ٛ  پی
ؼاؼ٘ؽ ثٝ ایٗ ٘ یدٝ ـویؽ٘ؽ وٝ اثعبؼ خّت تٛخٝ، ایدبؼ ملالاٝ،  

ٌإه  ایدبؼ تٕبیُ ٚ مُٕ ا٘ ػبة ـاثغاٝ ٔثجات ٔعٙابؼاـ ثٛؼ.   
 ـبو ٛـٞابی  اِٚٛیات ثٙاؽی   ٚ تجییٗ (1399اِؽیٙی ٚ ٕٞىبـاٖ)

ـبقی  ا٘دبْ ؼاؼ٘ؽ  وّىّٝ ٔفاتت اق او فبؼٜ ثب تجّیؽبب اثفثػً
: اق مجبـتٙاؽ  او ػفاج ٌاؽٜ  ٔعیبـٞبیثٝ ایٗ ٘ یدٝ ـویؽ٘ؽ وٝ 

 ٔػبعات،  ـفؼی ٚ ٍ٘في اضىبوبب ؼٌٔٛفاـیه، ٚیمٌی ٞبی
 ـفٍٞٙی، ثبقاـ، ٚیمٌی پیبْ، ٔط ٛای پیبْ، ظبٞفی ٚیمٌی ٞبی
ـتجٝ  ٘ بیح. تجّیػ ـٚي ٞبی غؽٔبب، ٚ ٔبٞیت عفش ال ّبؼی،

ٖ  ٘ بیح ثٙؽی ٔبٞیات   ٚ عافش  تجّیاػ،  ـٚي ٞابی  ؼاؼ٘اؽ  ٍ٘اب
 ـافؼی  ٍ٘في ٚ اضىبوبب پیبْ، ظبٞفی ٚیمٌی ٞبی غؽٔبب،
 ال ّابؼی،  ٔط اٛای پیابْ،   ؼٌٔٛفاـیه، ٚیمٌی ٞبی ٔػبعت،
ٓ  تاب  اَٚ ـتجٝ ٞبی تفتیت ثٝ ـفٍٞٙی، ثبقاـ، ٚیمٌی ٝ  ـا ٟ٘ا  ثا
( ؼـ پمٍٚٞی ثب 1399خٙؽلی ٚ ٕٞىبـاٖ) ؼاؼ٘ؽ. اغ ّبَ غٛؼ

 ٚ ّٔات  ثب٘اه  ٍٔ فن زبپی تجّیؽبب اثفثػٍی اـقیبثیمٙٛاٖ 
 ضبضاف  پمًٚٞپبیٝ  مّت ـٚي ثبقاـیبثی اق او فبؼٜ ثب ٔب ثیٕٝ
 ٌاؽٜ  اخافا  آقٔبیٍاٍبٞی  ٌجٝ ِٛـب ثٝ وٝ اوت وٕی ٘ٛ  اق

 ثافای ٌافؼآٚـی   زٍٓ ـؼیبثی ـٚي اق پمًٚٞ، ایٗ ؼـ. اوت
ٗ  ؼـ آقٔاٛؼ٘ی  15. اوات  ٌاؽٜ  اوا فبؼٜ  ٞب ؼاؼٜ ً  ایا  پامٚٞ

ً  تّبؼـی ِٛـب ثٝ وٝ وفؼ٘ؽ ٍٔبـوت  ؽ. ٘ ابیح ٌاؽ٘  ٌاكیٙ
ٝ  تجّیؽابب،  ؼـ ٔٛخٛؼ مٙبِف وٝ ؼاؼ ٍ٘بٖ تجّیؽبب، وٙدً  ثا
ٝ  زبپی تجّیؽبب ٚ وفؼٜ خّت ـا ثّفی تٛخٝ غٛثی قاٖ  ٔای  ثا
 ٚ ٔعٙبؼاـ تفبٚب ضبَ، ایٗ ثب. اوت ثٛؼٜ غبعفو فؼ٘ی ثٝ غٛثی

 ٚ تٛخٝ خّت خٙجٝ اق زبپی، تجّیؽبب ٞبی عفش ثیٗ زٍٍٕیفی
 ٔؽ.٘یب ؼوت ثٝ غبعفو بـی ب ثٝ ی لبثُ
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 ٗییتع ی( ؼـ پمٍٚٞی تطت مٙٛاٖ مٛا2005ّٔ)  1یٚ زٛ ٖٛی
٘اٛ    ؽابب، ی: اثافاب ٘اٛ  تجّ  یٚـقٌا  ؽابب یتجّ تیا وٙٙؽٜ ٔٛـم

ٛ  2000 یٔطَّٛ ٚ ٔؽَ ٚـقٌٟب ثف ـٚ ؼاٍ٘اٍبٜ   3 یؼاٍ٘اد

 ٗیا ا٘دبْ ٌفـت ثٝ ا ٕٞجى ٍی –ی ثبـٚي تِٛیفی وفٜ خٙٛث
طّاَٛ  ٚ ٘ٛ  ٔ ػی٘ٛ  تجّ ؽبب،یتجّ یوٝ ٔط ٛا ؽ٘ؽیـو دٝی٘ 
ـا  ػیا واٝ تجّ  یٔػابعج  طابب یثاف تفخ  یٕیف ٔى میتبث ،یؽیتجّ

ً ی.ٌتوٙؽ، ؼا یٍٔبٞؽٜ ٔ ( ؼـ پمٍٚٞای  2006) 2 ٖٛیا پ ٛ٘ا
ؼـ  ػیا ٍ٘في ٘ىاجت ثاٝ تجّ   یٍٟٙبؼیتطت مٙٛاٖ اـاهٝ ٔؽَ پ

ا٘دابْ ٌفـات. وابغ بـ ٚ    پیٕبیٍای   -ثبـٚي تِٛیفی  ٚـقي
ؼـ ٚـقي ثاٝ   ؽابب یٍ٘في ٘ىجت ثاٝ تجّ  یثفا یؽیخؽ یاٍِٛ
تٛاٖ ثٝ اـاهٝ اعلامابب ؼـ ٔاٛـؼ    یوت آٔؽ وٝ اق آٖ خّٕٝ ٔؼ

ٝ یٌفا تیا ٚ ثعاؽ ٔغّٛث  ب٘ٝیٔطَّٛ، ثعؽ ِؿب ٌفا ؼـ ٚـقي  ب٘ا
( ؼـ پمٍٚٞی تطت مٙٛاٖ اثافاب  2006)3اٌبـٜ وفؼ.ـاهٛ ٚ زٗ 

واٝ ثابـٚي    ُیا ؼـ ٔٛثب یؽابت یتجّ یٞب بْیٚ ٔ ٗ ثف پ یمیٔٛو
 ٖ ٚضافیت   تِٛیفی اق٘ٛ  ٕٞجى ٍی ثفٔجٙبی تطّیُ ـٌفوایٛ

وٝ ٔ ٗ  ؽ٘ؽیـو دٝی٘  ٗیا٘دبْ ٌفـت ثٝ ا ٕٞجى ٍی پیفوٖٛ
 فیتاابث یؽاابتیتجّ یبٟٔاابیثااف پ یمیٚ ٔٛواا یؽاابتیتجّ یبٟٔاابیپ
 ىااٝی( ؼـ پمٍٚٞاای تطاات مٙااٛاٖ ٔمب2006) 4.ؼِ ٖٛ ٌااتؼا

ثابـٚي   ب٘ٝیاغلاق ٔؽاـ ٚ ِؿب ٌفا یؽبتیتجّ یبٟٔبیپ یاثفثػٍ
ٝ ی٘  ٗیا ثٝ إٞجى ٍی ا٘دبْ ٌفـت  -تِٛیفی  واٝ   ؽیـوا  دا

ِاؿب   یٔطاض ٚ خبؾثاٝ ٞاب    یاغلالا  یثب خبؾثٝ ٞاب  ؽببیتجّ
ثاٝ   ُیا ثف ٔػبعت ٚتٕب یٌؿاـ فیؼـ تبث یىىب٘یاثفاب  ب٘ٝیٌفا
( ؼـ پمٍٚٞی تطت مٙاٛاٖ  2006) 5.ـاخبٌٛپبَ ٌ ٙؽاٚ ؼا ؽیغف

ٕ  تیٚ ٌػّ ؽببیاثف تجّ یفیا٘ؽاقٜ ٌ  ؽیا غف ٕببیثف٘ؽ ثف تّا
دبْ ٌفـت ثٝ ا٘ ٕٞجى ٍی -ثبـٚي تِٛیفی  ّٔفؾ وٙٙؽٌبٖ

 طببیتٛا٘ٙؽ ثف تفخ یالٙب  ٌفا٘ٝ ٔ ؽببیوٝ تجّ ؽیـو دٝی٘  ٗیا
 یٍ٘ابٖ ٔا   حی٘ ب ٗیثٍؿاـ٘ؽ. ملاٜٚ ثف ا فیّٔفؾ وٙٙؽٌبٖ تبث

ٍ  دابؼ یاثفثػً ٍٔا ُٕ ثاف ا   ثف٘ؽ تیفیؼٞؽ وٝ ٔؽ  یثفخىا 
ثاٝ   یبثیتٛا٘اؽ ؼـ ؼوا    یثف٘ؽ ٔا  تیثف٘ؽ ٚ ٌػّ تیثف٘ؽ، ٞٛ

 ـ ،یٍٔا ف  تیاٞؽاؾ وبقٔبٖ ٔب٘ٙؽ ـضب  یٚ واٛؼآٚ ـ یٚـابؼا
تاٛاٖ اق   یـا ٔا  ؽابب یتجّ یٌؿاـ ثبٌٙؽ ٚ اثف ثػٍ فیٌفوت تبث

ٌ   كاٖیٔ كیعف  یفیا ملالٝ ٚ ٍ٘في ٔػبعجبٖ ثٝ ثف٘اؽ ا٘اؽاقٜ 
 ؽابب ی( ؼـ پمٍٚٞی تطت مٙٛاٖ اثافاب تجّ 2006)6وفؼ.آـ٘بن 

واٝ   یٔبؼـ 347یؼؿا ثف ـٚ ؽیثٝ غف ُیثف تٕب ٖٛیكیتّٛ ییؼؿا
ٔط ااٛا ٚ  ُیاااٌاا ٙؽ ثااب ـٚي تطّواابِٝ ؼ 8تااب  3 یثسااٝ ٞااب
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وٝ ثساٝ ٞاب ثاٝ     ؽ٘ؽیـو دٝی٘  ٗیپفوٍٙبٔٝ ا٘دبْ ٌفـت ثٝ ا
 ٌاىلاب،  ُیا ٚ تاٙملاب اق لج  ٗیفیوٝ ٔطّٛلاب ٌ یؽبتیتجّ
ِٛ  یٞاب  یؽ٘یٌ٘ٛا  بیٚ  هیو ت،یىىٛهیث ،یثى ٙ ـا ثاٝ   یٔعٕا
( 2007)7پبـوف ٚ ـٛـٟ٘ابْ  ؼاؼ.ٌؿاـ٘ؽ ٚاوًٙ ٍ٘بٖ  یٔ ًیٕ٘ب

ثف  یخٙى یثف٘بٔٝ ٞب یاثفاب ٔط ٛاؼـ پمٍٚٞی تطت مٙٛاٖ 
ثاف   یثاٝ ـٚي تدفثا   یخٙى فیٚ ؼ یخٙى ؽببیتجّ یبؼآٚـیثٝ 
 -ثابـٚي تِٛایفی   وابِٝ   31تاب   18ٍٔبـوت وٙٙؽٌبٖ  یـٚ

 ببیا ٌؽ تاب خكه  یا٘دبْ ٌفـت اق آٟ٘ب ؼـ غٛاوت ٕٔٞجى ٍی 
واٝ ٔافؼاٖ    ؼاؼپامًٚٞ ٍ٘ابٖ    حیآٚـ٘ؽ. ٘ ب بؼیـا ثٝ  ؽببیتجّ
 ؽابب یآٚـ٘ؽ ٚ ق٘بٖ تجّ یٔ بؼی ف اق ق٘بٖ ثٝ ـا ثٟ یخٙى ؽببیتجّ
ٍ٘ابٖ   حی٘ اب  یآٚـ٘ؽ. ثٝ عٛـ وّ یٔ بؼیـا ثٟ ف ثٝ  یخٙى فیؼ

ٚ  یثب خبؾثٝ خٙى ؽببیتجّ ٗیؼـ ث یؼاؼ وٝ تفبٚب ٔعٙبؼاـ زٙؽا٘
ٍٔابٞؽٜ ٍ٘اؽ.تًٙ،    ؽابب یتجّ یآٚـ بؼیا اق ٘ظف ثٝ  یخٙى فیؼ

 ؽابب یّ( ؼـ پمٍٚٞی تطت مٙٛاٖ اثفاب تج2007)8لاـٚي ٚ قٚ 
ثابـٚي تِٛایفی    ؽیٚ ثف٘ؽ ثف ٍ٘في ّٔفؾ وٙٙؽٜ ٚ ــ بـ غف

 یٌؽٜ اق ٌفو ٟب یؼاؼٜ خٕع آٚـ 165ثف ٔجٙبی  ٕٞجى ٍی -
واٝ پبواع    ؽ٘ؽیـو دٝی٘  ٗیا٘دبْ ٌفـت ثٝ ا یٌٕبِ یىبیآٔف
 یّٔفؾ وٙٙؽٌبٖ ثب اثف ثػٍ یاق وٛ ؽببیثٝ تجّ یمبعف یٞب
اثاف ثػاً    ؽببیتجّ ٗیؼاـؼ ملاٜٚ ثف ا ٓیاـتجبط ٔى م ؽببیتجّ
 ثاٛؼ. ٌاؿاـ   فیّٔافؾ وٙٙاؽٜ اق ثف٘اؽ تابث     یبثیتٛا٘ؽ ثف اـق یٔ

( ؼـ پمٍٚٞاای تطاات مٙااٛاٖ اثااف مٛأااُ  2007) 9یِٕب٘ىااى
 ؽببیثف ٍ٘في ثٝ تجّ ؽببیٔٙجع تجّ یفیثبٚـپؿ كاٖیٚ ٔ یٌٙبغ 
ثابـٚي   ؽابب یؼـ تجّ یٚ مابعف  یٌاٙبغ   یخبؾثٝ ٞاب  یثفٔجٙب

ٝ ی٘  ٗیا ا٘دبْ ٌفـت ثٝ ا ٕٞجى ٍی -تِٛیفی  واٝ   ؽیـوا  دا
 ػیثف ٍ٘في ثٝ تجّ ؽببیتجّ یفیثبٚـپؿ تیٚ لبثّ یمٛأُ ٌٙبغ 

پامًٚٞ ٍ٘ابٖ ؼاؼ واٝ     حی٘ اب  ٗیا . ملاٜٚ ثف اوتا فٌؿاـیتبث
 ُیا اق لج یٍٔ ُٕ اق مٛأاُ ٔ عاؽؼ   ؽببیٍ٘في ٘ىجت ثٝ تجّ

ٚ  یمابعف  یٚ خبؾثاٝ ٞاب   یـافؼ  یٚ تفبٚتٟاب  بْیپ بْ،یٔٙجع پ
پمٍٚٞاای تطاات مٙااٛاٖ  ( ؼـ 2007)10زب٘ااً ثٛؼ. یٌااٙبغ 
ثبـٚي تِٛایفی   ٛاٖیؼـ تب ؽببیتجّ یٚ ٔط ٛا یـفؼ یتفبٚتٟب

ٝ ی٘  ٗیا٘دبْ ٌفـت ثٝ إٞجى ٍی  -  یواٝ ٔط اٛا   ؽیـوا  دا
ثف٘اؽ تٛواظ    یبثیا اـق یثاف ـٚ  یـافؼ  یٚ تفبٚب ٞاب  ؽببیتجّ

( ؼـ پمٍٚٞای  2007) 11وِٛ ف ٚ پاٛ٘ح  ٌات. ؼا فیٔػبعجبٖ تابث 
ٍ٘في ثاٝ   یفیٌتفىف ؼـ ٌىُ  ٜٛیتطت مٙٛاٖ ؼـن ٘مً ٌ

 یثافا  یا٘دبْ ٌفـات ٔاؽِ   ٕٞجى ٍی -ثبـٚي تِٛیفی  ثف٘ؽ
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ٍ٘في ثٝ ثف٘ؽ اـاهٝ وفؼ٘اؽ.   یفی٘مً تفىف ؼـ ٌىُ ٌ یبثیاـق
ٝ ی٘  ٗیآٟ٘ب ثٝ ا ٞ  ؽ٘ؽیـوا  دا )  یؽابت یتجّ یبٟٔاب یپ تیا واٝ ٔب

ٌاؿاـ   فی( ثف ٍ٘في ٘ىجت ثاٝ ثف٘اؽ تابث   یٔثجت ٚ ٔٙف یبٟٔبیپ
ـا ٍٔػُ وافؼ واٝ    یغیپمًٚٞ ملاٜٚ ثف آٖ ٌفا ٗیاوت. ا

 بیٔثجت ؼـ ٍ٘في ٘ىجت ثٝ ثف٘ؽ ؼاـ٘ؽ ٚ  فیـىف وفؼٖ تبث ٜٛیٌ
ٚ زبً٘  1یتىبٌؿاٌت.ثف ٍ٘في ثٝ ثف٘ؽ  یٔٙف فیتٛا٘ؽ تبث یٔ

 یٞاب  تی( ؼـ پمٍٚٞی تطات مٙاٛاٖ اثاف خاؿاث    2007زبً٘ )
ٔافؼاٖ ٚ ق٘ابٖ ثابِػ     یثفا ؽببیتجّ یٔؽِٟب ثف اثف ثػٍ یىیكیـ

 ؽ٘ؽیـو دٝی٘  ٗیفـت ثٝ اا٘دبْ ٌپیٕبیٍی  -ثبـٚي تِٛیفی 
ٝ یـا ؼـ ٔمب یوٕ اف  یخؿاة اثف ثػٍ بـیثى یوٝ ٔؽِٟب ثاب   ىا
ٚ 2 یثفثٛؼ٘اؽ.  ثفغٛـؼاـ یوٕ ف تیؼاـ٘ؽ وٝ اق خؿاث ییٔؽَ ٞب

 ؽابب یتجّ یبثیا ( ؼـ پمٍٚٞی تطت مٙاٛاٖ اـق 2009ٕٞىبـاٖ )
ثب ٔػبعجبٖ ٞؽؾ ثكـٌىبلاٖ ٔىٗ ثف  یاـتمب ولأ  ٖٛ،یكیتّٛ
ٝ ی٘  ٗیا ٘دبْ ٌفـت ثٝ اا ػ ٝیـٚي آٔ یٔجٙب واٝ   ؽ٘ؽیـوا  دا
تٛخاٝ   ؽیوٙٙؽ ثب یٔ تیـعبِ یوٝ ؼـ ثػً اـتمب ولأ  یاـفاؼ

ثاٝ مٙاٛاٖ تٟٙاب ٔٙجاع      ٛا٘ٙاؽ ت یٞب ٕ٘ تیؼاٌ ٝ ثبٌٙؽ ٚة وب
ٚ 3ثكـٌىبلاٖ ٚ اـافاؼ ٔىاٗ ثبٌاٙؽ.ِٛؼا    ی اعلامبب ثفا یاِّ

ٚة  ی( ؼـ پمٍٚٞی تطت مٙٛاٖ لؽـب الٙبم2009ٕٞىبـاٖ  )
 -ثابـٚي تِٛایفی   ٔػبعجبٖ ٚ ّٔافؾ وٙٙاؽٌبٖ   ؼـ   ٟبیوب

ام جابـ ٚ   تیا لبثّ ؽ٘ؽیـو دٝی٘  ٗیا٘دبْ ٌفـت ثٝ إٞجى ٍی 
ٌاؿاـؼ.   یٔ فیتبث  ٟبیثٝ ٍٔبٞؽٜ ٚة وب ُیثف تٕب بٟٔبیلؽـب پ

 ُیا اق لج یؼٞاؽ واٝ اعلامابب ٟٕٔا     یپمًٚٞ ٍ٘بٖ ٔ حی٘ ب
 ُیثف تٕب تیوب یٞب تیٔفثٛط ثٝ ٔطّٛلاب ٚ خؿاث لامبباع

َ یٚ ٔ لاٖیٌٔات. ٌؿا یٔا  فیتابث  تیٞؽٜ ٚة واب ثٝ ٍٔب  4  اب
( ؼـ پمٍٚٞی تطت مٙٛاٖ پبوع ّٔافؾ وٙٙاؽٌبٖ ثاٝ    2010)
ٚ  یؼفثا  یآقاؼ ؼـ اـٚپاب  یال ّابؼ  یوٝ ؼـ ثابقاـ ٞاب   ؽببیتجّ

ا٘دبْ ٌفـت ثٝ ثبـٚي تِٛیفی  زه( ی)ٔغبِعٝ ٔٛـؼ یٔفوك
 ؽابب یوٝ ٍ٘افي ٔٙبوات ٔػبعات ثاٝ تجّ     ؽ٘ؽیـو دٝی٘  ٗیا

ٝ اعلامبب ؼـوت اق ٔطَّٛ، ِؽالت ٚ او ب٘ؽاـؼ اـاه یثفٔجٙب
ام مابؼاب ٚ ٍ٘افي ثاٝ     یثفا ییاوت. آٟ٘ب اٍِٛ یاغلال یٞب
ٛ     ػیتجّ  فیاـاهٝ وفؼ٘ؽ وٝ ٍٔ ُٕ ثاف اعلامابب ٔطّاَٛ، تّا

 تیا ٚ ٔغّٛث یثعؽ ال ّابؼ  ب٘ٝ،یثعؽ ِؿب ٌفا ػ،یاق تجّ یاخ ٕبم
ٚ ؼـٚغ ؼـ ٔاٛـؼ   یما یضم فیا ماؽْ اـاهاٝ اعلامابب ؼ    ب٘اٝ، یٌفا
ٚ  یؽبتیاوت. تجّ یطَّٛ ٚ ٔٙفعت عّجٔ اعلامابب    یوٝ ضاب

اثافثػً تاف غٛاٞٙاؽ ثاٛؼ واٝ       یؼـثبـٜ ٔطَّٛ ٞى ٙؽ قٔب٘
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اق ٔطَّٛ ؼاٌا ٝ ثبٌاٙؽ. اٍِٛٞاب ٚ     یتػّّ یٞب بؼؼاٌتی
مفضٝ وٙٙؽٜ  یٔطَّٛ ٔغفش ٌؽٜ ثبٌؽ ٚ ٔطّٟب یٕ٘ٛ٘ٝ ٞب

( ؼـ پمٍٚٞای تطات مٙاٛاٖ    2010)5پٛتفـٛ .ٔطَّٛ اـاهٝ ٌؽ
 یبٟٔاب یّٔفؾ وٙٙاؽٌبٖ ؼـ ٍ٘افي ثاٝ پ    یع ٞبپبو یثفـو

ٝ ی٘  ٗیا٘دبْ ٌفـت اپیٕبیٍی  –ثبـٚي تِٛیفی  یؽبتیتجّ  دا
ٚ   یؽبتیضبُِ ٌؽ وٝ تجّ ٔثجات ٞىا ٙؽ ؼـ    یبٔیا پ یواٝ ضاب

 یالٙابم  تیا ؼاـ٘اؽ، لبثّ  یٔٙفا  یبٟٔبیوٝ پ یؽبتیثب تجّ ىٝیٔمب
ثب ٔفؼاٖ، ق٘ابٖ پبواع    ىٝیمبؼـ ٔ ٗیؼاـ٘ؽ. ملاٜٚ ثف ا یٍ فیث
 6.ـٛـٟ٘بْ ٚ پبِ كـٌ ٙؽؼا یٔٙف یثٝ خبؾثٝ ٞب ی٘بٔغّٛث ف یٞب

 ؽابب یتجّ ی( ؼـ پمٍٚٞی تطت مٙٛاٖ اثاف ثػٍا  2010) 6پبِ كـ
وٝ ؼـ آٖ اق ق٘بٖ ٚ ٔافؼاٖ اوا فبؼٜ ٌاؽٜ     یفیتّٛ یٛ٘یكیتّٛ

ا٘دابْ   پیٕبیٍای  –ثبـٚي تِٛایفی   ٔغبِعٝ 30 یاوت ثف ـٚ
ثّؽبـوا بٖ، ؼٙاب، ٞٙاً     ً،یاتف ب،یاو فاِ یٌفـ ٝ ؼـ وٍٛـٞب
 2008تاب   2000ٚ ... اق وابَ   یوافٜ، ٔابِك   ٙب،یوًٙ، لاپٗ، و
 ؽیٌؽ ٚ ٍٔػُ ٌفؼ یثفـو ػیتجّ 8000اق  ًیا٘دبْ ٌفـت ث
ثف اثاف   ی یخٙى یٞب یمٌیٚ  ٚ یّٔ  ،یـفٍٞٙ یوٝ تفبٚب ٞب

( ؼـ 2011ٚ ٕٞىابـاٖ  ) 7 بیٌبـوا  ٌ ٙؽ.ؼا فیتبث ؽببیتجّ یثػٍ
ٚ  یما یتغج تیا ـٚ تیلبثّ ُیپمٍٚٞی تطت مٙٛاٖ تطّ  فیتّاب

 ٗیا ا٘دابْ ٌفـات ثاٝ ا    پیٕبیٍای  –ثبـٚي تِٛیفی  یؽبتیتجّ
ٚ ٔ طفن ٞىا ٙؽ ثاٝ    یفیوٝ تّٛ یؽبتیوٝ تجّ ؽ٘ؽیـو دٝی٘ 

  ٚ ٛ ثٛؼوابوٗ   فیٔفاتت وابـاتف اق تّاب  8ٚ ِٛوىا ٖٛ   ری.ؾٚثىا
ٝ ی( ؼـ پمٍٚٞی تطت مٙاٛاٖ ٔمب 2011) ؼـ  یزابپ  ؽابب یتجّ ىا

 ؽابب یتجّ یٔط اٛا  ُیتطّ ىفؼیـٚ یثف ٔجٙب یٚ وفٚاو بیاو فاِ
 یٔٛخٛؼ ؼـ وفٚاو ؽببیوٝ تجّ ؽ٘ؽیـو دٝی٘  ٗیا٘دبْ ٌؽ ثٝ ا

 ٗیا وٙٙؽ. مالاٜٚ ثاف ا   یاو فبؼٜ ٔ یمبعف یاق خبؾثٝ ٞب ٍ فیث
 تیاااإٞ ؽاااببیتجّ یؼـاثفثػٍااا یـفاـفٍٞٙاااؼـن ٔاااٛاـؼ 

( ؼـ پمٍٚٞاای 2011)  بٖیاإیاثفاٞ ،یٌاابهٕ بٖ،یـ٘دجفٌاات.ؼا
ؼـ ٌاجىٝ   یىا یٚ٘اِى ف ؽببیتجّ یاثف ثػٍ یبثیتطت مٙٛاٖ اـق

( ؽای)آ فابیتبث یٔؽَ وّىّٝ ٔفاتج یاِفٟبٖ ثف ٔجٙب یٛ٘یكیتّٛ

 پیٕبیٍای  –ثبـٚي تِٛایفی   ؽببیتجّ یاثفثػٍ یبثیاـق یثفا
 تیوٝ تٛخٝ، ملالٝ ٚ خاؿاث  ؽ٘ؽیـو دٝی٘  ٗیا٘دبْ ٌفـت، ثٝ ا

 یاوات ٚ ٔا   ؽابب یتجّ یاثفثػٍا  یبثیؼـ اـق یٟٕٔ یٞب ُمبٔ
 ٙٛؼیٔػبعات ٌفؼ٘اؽ.ـٛـٟ٘بْ ٚٔاب    ؼـ ــ اب ـ فییتٛا٘ٙؽ ثبم  تؽ

 یثف٘بٔاٝ ٞاب   ی( ؼـ پمٍٚٞی تطت مٙٛاٖ اثاف ٔط اٛا  2011)
 فیا ٚ ؼ یخٙىا  ؽببیتجّ یبؼآٚـیـفا٘ىٝ ثف ثٝ  ٖٛیكیتّٛ یخٙى
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تاب   18 یوٝ واٙ  یٍٔبـوت وٙٙؽٜ ـفا٘ىٛ 82 یثف ـٚ یخٙى
ٍ٘بٖ ؼاؼ وٝ ثاٝ  پیٕبیٍی  –ثبـٚي تِٛیفی وبَ ؼاٌ ٙؽ  48

 یخٙى یٛ٘یكیتّٛ یثف٘بٔٝ ٞب ٗیث وٝ یخٙى ؽببیتجّ یعٛـ وّ
ثاٝ   یخٙىا  فیؼ ؽببیٌٛ٘ؽ ثٟ ف اق تجّ یپػً ٔ یخٙى فیٚ ؼ
 هیا ـا ثاٝ   یخٙىا  ؽابب یٌٛ٘ؽ. ٔفؼاٖ ٚ ق٘بٖ تجّ یٔ یبؼآٚـی

 یبؼآٚـیا ثاف ثاٝ    یّیاثف تعاؽ  تیآٚـ٘ؽ ٚ خٙى یٔ بؼی٘ىجت ثٝ 
( ؼـ پمٍٚٞای  2012) 1٘ ُ ٞٛـوت ٚ ثفا٘اٖٛ  ٌت.٘ؽا ؽببیتجّ

 ؽابب یٚ تٛخٝ ثاٝ تجّ  یمٛأُ خٙى ؽبب،یتجّ فیتطت مٙٛاٖ تبث

 ؽ٘ؽیـو دٝی٘  ٗیا٘دبْ ٌفـت ثٝ اپیٕبیٍی  –ثبـٚي تِٛیفی 
 یلفاـ ؼاـ٘ؽ ٚ اثف ٌؿاـ ؽببیاق تجّ یوٕ ف فیوٝ ٔفؼاٖ تطت تبث

ٚ  ؽببیتجّ ٛ  .ثاٛؼ  ٍا ف یق٘ابٖ ث  یثاف ـ ٚ ٕٞىابـاً٘   2ِٙاؽ  یثا
الٙاب  ٔاٛـؼ    یٞاب  هیا ( ؼـ پمٍٚٞی تطت مٙٛاٖ تى2012ٙ)

وٛؼوابٖ   ییثبقاـ ٔٛاؼ ؼاؿا  یثفا یٛ٘یكیتّٛ ؽببیٜ ؼـ تجّاو فبؼ

 ٗیا ا٘دبْ ٌفـات ثاٝ ا   پیٕبیٍی –یی ثبـٚي تِٛیفی بی ب٘یثف
 یخبؾثٝ ٞب ُیاق لج یٔ فبٚت یالٙبم یوٝ ـٌٟٚب ؽ٘ؽیـو دٝی٘ 

اق اـافاؼ ٍٔاٟٛـ     فبؼٜاوا  ،یعا یمٛأُ تفـ كٜ،یاـاهٝ خب ،یالٙبم
پمًٚٞ ٍ٘ابٖ   حی٘ ب ٗی. ملاٜٚ ثف افؼیٌ یٔٛـؼ او فبؼٜ لفاـٔ

وٝ  ییؼؿاٞب حیتفٚ یثفا یالٙبم یبثیثبقاـ یٞب هیؼاؼ وٝ تىٙ
 ًیثٝ ٌؽب ؼـ ضبَ اـكا ى ٙؽیوبٔلاً ٔٙبوت ٘ یاق ٘ظف ولأ 

( ؼـ پمٍٚٞای تطات مٙاٛاٖ    2012) 3 یاٚتاك ٚ ِا   ؽق،یا ثّ .ثٛؼ
ی ثابـٚي   یٚ ٚة واب  یٛ٘یا كیتّٛ ؽابب یٌٙبغت وٛؼوبٖ اق تجّ

ٝ ی٘  ٗیـت ثٝ اا٘دبْ ٌف پیٕبیٍی –تِٛیفی  واٝ   ؽ٘ؽیـوا  دا
 ؿیضع بـیثف ٚة ثى یٔج ٙ ؽببیٌٙبغت وٛؼوبٖ اق تجّ ییتٛا٘ب

( ؼـ 2012)4 ٛیااٚ ز ریاا ،ی.زثااٛؼ ٖٛیااكیتّٛ ؽااببیتااف اق تجّ
وٙٙؽٜ وجه اـاهٝ اعلامبب ؼـ  ُیپمٍٚٞی تطت مٙٛاٖ اثف تعؽ

 یثف ـٚ ؽببیتجّ یثٙف ٚ اثف ثػٍ ؽببیتجّ ٗیثف اـتجبط ث ؽببیتجّ
ٚ وبـوٙبٖ   فٔبـوتیٞب بٖیٍٔ ف ٛتف،یـٌ ٝ وبٔ  ؼاٍ٘دٛ 550

ا٘دبْ ٌفـت ثٝ ٕٞجى ٍی  –ثبـٚي تِٛیفی  ٛاٖیؼـ تب یاؼاـ
اـاهاٝ ٌاؽٜ ؼـ    یاعلامابت  یٔط اٛا وٝ اٌف  ؽ٘ؽیـو دٝی٘  ٗیا
ٌاؽٜ ثبٌاؽ اثافاب     بٖیا ثٝ ِٛـب ثفخى ٝ ٚ ثاكـي ٕ٘ب  ػیتجّ
 یغٛاٞؽ ؼاٌات أاب اٌاف ٔط اٛا     ؽببیتجّ یثف اثف ثػٍ یٔثج 
 ػیا تجّ یثبٌؽ ثف اثف ثػٍ یفیثٝ ِٛـب تِٛ ؽببیمبب تجّاعلا

تٛوبٌٔٛاابثب ٚ  ٙىااٖٛ،یٞ ،یاثااف ٘ػٛاٞااؽ ؼاٌت.ٌجبؼأٛواا  
 ی( ؼـ پمٍٚٞای تطات مٙاٛاٖ ٚاوٍٙاٟب    2012)  یفیٍٙٛ٘دیا

تدبـة ٔٛخٛؼ  یثف ٔجٙب یٛ٘یكیتّٛ ؽببیوٛؼوبٖ ثٝ تجّ یٍ٘فٌ
ٚ  بیوٙ ٝ،یدفیؼٙب، ٘ ییمبیوٛؼن اق زٟبـ وٍٛـ آـف 65 یثف ـٚ
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ا٘دبْ ٚٔغبِعٝ ٔٛـؼی ٔیبٖ ـفؼی  یاٌٚب٘ؽا ثب ـٚي ٌفٜٚ وب٘ٛ٘
وٝ ؼـ آٟ٘اب   یٛ٘یكیتّٛ ؽببیؽ٘ؽ وٝ تجّیـو دٝی٘  ٗیٌفـت ثٝ ا
 ه،یٔٛق ،یوبـتٛ٘ ی ٟبیوفٌفْ وٙٙؽٜ ٔب٘ٙؽ ٌػّ یخبؾثٝ ٞب

ثف ٍ٘في وٛؼوبٖ ٘ىاجت   یبؼیعٙك او فبؼٜ ٌؽٜ ثبٌؽ اثفاب ق
( ؼـ پمٍٚٞی تطت 2012) كیٚ مك یؼٙ ،یبقی٘ ؼاٌت. ػیثٝ تجّ

 یوٙٙاؽٜ مٛاعاؿ ثاف ٍ٘فٌاٟب     هیتطف ؽببیمٙٛاٖ اثفاب تجّ

 ٕٞجىا ٍی  –ثابـٚي تِٛایفی    ّٔفؾ وٙٙؽٌبٖ ؼـ پبوى بٖ
ٍٔ ُٕ ثف مٍك، تفن ٚ  ؽببیتجّ یا٘دبْ ٌفـت وٝ ثعؽ مبعف

وٝ اـتجبط  ؽ٘ؽیـو دٝی٘  ٗیاعلامبب ـا ٔؽ ٘ظف لفاـ ؼاؼٜ ٚ ثٝ ا
ٚ ٍ٘في ٘ىاجت   كیٛاعؿ ثفاٍ٘ؽبب میٍ٘في ثٝ تجّ ٗیث یٔثج 

ثٝ ثف٘ؽ ٚخٛؼ ؼاـؼ ٚ ٍ٘في ٔثجت ٘ىاجت ثاٝ ثف٘اؽ ٔٙداف ثاٝ      
ٛ ٌفؼؼ. یٔ ؽیثٝ غف ُیتٕب ( ؼـ پمٍٚٞای ثاب مٙاٛاٖ    2013)5خا
 ٗیآ٘لا ؽببیتجّ یاثفثػٍ یـفٍٞٙ ٗیث یثفـو یثفا یٍٟٙبؼیپ

ٞبـىا ؽ   یاثعبؼ ـفٍٞٙا  وٝ ؼاؼ ٍ٘بٖ  حی٘ ب هیٚ اٍّ٘ ٗیؼـ ز
ٖ یاق مؽْ اعٕ ة، اخ ٙب یی/ خٕع ٌفا ییـفؼٌفا ، ـبِاّٝ اق   ٙاب

ثاف   ٔاؽب   یعاٛلا٘  یفیٚ خٟت ٌ ی/ ق٘بٍ٘ یلؽـب ، ٔفؼاٍ٘
ثٙف ٚ  ؽببیتجّ یبؼآٚـی تیثٙف ، لبثّ ؽببیوٕت تجّ ثٝ ٍ٘في ٞب
ٚ  ییٚلاتابثیف ؼاٌات.   ثٙف ؽببیتجّ یوفؼٖ ثف ـٚ هیؼـعبب وّ

ـفًٞٙ ثف ٍ٘في ٘ىاجت ثاٝ    فیتأث ثفـوی ثٝ (2016) 6ییـضب
 یـفٍٞٙا  مٛأُ  : او فبؼٜ اقٗیآ٘لا ثف٘ؽٞبیٚ  ٗیآ٘لا ؽببیتجّ

ٚ  یای وٝ ـفؼٌفا ؼاؼ ٍ٘بٖ  حی٘ بی ٙ ف٘ یا یبثیؼـ ثبقاـٞبـى ؽ 
ٍ٘في ٘ىجت ثٝ  یوٙٙؽٜ ٞب یٙیث ًیثّٙؽ ٔؽب پ یفیخٟت ٌ

،  ٗیا . مالاٜٚ ثاف ا  ثٛؼ٘اؽ  ٗیا آ٘لا ثف٘اؽٞبی ٚ  ٗیآ٘لا ؽببیتجّ
ٚ  ٗیا آ٘لا ؽابب یثب ٍ٘في ٘ىجت ثٝ تجّ ٙبٖیاخ ٙبة اق مؽْ اعٕ

ـبِاّٝ   ٚ   ی. ٔفؼاٍ٘ا ٌات ٘ؽا یـاثغاٝ ٔثج ا   ٗیآ٘لا ثف٘ؽٞبی
ـؼ  ٗیآ٘لا ثف٘ؽٞبیٚ  ٗیآ٘لا ؽببیلؽـب ٚ ٍ٘في ٘ىجت ثٝ تجّ

ً  مٙٛاٖ تطت تطّیّی ـفا ؼـ (2016) 7ثبن.ٌؽ   غلالیات  ٘ما
ٗ  ؼـ ا٘دابْ ؼاؼ  تجّیؽابب  اثفثػٍای  ثف ٝ  ایا  125 تعاؽاؼ  ٔغبِعا

ٗ  ٘ بیح ٌفؼیؽ ٔغبِعٝ قٔیٙٝ ایٗ ؼـ پمًٚٞ ٖ  ثفـوای  ایا  ٍ٘اب
ٝ  ٘ىاجت  ٍ٘افي  ثاف  اثفثػٍای  ٘مً غلاق وٝ تجّیؽبب ؼاؼ  ثا

ٝ  ٘ىجت ٍ٘في تجّیػ، ْ  ثا  ــ ابـی ایدابؼ   ٘یابب  ٚ تدابـی  ٘اب
زٙؽـواب٘ٝ   اثف تأثیف ثفـوی ثٝ (2017) 8ٕٞىبـاٖ ٚ وفؼ.ٔبـیٖٛ

 وٝ ؼاؼ ٍ٘بٖ پمًٚٞ ٘ بیح. پفؼاغ ٙؽ تجّیؽبب اثفثػٍی ثف ای
ٖ  ٔب٘ٙؽ ب٘ٝـو زٙؽ اق ٕٞكٔبٖ او فبؼٜ ٔای   ایٙ ف٘ات  ٚ تّٛیكیاٛ

ٗ  ٘ظف ؼـ ٚ ؼٞؽ اـكایً ـا تجّیؽبب تٛا٘ىت اثفثػٍی  ؼٚ ٌافـ 
 ـا ثٟ افی  ثیًٙ ـفؼی زٙؽـوب٘ٝ ای، ؼـعبب ٚ خٙىیت ٔ ؽیف
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ٚ   زبـ٘ىااب.ٔاای واافؼ ایداابؼ پیاابْ، اثفثػٍاای ثااٝ ٘ىااجت
،  یـفٍٞٙا  یٔعٙاب ؼـ پمٍٚٞای ثاب مٙاٛاٖ    ( 2018)1ٕٞىبـاٖ

 پمًٚٞ ٘ بیح ٔغبِعٝ زٟبـ وٍٛـ هی: یٚ ـفًٞٙ ّٔ ؽببیتجّ

 وٝ اثعبؼ ٔعٙبی ـفٍٞٙی ثف تجّیؽبب اثف ٌؿاـ ثٛؼ. ؼاؼ ٍ٘بٖ

 یاثرثخش یبثی. عوامل موثر در ارز1جذول شمبره

 )جذول محقق سبخته(غبتیتجل
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 ؼٞٙؽٜ

اثعبؼ ٌىُ 
ؼٞٙؽٜ 
اثفثػٍی 
 تجّیؽبب

( آواااف ٚ 1996ٚ ـفا٘اااه) یاثف٘ ااا
(، 1990ٔاااااااااٗ )  یاوااااااااا  

(، 1995)یؼٚواااااااااااااااااااااٛـ
 ی(،لاواااااااااى2005ٔاااااااابتٛـ) 

 ی(،وٍاااااابـ1995ٕٚٞىاااااابـاٖ)
 (2013ٕٚٞىبـاٖ)
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مّٕىااااااااافؼ 
ٔطّاااااااَٛ، 

 مّٕىفؼ اخكا                                                                                        

 ییثعؽٔط ٛا

 ی(، آواف ٚاوا   1986)ٛپٛیٚ وابز  یپ 
(، 2002) كـی(، ثفا٘اااا1990ٚٛٔااااٗ)

( 2010)ٕپی(، ٌاا2004)یاٌٌٚٛٙىاا
 (2013ٕٚٞىبـاٖ) یوٍبـ

 یاٞاؽاؾ الٙاابم 
 ،یٕٞاؽِ  ػ،یا تجّ

اٞااااااااااؽاؾ 
 ػیااتجّ یاـتجاابع
 ت،یاااااااا)إٞ

 ت،یٌااااااافب ـ
 (ام ٕبؼ تیلبثّ

 ثعؽ اـتجبعی

(، ثااافؼ 2006)ٙجفٌااافیٌاااٛلان ٚ ٚ
(، 2010)ٕپی(، ٌااااااااااااا2007)

(، 2004ِٚكٕٚٞىاااااااااااااااابـاٖ)
 ی(، وٍاااااابـ1999وااااااِٖٛٛٔٛ)

 (2013)ٕٚٞىبـاٖ

عٙااك، اِاابِت  
قا  یا٘افل  ػ،یتجّ

ثاااٛؼٖ، ٘اااٛ ٚ  
 تبقٜ ثٛؼٖ

ثعؽ خبؾثٝ 
 ٞبی ثّفی

(، ثااافؼ 2006)ٙجفٌااافیٌاااٛلان ٚ ٚ
 ی(، وٍااابـ2010)ٕپی(، ٌااا2007)

 (2013ٕٚٞىبـاٖ)

ا٘ااؽاقٜ ٚـٛ٘اات، 
 فٌ٘ٛا ٝ، یغظ ق
...ٚ ٌِٛٛ 

 ثعؽعفاضی

ٚ  یپ ااااااااااااااااااااااااااااااا
( ، 2014(،لاـواااٖٛ)1986)ٛپٛیوااابز
(، وٕ ااااُ 1999ٌٚٚٙااااف) یپ اااا

(، خاااااااٛب 2000) یٚوفٔاااااااب٘
 بٖیااااااا( ، ثفا1992ٚاٚؼٚ٘اااااااُ)

 ی(، وٍااااااابـ2002)ٕاااااااُیٚق
 (2013ٕٚٞىبـاٖ)

 یتاااه ثعاااؽ 
 الٙب 

 ثعؽالٙب 

(، ثاابتفا ٚ 1986ِااٛتك ٚثّاار) یٙااكیٔى
(، ٞاااااابِجفٚن ٚ 1990اٞ ااااااٛلا)
ٚ  ی(، ِفؼِاااااااا 1991ثاااااااابتفا) 

 ٛـیااغاابْ ٚ ٚ ٗی(، تاا1995وااٛاهف)
(، 2005غاابْ) ٗی(،تاا2004)هیاالاـ

 تیااااااأغّٛث
ِااؿب  ب٘ااٝ،یٌفا
ٝ یٌفا ٚ  ب٘ااااااا

 خبِت ثٛؼٖ

ثٝ  ًیٌفا
 ؽببیتجّ
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(، 2005غاااااابْ ٚ اؼٚاـؼق) ٗیتاااااا
 ی(، ٞٙىااااٖٛ ٚ ثاااا2006)تیااااـا

(، 2008) یاااااا(، ث2008ّٞاااااابَ)
 (.2010)ٕپیٌ

ٚ  ی(، ِفؼِاا1991ٚ ثاابتفا) ٞاابِجفٚن
 ٛـیااغاابْ ٚ ٚ ٗی(، تاا1995وااٛاهف)

(، 2005غاابْ) ٗی(،تاا2004)هیاالاـ
 (،2005غبْ ٚ اؼٚاـؼق) ٗیت

ثاٝ   فٍ٘فيییتؽ
 یـٚ ؽااابب یتجّ

 ٚة 

 ٍفيف٘ییتؽ

وبثمٝ ثٝ وبـٌیفی تجّیؽبب ـفٍٞٙی ثٝ ٔفْٟٛ أفٚقی ٌبیؽ ثٝ 
یه ـثع لفٖ پیً ثفٔی ٌفؼؼٕٞب٘غٛـوٝ ؼـتجّیؽبب تدبـی 
ٞؽؾ تأثیفٌؿاـی ثفــ بـّٔفؾ وٙٙؽٌبٖ اوت ؼـتجّیؽبب 
ـفٍٞٙی ٘یكٞؽؾ تأثیفٌؿاـی ثفعفق تفىفٌٚیٜٛ 
ــ بـٌٟفٚ٘ؽاٖ یب خبٔعٝ ٔػبعت اوت .ٞؽؾ تجّیؽبب ـفٍٞٙی 

دبؼتؽییفاب ــ بـی ؼاٚعّجب٘ٝ ثب ـفاٞٓ اٚـؼٖ خبیٍكیٗ ٞبی ای
ٔٙبوت ثفای ثفغی ــ بـٞبی غبَ ـعّی اوت .تجّیؽبب 
ـفٍٞٙی ٔٙبوت ٔػبعجبٖ غٛؼـأدجٛـثٝ تؽییفــ بـٞبی 
غٛؼٕ٘ی وٙؽ،ثّىٝ ــ بـخؽیؽی ـا ثٝ ٔػبعجبٖ ثٝ مٙٛاٖ 
ا٘ ػبة اـخص ق٘ؽٌی آٖ ٞبپیٍٟٙبؼ ٔی ؼٞؽٚآٖ ٞبـاثٝ پیفٚی 

(.ؼـضمیمت 1390آٖ تفؼیت ٔی وٙؽ)ضبهفی ٚـو ٕی ، اق
تجّیؽبب ـفٍٞٙی ثٝ ؼٚ ؼِیُ ؼـخٟت ٔ مبمؽوفؼٖ ته ته 

 امضبی خبٔعٝ تلاي ٔی وٙؽ:
ــ بـوّی خبٔعٝ ٔػبعجبٖ ثفآیٙؽی اقــ بـٞبی ته ته  -1

تؽییفاب ــ بـی ٞفیه اقامضبی  -2امضبی خبٔعٝ اوت .
ٝ ؼاـؼ.ثفایٗ اوبن خبٔعٝ تأثیف ثٝ وكاهی ثفوبیف امضبی خبٔع

تجّیؽبب ـٚی ٚة ـفٍٞٙی ٔی تٛا٘ؽ تأثیفاب ٔثجت ثىیبـی 
ـاثفای ٔػبعجبٖ آٖ ثٝ ٕٞفاٜ آٚـؼ.ایٗ تجّیؽبب ٔكایبی ثىیبـی 
ـاثفای وبقٔبٖ ٞبی ـفٍٞٙی ثٝ ٕٞفاٜ ؼاـؼوٝ اقآٖ خّٕٝ ٔی 
تٛاٖ ثٝ ٞكیٙٝ تجّیػ پبهیٗ ایٗ ٘ٛ  تجّیؽبب ؼـٔمبیىٝ ثبوبیف 

ـتجبط ؼٚعفـٝ ثیٗ ٔػبعت ٚتجّیػ وٙٙؽٜ ، تجّیؽبب ٚ ایدبؼ ا
ٞؽؾ ٌیفی ؼلیك ٍٚٔػُ ٔػبعجبٖ ، ؼو فوی خٟب٘ی 
ٌٚجب٘ٝ ـٚقی ثٝ تجّیؽبب ٚاـاهٝ ایؽٜ ٞبی خؽیؽ ٚغلاق وٝ 
اقتىِٙٛٛقی ٞبی ثٝ ـٚق او فبؼٜ ٔی وٙٙؽاٌبـٜ وفؼ. أب آٖ زٝ 
ایٗ ٘ٛ  تجّیؽبب ـا ؼزبـ زبًِ اوبوی ٔی وٙؽ اـقیبثی 

زبًِ ٟٔٓ آٖ اوت وٝ  یُ تجّیؽبب اوت .ِؿااثفثػٍی ایٗ لج
تجّیؽبب ثٝ ِٛـب اثفثػٍی عفاضی ٚپیبؼٜ وبقی ٌٛؼ.اقوٛی 
ؼیٍف٘ بیح ثفـوی ٞبی ٔػ ّؿ ٍ٘بٖ ٔی ؼٞؽوٝ غلأ 

 تطمیمبتی ؼـایٗ ضٛقٜ اقوٝ خٙجٝ لبثُ ثفـوی اوت :
ثفغی اقایٗ پمًٚٞ ٞبی  اثفثػٍی تجّیؽبب ـأٛـؼثفـوی  -1

ٖ وٝ ایٗ پمًٚٞ ٞبی   پیٕبیٍی ٞى ٙؽ لفاـؼاؼٜ ا٘ؽأب اَٚ آ
ٚؼْٚ ثىیبـی اقآٖ ٞب ثفـٚی ٚة ا٘دبْ ٍ٘فـ ٝ اوت ، ثّىٝ 
تطمیمبب ٌ٘ٛ بـی تّٛیكیٖٛ ، ثیّجٛـؼ ـا ؼـ ثفٔی ٌیف٘ؽوٝ اقآٖ 
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( ، آلبقاؼٜ ٚثػٍی قاؼٜ 1389( ، ٔطٕؽیبٖ )1386ت )ٌفیع
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 4( ، آـ٘بن2006)3( ، یًٛ٘ پیٖٛ 2000)2تبویٛزی ٚ٘یٍیٛ
( ، 2009)6( ، ِٛؼإٚٞىبـا2007ٖ)5( ، تىبی ٚزب2006ً٘)

ٕٚٞىبـاٖ 9( ، ٌبـویب2010)8( ، ـٛـٟ٘بْ ٚپبِ كـ2010)7پٛتفـٛ
( ، ٘ ُ ٞٛـوت 2011) 10( ، ؾٚثىٛیر ِٚٛوى 2011ٖٛ)

( اٌبـٜ وفؼ.وّیٝ 2012ٕٚٞىبـاٖ)12(، ثٛی ِٙؽ2012)11ٚثفاٖ٘ٛ
ایٗ پمًٚٞ ٞبی  پیٕبیٍی ثٛؼٜ ٚ٘ ٛا٘ى ٝ ا٘ؽ اثفثػٍی 
تجّیؽبب ـاؼـلبِت یه ٔؽَ مّیّ ثفـوی وٙٙؽ، اقوٛی 
ؼیٍفٞفیه اقایٗ پمًٚٞ ٞبی   خٙجٝ ای اقاثفثػٍی تجّیؽبب 
ـاثفـوی وفؼ٘ؽ، ثفغی تفبٚب ٞبی خٕعیت ٌٙبغ ی ، ثفغی 
اثعبؼٔط ٛاهی ٚثفغی ٘یكاثعبؼالٙبمی ـأٛـؼثفـوی لفاـؼاؼ٘ؽ، 

وت ضبَ آٖ وٝ اثفثػٍی تجّیؽبب ـفایٙؽی پیسیؽٜ ٚزبٍِی ا
وٝ اثعبؼ ٚخٙجٝ ٞبی ٔ عؽؼی ؼاـؼ، اقوٛی ؼیٍفثبٚخٛؼ آٖ وٝ 
ایٗ پمًٚٞ ٞبی   خٙجٝ ٞبی اثفثػٍی تجّیؽبب 
ـأؽ٘ظفلفاـؼاؼ٘ؽ أب ثب ٚخٛؼایٗ ٞیر وؽاْ تجّیؽبب ٚة 
ٚثٙفٞبی تجّیؽبتی ـاثٝ ِٛـب ؼلیك ثفـوی ٘ىفؼ٘ؽ.ضبَ اٖ وٝ 
ثٝ ثٝ مّت ٔبٞیت ایٗ لجیُ تجّیؽبب تفبٚب ٞبهی ٕٔىٗ اوت 

ٚخٛؼ آیؽ وٝ ایٗ تطمیك تلاي ٔی وٙؽایٗ تفبٚب ٞب 
 ـاٌٙبوبهی وٙؽ.

وبیفتطمیمبتی وٝ ؼـضٛقٜ اثفثػٍی تجّیؽبب ا٘دبْ ٌفـ ٝ  -2
اوت پمًٚٞ ٞبی   اقخٙه ٕٞجى ٍی اوت وٝ ٞفوؽاْ 
ثعؽغبِی اقاثفثػٍی تجّیؽبب ـأٛـؼثفـوی لفاـؼاؼٜ اوت 

ّٙٛـی ( ، 1377ٔ:اقآٖ خّٕٝ ٔی تٛاٖ ثٝ تطمیك ّٔىی )
(، اوجفی ٔمؽْ 1390( ، وفبي پٛـٕٚٞىبـاٖ)1382ـفؼ)

( ، اقتطمیمبب ؼاغّی اٌبـٜ وفؼ.اقوٛهی 1391ٕٚٞىبـاٖ)
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( ، 1997)14( ، ٔبـتیٗ ٚٔبـٌب1986َ) 13ؼیٍفتطمیك ٔی سُ
( ، 2006)17( ، ـاهٛٚز2006ٗ) 16( ، ؼِ ٖٛ 2005) 15یٖٛ ٚزٛی
( ، تًٙ ، 2007) 19( ، پبـوفٚـٛـٟ٘ب2006ْ)18، ـاخبٌٛپبَ

( 2007)22( ، زبً٘ 2007) 21( ،ِٕب٘ىىی2007) 20ـٚي ٚقٚلا
( ، ٔیلاٖ 2009ٕٚٞىبـاٖ)24( ، ِٛؼا2007)23، وِٛ فٚپٛ٘ر 

( ، ٘یبقی ، ؼٙی 2012ٕٚٞىبـاٖ )26( ، زی 2010) 25ٚٔی بَ
 ( اٌبـٜ وفؼ.2012ٚمكیك)

 ایٗ ب پمًٚٞ ٞب٘یك ٞیر وؽاْ ٔؽِی مّیّ ـاؼــاثغٝ ثب

وٛی ؼیٍف پمًٚٞ ٞبی  اثفثػٍی تجّیؽبب اـاهٝ ٘ىفؼ٘ؽ، اق
تطمیمی وٝ  ٚ ٘ظفلفاـؼاؼ٘ؽ ٔؿوٛـ ثیٍ فاقوبیفتجّیؽبب ـأؽ

وٝ اقآٖ  ٔی غٛـؼ ثفـٚی ٚة وبیت ٞب ثبٌؽ وٓ تفثٝ زٍٓ
 ( اٌبـٜ وفؼ .2009خّٕٝ ٔی تٛاٖ ثٝ پمًٚٞ   ِٛؼإٚٞىبـاٖ )

پمٍٍٚٞفاٖ  تلاي ٔی وٙؽ تب ؼـ ایٗ پمًٚٞ  ٔؽِی مّّی  ِؿا
ؽاثفثػٍی تجّیؽبب ـا اـقیبثی وٙؽاـاهٝ ـاوٝ ثفٔجٙبی آٖ ث ٛا٘

ٔی ؼٞؽ .اقوٛی ؼیٍفٔؽَ ٔؿوٛـثٙفٞبی تجّیؽبب ـفٍٞٙی ـا 
 وٝ ٔی تٛا٘ؽ غلأٞبی پمٍٚٞی ٔٛخٛؼـا اـقیبثی ٔی وٙؽ

 ٔؽ٘ظفلفاـؼٞؽ. 
پمًٚٞ ٞبی   وٝ تبوٖٙٛ ا٘دبْ ٌؽٜ ا٘ؽثفـٚی خٙجٝ ٞبهی  -3

ٕفاٜ اقاثفثػٍی تٕفوكوفؼٜ ا٘ؽ وٝ غغبٞبی ٘ یدٝ ٌیفی ثٝ ٞ
ؼاـؼ ٚ ثىیبـی اقایٗ تطمیمبب ثیٍ فـفایٙؽ پفؼاقي ؾٞٗ 
یبضبـظٝ ٔػبعجبٖ ٚتٕبیُ ٚٔیكاٖ ثٝ یبؼآٚـی تجّیؽبب ـا ا٘ؽاقٜ 

ضبَ آٖ وٝ اثفثػٍی تجّیؽبب ـفاتفاقآٖ اوت وٝ .ٌفـ ٝ ا٘ؽ
تٟٙب اقعفیك آقٖٔٛ ٞبی یبؼآٚـی ٚ یب ضبـظٝ ثٝ آٖ ؼوت 
یبـت .اقخّٕٝ ایٗ آقٖٔٛ ٞب آقٖٔٛ ثفٚقٖٚ ٚ او بـذ اوت وٝ 

 خٙجٝ ٞبی یبؼآٚـی ٚ ضبـظٝ ٔػبعت ـا ا٘ؽاقٜ ٔی ٌیفؼ .
ؼـ ثبة إٞیت ٚضفٚـب ایٗ تطمیك ٔی تٛاٖ ثٝ وبـثفؼٞبی 

 طمیك ٘یك اٌبـٜ وفؼ: ایٗ ت
پمًٚٞ ٞبی  ضبضفتلاي ٔی وٙؽتب ٘ بیح تٕبٔی ب  -1

پمًٚٞ ٞبی   لجُ ـأٛـؼثفـوی لفاـؼٞؽٚاقعفیك آٖ ٞب 
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اٍِٛهی مّّی ؼـلبِت ٔؽَ وبقی ٔعبؼلاب وبغ بـی اـاهٝ ٕ٘بیؽ 
.ایٗ اٍِٛتٕبٔی خٙجٝ ٞب ٚاثعبؼ اثفثػٍی تجّیؽبب ـا اق پمًٚٞ 

ؽِی ـا اـاهٝ ٔی وٙؽوٝ ثفٔجٙبی ٞبی   پیٍیٗ اضّبء ٕ٘ٛؼٜ ٚٔ
 آٖ ٔی تٛا٘ؽ اثفثػٍی تجّیؽبب ـٚی ٚة ـا ا٘ؽاقٜ ٌفـت .

اقآٖ خبیی وٝ ٔؽَ ضبُِ ثفای تجّیؽبب ـفٍٞٙی اوت  -2
غلأ پمٍٚٞی ٚوبـثفؼی ؼـایٗ ضٛقٜ ثٝ ِٛـب ٔعمِٛی تطت 
پًٌٛ لفاـٔی ٌیفؼزفاوٝ تطمیمبتی وٝ اثفثػٍی تجّیؽبب 

یبثی لفاـؼٞٙؽ٘بزیكٞى ٙؽٚایٗ ـفٍٞٙی ـاثفـٚی ٚة ٔٛـؼاـق
تطمیك اقآٖ خّٕٝ ٔی تٛا٘ؽٌفٚ  ٔمؽٔبتی ٔٙبوجی ثفای ا٘ؽاقٜ 

 ٌیفی اثفثػٍی تجّیؽبب ـفٍٞٙی ـٚی ٚة ثبٌؽ .
ایٗ پمًٚٞ ثب ٞؽؾ اـقیبثی اثفثػٍی ثٙفٞبی تجّیؽبتی  -3

ـفٍٞٙی عفاضی ٌؽٜ اوت اقایٗ ٔٙظفٔی تٛا٘ؽ پیٍٟٙبؼٞبی 
ی آٖ ثٙفٞبی ـفٍٞٙی اثفثػٍی وبـثفؼی اـاهٝ ؼٞؽ وٝ ثفٔجٙب

 ـاعفاضی وفؼٚثفـٚی وبیت ٞب او فبؼٜ ٕ٘ٛؼ .
اقآٖ خبیی وٝ ایٗ ٔؽَ ثفٔجٙبی اثفاب اثعبؼاثفثػٍی  -4

تجّیؽبب ثفتٕبیُ تؽییفــ بـٔػبعت یبتٕبیُ ثٝ تؽییفٍ٘في 
عفاضی ٌؽٜ اوت ٔی تٛا٘ؽثٝ وبیفٔطممبٖ ، وبقٔبٖ ٞبٚ 

اضی ثٙفٞبی ٟ٘بؼٞبی ـعبَ ؼـایٗ ضٛقٜ وٕه وٙؽتبعف
تجّیؽبتی ثٝ ٌٛ٘ٝ ای ایدبؼ ٕ٘بیٙؽوٝ ٔٙدفثٝ عفاضی اثفثػٍی 

 تجّیؽبب ٌفؼ٘ؽ .
ِؿا ثب تٛخٝ ثٝ ٔٛاـؼ ٔؿوٛـ پمٍٍٚٞفاٖ   تلاي ٔی 
وٙؽؼـلبِت ٔؽَ وبقی ٔعبؼلاب وبغ بـی اثفثػٍی تجّیؽبب 
ـفٍٞٙی ـٚی ٚة ـا ثب تأویؽ ثفثٙفٞبی تجّیؽبتی ـٚی ٚة ٔٛـؼ 

 اـقیبثی لفاـؼٞؽ . 

پمًٚٞ ثٝ  ٗیا ببیـفض ،پمًٚٞ یثب تٛخٝ ثٝ ٔىئّٝ اِّ
 اوت: فیٌفش ق

 یثفٚة)ثٙفٞب یٔج ٙ ؽببیتجّ یاثفثػٍ اثعبؼـفضیٝ اِّی :
ٚة  یـٚ ؽببیثٝ تجّ ًیٌفا كیٚة (اقعف یـٚ یؽبتیتجّ

 فٍ٘فيییبتؽیٚ یثٝ ّٔفؾ غؽٔبب ـفٍٞٙ ُیثفتٕب
 ٌؿاـؼ. یفٔیاـفاؼتأث

فایً ثٝ تجّیػ ـٚی ٚة ثبٌ یثعؽٔط ٛاه ٗیث- 1ـفضیٝ ـفمی 
 ؼاـٚخٛؼؼاـؼ. یـاثغٝ ٔعٙ

 ػیثٝ تجّ ًیثبٌفا یثّف یثعؽخبؾثٝ ٞب ٗیث -2ـفضیٝ ـفمی 
 ؼاـٚخٛؼؼاـؼ. یٚة ـاثغٝ ٔعٙ یـٚ

ٚة  یـٚ ػیثٝ تجّ ًیثبٌفا یثعؽعفاض ٗیث -3ـفضیٝ ـفمی 
 ؼاـٚخٛؼؼاـؼ. یـاثغٝ ٔعٙ

 ٚة یـٚ ػیثٝ تجّ ًیثبٌفا یثعؽاـتجبع ٗیث -4ـفضیٝ ـفمی 
 ؼاـٚخٛؼؼاـؼ. یـاثغٝ ٔعٙ

ٚة  یـٚ ػیثٝ تجّ ًیثبٌفا یثعؽالٙبم ٗیث -5ـفضیٝ ـفمی 
 ؼاـٚخٛؼؼاـؼ. یـاثغٝ ٔعٙ

ثاااٝ  ُیاااثبتٕب یثعاااؽٔط ٛاه ٗیثااا -6ـفضااایٝ ـفمااای  
 یـاثغاااٝ ٔعٙااا یـفٍٞٙااا یفــ بـٞااابییٚتؽ فٍ٘ااافيییتؽ

 ؼاـٚخٛؼؼاـؼ.
ثاٝ   ُیا ثبتٕب یثّاف  یثعؽخبؾثاٝ ٞاب   ٗیثا  -7ـفضیٝ ـفمای  

 یـاثغاااٝ ٔعٙااا یـفٍٞٙااا یفــ بـٞااابییؽٚت فٍ٘ااافيییتؽ
 ؼاـٚخٛؼؼاـؼ.

 فٍ٘افي ییثاٝ تؽ  ُیا ثبتٕب یثعاؽعفاض  ٗیثا  -8ـفضیٝ ـفمای  
 ؼاـٚخٛؼؼاـؼ. یـاثغٝ ٔعٙ یـفٍٞٙ یفــ بـٞبییٚتؽ

 فٍ٘افي ییثاٝ تؽ  ُیا ثبتٕب یثعاؽاـتجبع  ٗیثا -9ـفضیٝ ـفمای  
 ؼاـٚخٛؼؼاـؼ. یـاثغٝ ٔعٙ یـفٍٞٙ یفــ بـٞبییٚتؽ

ثاااٝ  ُیاااثبتٕب یلٙبمثعاااؽا ٗیثااا -10ـفضااایٝ ـفمااای  
 یـاثغاااٝ ٔعٙااا یـفٍٞٙااا یفــ بـٞااابییٚتؽ فٍ٘ااافيییتؽ

 ؼاـٚخٛؼؼاـؼ.
 ُیا ٚة ثبتٕب یـٚ ػیا ثاٝ تجّ  ًیٌافا  ٗیثا -11ـفضیٝ ـفمی 

 یـاثغااٝ ٔعٙاا  یـفٍٞٙاا یفــ بـٞاابییٚتؽ فٍ٘اافيییثااٝ تؽ
 ؼاـٚخٛؼؼاـؼ.

ٔؽَ  ،پمًٚٞ ٙٝیٍیپ یٔٛخٛؼ ٚ ثفـو یٝ ٞبیـفض یثف ٔجٙب
 یاِّ یفٞبیٔ ؽ ٗیـٚاثظ ثوٝ ٍ٘بٖ ؼٞٙؽٜ  فیق یٔفٟٛٔ

 ٌفؼؼ. یپمًٚٞ ضبضف اوت اـاهٝ ٔ یپمًٚٞ ٚ زبـزٛة ٘ظف

 

 پصوهش ی. مذل مفهوم1شکل شمبره
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 روش پصوهش

اق آ٘دبیی وٝ ٞؽؾ اق ایٗ پمًٚٞ تعییٗ ـٚاثظ مّی ثٝ 
ثٛؼٜ اوت، پمًٚٞ ضبضف  یٛ٘یكیتّٛ ؽببیتجّ یاثفثػٍ یبثیاـق

اق ٘ظف ٘طٜٛ ی ٌفؼآٚـی اعلامبب  اق ٘ظف ٞؽؾ وبـثفؼی ٚ
ثف ٔؽَ ٔعبؼلاب وبغ بـی  یتِٛیفی ٚ اق ٘ٛ  ٕٞجى ٍی ٔج ٙ

ثٝ ٌٕبـ ٔی آیؽ ِؿا  ؼـ ایٗ ٔغبِعٝ اق ٔؽَ ٔعبؼلاب وبغ بـی 
ثفای تجییٗ ـٚاثظ ٔٛـؼ ٘ظف ٚ آقٖٔٛ ـفضیٝ ٞب او فبؼٜ ٌؽٜ 

خبٔعٝ آٔبـی ؼـ پمًٚٞ ضبضف ٌبُٔ ؼاٍ٘دٛیبٖ  اوت.
دؿ آثبؼ ؼـ ـٌ ٝ ٞبی مّْٛ ا٘ىب٘ی ؼـوبَ ؼاٍٍ٘بٜ آقاؼ ٘

٘فف ٔی  3111ٞب  ٔی ثبٌؽ وٝ تعؽاؼ آٖ 99-98تطّیّی 
ثبٌؽ.مّت آٖ وٝ ؼاٍ٘دٛیبٖ ؼاٍٍ٘بٜ ؼــٌ ٝ ٞبی مّْٛ 
ا٘ىب٘ی ٔٛـؼثفـوی لفاـٌفـ ٙؽ آٖ ثٛؼوٝ ؼـایٗ ـٌ ٝ ٞب 
ؼاٍ٘دٛیبٖ ؼـٌفٜٚ ٞبی ٔػ ّفی تطّیُ ٔی وٙٙؽ وٝ ایٗ 

 ٛاهی ، ثّفی ٚالٙبمی ٔی ٌفٜٚ ٞب اقخٙجٝ ٞبی ٔط
تٛا٘ٙؽاثفثػٍی تجّیؽبب ـا اـقیبثی وٙٙؽ، اقوٛی ؼیٍفپبوع 
ٌٛهی ثٝ وؤالاب ایٗ ضٛقٜ ٘یبقٔٙؽؼاً٘ ٚتػُّ اوت وٝ 
ٌبیؽاـفاؼمبٔی خبٔعٝ ٘ ٛا٘ٙؽثٝ غٛثی ثٝ وؤالاب پفوٍٙبٔٝ 
خٛاة ؼٞٙؽ، ِؿا ٔطمك ثٝ ؼِیُ ؼلایُ ٔؿوٛـخبٔعٝ آٔبـی 

ضدٓ خبٔعٝ آٔبـی  ا٘ ػبة وفؼ . غٛؼـااقؼاٍ٘دٛیبٖ ؼاٍٍ٘بٜ
ٔطؽٚؼ اوت ٚ قٔب٘ی وٝ ضدٓ خبٔعٝ آٔبـی ٔطؽٚؼ ٚ ثٝ 

٘ففاوت تعؽاؼ ٕ٘ٛ٘ٝ ثب او فبؼٜ اق ـفَٔٛ وٛوفاٖ  3111تعؽاؼ
٘فف اق ؼاٍ٘دٛیبٖ ؼاٍٍ٘بٜ  642ثٙبثف ایٗ   ٘فف غٛاٞؽ ثٛؼ. 642

تبیی اق  30آقاؼ ٘دؿ آثبؼ ا٘ ػبة غٛاٞٙؽ ٌؽ. اث ؽا یه ٕ٘ٛ٘ٝ 
ٛیبٖ خٕع آٚـی ٚ ٚاـیب٘ه ٕ٘ٛ٘ٝ ٔطبوجٝ ٌفؼیؽ. ٔمؽاـ ؼاٍ٘د

ثؽوت آٔؽ. و ه ثب او فبؼٜ اق ـفَٔٛ ـٛق  526/0ٚاـیب٘ه 
 ضدٓ ٕ٘ٛ٘ٝ تعییٗ ٌؽ. 

ضبضااافٕ٘ٛ٘ٝ ٌیااافی   پااامًٚٞ ـٚي ٕ٘ٛ٘اااٝ ٌیااافی ؼ ـ
ٞؽـٕٙااؽٔج ٙی ثفٔعیبـثٛؼوااٝ ثاابٚخٛؼآٖ وااٝ ٕٔىااٗ اواات   

طماك  تعٕیٓ ٘ بیح ـا ؼزبـاٌىبَ ٕ٘بیاؽ ِٚای ثاٝ ؼلایاُ قیفٔ    
 اقایٗ ـٚي او فبؼٜ وفؼ: 

ثاٝ مّات ٔبٞیاات تػّّای وااؤالاب پفوٍاٙبٔٝ ٔطمااك     -1
ٔدجٛـثااٛؼاـفاؼی ـا ا٘ ػاابة وٙؽوااٝ ؼا٘ااً ٘ىااجی ؼـایااٗ   
ضٛقٜ ؼاٌ ٝ ثبٌاؽ .ِاؿا ٔطماك لجاُ اقتٛقیاع پفوٍاٙبٔٝ واٝ        
اقعفیااك ٔفاخعااٝ ثااٝ ٚة واابیت ِااٛـب ٔاای ٌفـاات اث ااؽا  
زٙؽواااؤاَ وّااای ٔغااافش ٔااای ٕ٘ٛؼتبٍٔاااػُ ٌاااٛؼایٗ 

ً٘ لبثاااُ لجاااَٛ ٘ىاااجت ثاااٝ ٔٛضاااٛ  تجّیاااػ  اـااافاؼؼا
ـاؼاـؼٚواا ه اخاابقٜ تىٕیااُ پفوٍااٙبٔٝ ثااٝ  آٖ ٞاابؼاؼٜ     

ـا ٘بزاابـ ٕ٘ااٛؼ تااب ثااٝ ـٚي   ٍفاٖپمٍٚٞااٌااٛؼایٗ ٔىااأِٝ 

 -2ٕ٘ٛ٘ااٝ ٌیاافی ٞؽـٕٙااؽ ٚاثىاا ٝ ثااٝ ٔعیاابــٚی آٚـؼ .     
ٌفاٖ ثاٝ ؼ٘جابَ اـافاؼی ثاٛؼ واٝ       پمًٚٞ پمًٚٞ ؼـایٗ ب

بٞؽٜ اث اااؽا زٙاااؽیٗ ٚة وااابیت ـفٍٞٙااای ـأاااٛـؼ ٍٔااا 
لفاـؼٞٙاؽ ، وا ه ثبٔفاخعاٝ ثاٝ یاه ِافطٝ ٚة ٍٔااػُ       
وٝ ثافای ایاٗ وابـعفاضی ٌاؽٜ ثاٛؼ پفوٍاٙبٔٝ ٞبـاتىٕیاُ        
وٙؽ.ثؽیٗ ٔٙظٛـ ٔطمك ثبیاؽ اـافاؼ ؼاٚعّجای ـا پیاؽا     ٔای      
وفؼوااٝ اث ااؽا ثااٝ ٚة واابیت ٞاابی ـفٍٞٙاای وااٝ آؼـن آٖ  
ٞااب ثاافـٚی ِاافطٝ ٚة ٔػّااَٛ لفاـؼاٌاات ٔفاخعااٝ      

لااٝ غااٛؼیىی اق ایااٗ ٚة  وٙٙااؽ، واا ه ٔ ٙبواات ثااب ملا  
واابیت ٞااب ـا ا٘ ػاابة وٙٙااؽ ، ؼـآٖ ٚة واابیت ثااٝ خىاات   
ٚخٛ ث فؼاق٘اؽ ٚثٙفٞابی تجّیؽابتی آٖ ـا ثاب خكهیابب ٍٔابٞؽٜ       
وٙٙااؽ .پااه اقآٖ ثبٔفاخعااٝ ثااٝ پفوٍااٙبٔٝ وااٝ ثاافـٚی ٚة  
وااابیت لفاـؼاٌااات آٖ ـاتىٕیاااُ ٕ٘بیٙاااؽ.ایٗ ٔىاااأِٝ     

غاٛـؼاـ  ٘یبقٔٙؽؼاٚعّجب٘ی ثٛؼواٝ اق ملالاٝ ٚ اٍ٘یاكٜ وابـی ثف    
ثبٌٙؽ، ثٝ ٕٞیٗ ؼِیاُ ٔطماك ٔدجاٛـ ثاٛؼ اق ـٚي ٞؽـٕٙاؽ      

 ٚاثى ٝ ثٝ ٔعیبـاو فبؼٜ وٙؽ .
تطّیاااُ اثفثػٍااای تجّیؽاااابب اقخاااٙه ـفٍٞٙاااای     -3

٘یبقٔٙااؽاـفاؼی اواات وااٝ تبضؽٚؼٔٙبوااجی ـفٞٙااً ٚٔفاابٞیٓ 
ٔفتجظ ـاپبواع ؼٞٙاؽٌبٖ ثٍٙبواٙؽ، ایاٗ ٔىاأِٝ ٔٙدفثاٝ آٖ       

ؼـایاٗ ضاٛقٜ یاه     ٌؽ وٝ ٔطماك اث اؽا ثاب اـافاؼ ثاب اٍ٘یاكٜ      
ٌفاات ٌٚااٛی واابؼٜ ٔمااؽٔبتی ا٘داابْ ؼٞؽٚواا ه اـاافاؼ ثااب  
اٍ٘یااكٜ ٚ تٛإ٘ٙؽوااٝ ٌااٙبغت واابـی ٘ىااجت ثااٝ ـفٞٙااً    
ـاؼاـ٘ؽـاتفؼیت ثاٝ تىٕیاُ پفوٍاٙبٔٝ وٙؽ.ثاٝ ٕٞایٗ ؼِیاُ       
ـٚی ثٝ ا٘ ػابة ٕ٘ٛ٘اٝ ٌیافی ٞؽـٕٙؽٚاثىا ٝ ثاٝ ٔعیابـآٚـؼ       
، ثااٝ ٔٙظااٛـٌفؼآٚـی اعلاماابب ٔطمااك ـٚیااٝ قیفـاعفاضاای  

 :   ٕ٘ٛؼ
اثكاـ اِّی ٌفؼ آٚـی ؼاؼٜ ٞب پفوٍٙبٔٝ اوت وٝ ثفاوبن 

 وؤاَ ؼـ٘ظفٌفـ ٝ ٌؽٜ اوت .47ٔ ؽیفٞبی ٔٛـؼ ثفـوی 

:  ترکیت وطراح سئوالات 1جذول شمبره 

 پرسشنبمه
ؼـ  بٞی  ٔٛ ٔ ؽیف

 ثفـوی
 ـ ٜـ وٛالاب ؼ بٕ ٌ

بٙٔٝ  پفوٍ
خٕع 
 وٛالاب

بٙٔٝ  عفاش پفوٍ

اٖ ) 6 6تب  1 ییٔط ٛا ثعؽ ی ٕٚٞىبـ بـٍ  و
2013) 

 یٞب خبؾثٝ ثعؽ
 یثّف

اٖ )  3 9تب  7 ی ٕٚٞىبـ بـٍ و
2013) 

اٖ )  4 36تب  33 یاـتجبع ثعؽ ی ٕٚٞىبـ بـٍ و
2013) 

اٖ )  11 47تب  37 یعفاض ثعؽ ی ٕٚٞىبـ بـٍ و
2013) 

اٖ )  8 17تب  10 یالٙبم ثعؽ ی ٕٚٞىبـ بـٍ و
2013) 



 مذیریت تجلیغبت و فروش یفصلنبمه علم

 (19-41) 1401ثٟبـ(، 9 یبپی، )پ1،  ٌٕبـٜ 3ؼٚـٜ 
Journal of Advertising and Sales Management 

Vol 3, No 1, Apr-May 2022, (19-41)  

 

 ثٝ ًیٌفا
 ٚة یـٚ ؽببیتجّ

ِی، تیٗ غبْ ٚ  8 32تب  25
 (2005اؼٚاـؼق)

 فییتؽ ثٝ ُیتٕب
 فییتؽ ٚ ٍ٘في

 یــ بـٞب
 یـفٍٞٙ

پ ی ٚوبزیٛپٛ  7 24تب  18
(،آوفٚاو ی 1986)

( ٚ ٌی 1990ٔٗ )
 (2010ٔپ )

ٞب لجُ اق اخفا ثاب   ثٝ ٔٙظٛـ ثفـوی ـٚایی ٔط ٛایی،  پفوٍٙبٔٝ
او فبؼٜ اق ٘ظفاب اوبتیؽ ٚ غجفٌبٖ ٔٛـؼ ثفـوی لفاـ ٌفـت. ثٝ 

 10ٞبی ٔؿوٛـ تٛواظ  پفوٍٙبٔٝٔٙظٛـ ثفـوی ـٚایی ِٛـی 
٘فف اق خبٔعٝ آٔبـی پمًٚٞ تىٕیُ ٌفؼیؽ ٚ پاه اق ٚیافایً   
ٔفٟٛٔی ثفغی اق وٛالاب، اثكاـ ا٘ؽاقٜ ٌیفی اق ـٚایای ِاٛـی   
ثفغٛـؼاـ ٌفؼیؽ. ٘ بیح تطّیُ مبّٔی تبییؽی ٍ٘ابٖ ؼاؼ تٕابٔی   

ٞى ٙؽ ٚ ایٗ ٍ٘بٖ  9/0ٞبی ثبلای ٞبی ثفاقي، وٛاٌَبغُ
ٞب اوات غلاِاٝ ٘ ابیح تطّیاُ     َ ثٛؼٖ ٌٛیٝؼٞٙؽٜ ٔٛـؼ لجٛ

 ( ٍ٘بٖ ؼاؼٜ ٌؽٜ اوت.3مبّٔی تبییؽی ؼـ خؽَٚ ٌٕبـٜ)
نتبیج تحلیل عبملی تبییذي اثسارهبي .  2جذول شمبره

 پصوهش
  پفوً ٘بٔٝ وٛالاب

٘ بیح تطّیُ مبّٔی 
 تبییؽی
 

 
٘ یدٝ 
 ٌیفی

 وٛالاب
 6تب  1

 ثعؽ
 ییٔط ٛا

2 /df = 11/0 ,      

GFI= 00/1 , 

 AGFI = 00/1  , 

RMSEA= 001/0  

 ثفاقي
 ٔؽَ
 ٔٙبوت
 اوت

 وٛالاب
 9تب  7

 یٞب خبؾثٝ ثعؽ
 یثّف

2 /df = 922/0 ,      

GFI= 99/0 ,  

AGFI = 99/0 , 

RMSEA= 001/0  

 ثفاقي
 ٔؽَ
 ٔٙبوت
 اوت

وٛالاب 
تب  33
36 

2 یاـتجبع ثعؽ /df = 011/1  

,GFI= 97/0/0 ,  

AGFI= 97/0 ,      

RMSEA= 003/0  

 ثفاقي
 ٔؽَ
 ٔٙبوت
 اوت

وٛالاب 
تب  37
47 

 یعفاض ثعؽ

 

2 /df = 970/0  , 

GFI= 99/0 ,  

AGFI = 98/0  , 

RMSEA= 005/0  

 ثفاقي
 ٔؽَ
 ٔٙبوت
 اوت

وٛالاب 
تب  10
17 

2 یالٙبم ثعؽ /df = 977/0  , 

GFI= 99/0 ,  

AGFI = 98/0  , 

RMSEA= 005/0  

 ثفاقي
 ٔؽَ
 ٔٙبوت
 اوت

وٛالاب 
تب  25
32 

 ؽببیتجّ ثٝ ًیٌفا
 ٚة یـٚ

2 /df = 8666/0 ,  

GFI= 99/0 ,  

 فاقيث
 ٔؽَ
 ٔٙبوت

AGFI = 99/0 , 

RMSEA= 003/0  
 اوت

 وٛالاب
تب  18
24 

 فییتؽ ثٝ ُیتٕب
 فییتؽ ٚ ٍ٘في
 یـفٍٞٙ یــ بـٞب

2 /df = 9888/0 ,   

GFI= 99/0 ,  

AGFI = 99/0 , 

RMSEA= 002/0  

 فاقيث
 ٔؽَ
 ٔٙبوت
 اوت

 30ثٝ ٔٙظٛـ وٙدً پبیبیی یه ٕ٘ٛ٘ٝ ی اِٚیٝ ٌبُٔ 
ٖٛ ٌؽ ٚ و ه ثب او فبؼٜ اق ؼاؼٜ ٞبی ثٝ پفوٍٙبٔٝ پیً آقٔ

ؼوت آٔؽٜ ٔیكاٖ ضفیت لبثّیت ام ٕبؼ ثب ـٚي آِفبی وفٚ٘جبظ 
 ٔطبوجٝ ٌؽ 
(ضرایت آلفبي کرونجبخ ثراي پرسشنبمه 3جذول )

 تحقیق
ؼـ ثفـوی بٞی  ٔٛ  ـ ٔ ؽیف ٜـ وٛالاب ؼ بٕ ٌ

بٙٔٝ  پفوٍ
 ییبیپب تیضف

 960/0 6تب  1 ییٔط ٛا ثعؽ

 904/0 9تب  7 یثّف یٞب خبؾثٝ ثعؽ

 923/0 36تب  33 یاـتجبع ثعؽ

 969/0 47تب  37 یعفاض ثعؽ

 977/0 17تب  10 یالٙبم ثعؽ

 یـٚ ؽببیتجّ ثٝ ًیٌفا
 ٚة

 918/0 32تب  25

 ٚ ٍ٘في فییتؽ ثٝ ُیتٕب
 یـفٍٞٙ یــ بـٞب فییتؽ

 966/0 24تب  18

 یبفته هبي پصوهش 

ًٚٞ آقٖٔٛ ـفضیبب پمًٚٞ :ثٝ ٔٙظٛـ آقٖٔٛ ـفضایبب پام  
وٝ ؼـ ثػً ثیبٖ ٔىئّٝ پمًٚٞ ٔغفش ٌفؼیؽ  اق ٔؽَ وبقی 
ٔعبؼلاب وبغ بـی او فبؼٜ ٌؽٜ اوت. ؼـ قیاف غفٚخای ٔاؽَ    
 اِّی ٘فْ اـكاـ ِیكـَ ثفای ـفضیبب پمًٚٞ اـاهٝ ٔی ٌفؼؼ.

لجُ اق ثٟفٜ ثفؼاـی اق ٘ بیح ـاٛق لاقْ اوات ٌابغُ ٞابی     
ثفـوای ٌاؽٜ ٚ پاه اق    2تٙبوت ثفاقي ٔؽَ ثٝ ٌفش خاؽَٚ  

اعٕیٙبٖ اق ثفاقي ٔؽَ ثب مٙبیت ثٝ ضافایت ٔىایف ٚ ضافاهت    
 ٔعٙبؼاـی )آٔبـٜ تی( ثٝ ثفـوی ـفضیبب پمًٚٞ پفؼاغت.

. شبخصهبي ثرازش  مذل فرضیبت 2جذول شمبره 

 پصوهش ثب نرم افسار لیسرل

ٔمؽاـ  ٘بْ ٌبغُ
او ب٘ؽاـؼ 
 ٌبغُ

ٔمؽاـ 
ٌبغُ ؼـ 
ٔؽَ ٔٛـؼ 
 ٘ظف

 ٘ یدٝ ٌیفی

٘ىجت وبی ؼٚ ثٝ 
 ؾؼی .ا

ثفاقي ٔؽَ ٔٙبوت  57/1 3وٕ ف اق 
 اوت

ثیٍ ف اق  پی ِٚیٛ
05/0 

ثفاقي ٔؽَ ٔٙبوت  087/0
 اوت

ثفاقي ٔؽَ ٔٙبوت  91/0ثیٍ ف اق  خی.اؾ.آی
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 اوت 9/0

ثیٍ ف اق  آ.خی.اؾ.آی
9/0 

ثفاقي ٔؽَ ٔٙبوت  9/0
 اوت

ثیٍ ف اق  اٖ.اؾ.آی
9/0 

ثفاقي ٔؽَ ٔٙبوت  97/0
 اوت

ثیٍ ف اق  وی.اؾ.آی
9/0 

ثفاقي ٔؽَ ٔٙبوت  99/0
 اوت

وٕ ف اق  آـ.اْ.ن.ای.ای
1/0 

ثفاقي ٔؽَ ٔٙبوت  032/0
 اوت

 پمًٚٞ ببی. ٔؽَ ضفاهت او ب٘ؽاـؼ ٌؽٜ ٔفثٛط ثٝ ـفض2ٌىُ ٌٕبـٜ

 

 
 پصوهش بتیمرثوط ثه فرض تی ولیو. مذل ضرائت 3شکل شمبره
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ثافاقي ٔاؽَ    2ثب مٙبیت ثٝ ٘ بیح اـاهٝ ٌؽٜ ؼـ خؽَٚ ٌإبـٜ  
وّیٝ ـفضایبب   2ثٛؼٜ ثٙبثفایٗ ثب تٛخٝ ثٝ ٌىُ ٌٕبـٜ  ٔٙبوت

وّیاٝ ـفضایبب پامًٚٞ ٚ     3پمًٚٞ تبهیؽ ٔی ٌفؼؼ. خاؽَٚ  
 ٘ بیح ضبُِ اق آٖ ـا ثٝ ِٛـب غلاِٝ ٍ٘بٖ ٔی ؼٞؽ.

 بتیفرض تیخلاصه وضع .3جذول شمبره
 ٘ یدٝ ـفضیٝ ٔیكاٖ اثف ٘بْ ـاثغٝ ٌٕبـٜ ـفضیٝ

 تبهیؽ ٔی ٌٛؼ 0/ 422 ٌفایً ثٝ تجّیؽبب -ثعؽٔط ٛاهی  1

 تبهیؽ ٔی ٌٛؼ 0/ 382 ٌفایً ثٝ تجّیؽبب -ثعؽ خبؾثٝ ٞبی ثّفی  2

 تبهیؽ ٔی ٌٛؼ 0/ 719 ٌفایً ثٝ تجّیؽبب -ثعؽ اـتجبعی  3

 تبهیؽ ٔی ٌٛؼ 0/ 587 ٌفایً ثٝ تجّیؽبب -ثعؽ عفاضی  4

 تبهیؽ ٔی ٌٛؼ 0/  479 ٌفایً ثٝ تجّیؽبب -ثعؽ الٙبمی  5

 تبهیؽ ٔی ٌٛؼ 0/ 424 تؽییفٍ٘في ٚتؽییفــ بــفٍٞٙی –ثعؽ ٔط ٛاهی  6
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 تبهیؽ ٔی ٌٛؼ 0/ 397 تؽییفٍ٘في ٚتؽییفــ بــفٍٞٙی -ثعؽ خبؾثٝ ٞبی ثّفی  7

 تبهیؽ ٔی ٌٛؼ 0/ 534 تؽییفٍ٘في ٚتؽییفــ بــفٍٞٙی -ثعؽ اـتجبعی  8

 تبهیؽ ٔی ٌٛؼ 0/ 641 تؽییفٍ٘في ٚتؽییفــ بــفٍٞٙی -ثعؽ عفاضی 9

تٚؽییفــ بــفٍٞٙی -الٙبمی  ثعؽ 10  تبهیؽ ٔی ٌٛؼ 0/ 651 تؽییفٍ٘في 

 تبهیؽ ٔی ٌٛؼ 0/ 607 تؽییفٍ٘في ٚتؽییفــ بــفٍٞٙی -ٌفایً ثٝ تجّیؽبب 11

 ثحث و نتیجه گیري

یبـ ٝ ٞبی پمًٚٞ ؼـغّاَٛ ـفضایٝ ـفمای اَٚ پامًٚٞ     
ثاٝ   ًیثابٌفا ـاثغاٝ ٔىا میٓ    یثعاؽٔط ٛاه  "ٔجٙی ثف ایٙىاٝ  

( ـا ثاب ضافیت   2ؼاـؼ )ٌىُ ٌٕبـٜ ٚة  یـٚ بب ـفٍٞٙیؽیتجّ
تبهیؽ ٕ٘ٛؼ. ٘ بیح ایاٗ پامًٚٞ ثاب پامًٚٞ ٞاب        0/ 422تبثیف 

ثىیبـی ٞٓ ـاو ب اوت وٝ اق آٖ خّٕٝ ٔی تٛاٖ ثٝ پمًٚٞ ٞب  
ٛ ،(1391آلابقاؼٜ ) ،( 1390پٛـ) یوفبٌ  ری،یزا ٚ( 2010)پٛتفـا
اٌبـٜ وفؼ. پمٍٍٚٞفاٖ ضٛقٜ تجّیؽبب ام مبؼ ؼاـ٘ؽ (2012)ٛیٚز

ثعؽ ٔط ٛاهی تجّیؽبب ـفٍٞٙی ـٚی ٚة، ٌافایً ثاٝ تجّیؽابب    
پامًٚٞ   حی٘ ب ٗیِؿا اـٚی ٚة ـا تطت تبثیف لفاـ ٔی ؼٞٙؽ ٚ 

ٚة  یـٚ یاثفثػٍاا ؽااببیتجّ یعفاضاا یؼٞااؽثفا یٍ٘اابٖ ٔاا
 بْیپ یؽضبٚیٔط ٛاثب ٗیا فؼ،یٔؽ٘ظفلفاـٌ ؽیكثبیآٖ ٞب٘ یٔط ٛا
ٛ  یـفٍٞٙاا یٞااب  یٍفثاافایؼ ی، ٌاافبؾ ٚٚاضااص ثبٌؽٚاقواا
 ػیثٝ تجّ ًیِٛـب ٌفا ٗیفایثبٌؽؼـؼ تیخؿاث یبعجبٖ ؼاـأػ

 ـظ ٘ػٛاٞؽؼاؼ.
یبـ ٝ ٞبی پمًٚٞ ؼـغّاَٛ ـفضایٝ ـفمای ؼْٚ پامًٚٞ     

 ٓیـاثغاٝ ٔىاا م خبؾثاٝ ٞابی ثّافی     ثعؽ "ٔجٙای ثاف ایٙىاٝ    
، ( 2ٚة ؼاـؼ )ٌىُ ٌٕبـٜ  یـٚ یـفٍٞٙ ؽببیثٝ تجّ ًیثبٌفا

ٗ پامًٚٞ ثاب   تبهیؽ ٕ٘ٛؼ. ٘ ابیح ایا   0/ 382ـا ثب ضفیت تبثیف 
 ٕبیٔغبِعااابب ِؽاٚواااپااامًٚٞ ٞاااب  ثىااایبـی اق خّٕاااٝ 

 بٖی( ، ٔطٕااااااؽ1386)عتی(،ِّٕاااااابْ ٌااااااف 1384)
 ی،ؼٙا  یبقیا ( 2011٘ٚ) بٖیا ٕیٚاثفاٞ یبٖ،ٌبهٕیـ٘دجف،(1389)

 یاق خبؾثٝ ٞب ؽببیثعؽ اق تجّ ٗیإٞفاو بیی ؼاـؼ. (2012)كیٚمك
ضبُِ ٌؽٜ ٚ ٍٔ ُٕ ثف خبؾثٝ عٙك، ٔٙطّف ثاٝ ـافؼ    ؽببیتجّ

ٚ  ی)پ تاوا  ػیا قا ثٛؼٖ آٖ ٚ ٘اٛ، تابقٜ تجّ   ی، ا٘فل ػیتجّ ثٛؼٖ
ٚة  یـٚ ؽابب یاٌفتجّ. (1907: 2010ٔپ، ی؛ 1986ٌ ٛپٛ،یوبز

وٙٙاؽٜ ٘جبٌاٙؽٔػبعجبٖ آٖ ٞبـأٛـؼتٛخاٝ     جبٚاـىٖٛیخؿاة ،ق
 جبٚاـىٖٛیخؿاة ، ق یى یثب یؽبتیتجّ یٞب بْیؼٞٙؽِؿاپ یلفاـٕ٘

ـاؼاٌاا ٝ ثااٝ تٛخااٝ ثااٝ آٖ  ُیااوٙٙااؽٜ ثبٌااٙؽ تبٔػبعاات تٕب
 ػیٚتٛخٝ ثٝ تجّ یاثفثػٍ یتٛخٟ یث ٗیِٛـب ا ٗیفایثبٌؽؼـؼ

 ؼٞؽ. یـاوبًٞ ٔ

یبـ ٝ ٞبی پمًٚٞ ؼـغَّٛ ـفضیٝ ـفمای واْٛ پامًٚٞ    

 ًیثابٌفا  ٓیـاثغٝ ٔى مثعؽ اـتجبعی تجّیؽبب  "ٔجٙی ثف ایٙىٝ 
(، ـا ثب ضفیت تابثیف  2ؼاـؼ)ٌىُٚة  یـٚ یـفٍٞٙ ؽببیثٝ تجّ
ٔغبِعابب ٚواٙدً   ایٗ پامًٚٞ ثاب   تبهیؽ وفؼ. ٘ بیح  0/ 719

 ی، ٔطىاااٙ ی(ٚاِااالا1384٘)ٕبیِؽاٚوااا یثف٘بٔاااٝ ٞاااب 

 ی،ؼٙا  یبقیا ( ، 2011ِ٘ٚٚٛوىا ٖٛ)  ریؾٚثىٛ،( 1393)یكیتجف
ٍٔا ُٕ ثاف اٞاؽاؾ ،    ٕٞفاوا بهی ؼاـؼ.ایاٗ ثعؽ   (2012)كیٚمك
ٕ  ػیا تجّ یٚ اٞاؽاؾ اـتجابع   یٕٞؽِ ٚ  تیٌافب ـ ت،یا ٌابُٔ اٞ
 ی، آواف ٚ اوا   1986 ،ٛپٛیٚ وبز یاوت)پ  ػیام ٕبؼ تجّ تیلبثّ
 یپامًٚٞ ٍ٘ابٖ ٔا    حی٘ اب  ٗیا (.2010ٔپ،  ی؛ 1990ٌٔٗ، 

 یثبٌااؽٚ ضااه ٕٞٙااٛاه  یٚٚالعاا ُیؼٞؽوااٝ اٌفاـتجاابط اِاا 
ثاٝ   ًیِٛـب اوت واٝ ٌافا   ٗیوٙؽ، ؼـا تیـاؼـٔػبعت تمٛ

 یـظ ٕ٘ا  ػیا ثاٝ تجّ  ًیِٛـب ٌفا ٗیفایؼٞؽؼـؼ یـظ ٔ ػیتجّ
 ؼٞؽ.  

ْ پامًٚٞ  یبـ ٝ ٞبی پمًٚٞ ؼـغَّٛ ـفضیٝ ـفمی زٟاب ـ

 ًیثابٌفا  ٓیـاثغٝ ٔىا م  ثعؽ عفاضی تجّیؽبب "ٔجٙی ثف ایٙىٝ 
( ـا ثااب 2)ٌااىُ ٌاإبـٜ  ٚة ؼاـؼ یـٚ یـفٍٞٙاا ؽااببیثااٝ تجّ

ٔدٕٛماٝ   یثعاؽعفاض تبهیؽ وفؼ. ثٙبثفایٗ  0/ 587ضفیت تبثیف 
 بْیا پ ٗیا غاٛاٜ ا  یؽبتیتجّ بْیپ یعفاض یاوت وٝ ثفا یالؽأبت
ٌٛؼ ٌٚابُٔ   یا٘دبْ ٔ ٚة یبـٚیثبٌؽ  یٛ٘یكیثبٌؽ، تّٛ یزبپ

ٝ ی، ا٘ؽاقٜ ـٛ٘ت ، غظ ق ػیا٘ؽاقٜ تجّ  ٓیبضاػ ی، ؼـٌات   فٌ٘ٛا 
ٌ  یٌِٛاٛٔ  ف،یثٛؼٖ ، او فبؼٜ اقتّبٚ (.٘ ابیح   2010، ٗیثبٌاؽ)آ

( 2006آـ٘ابن)   ،(1389)بٖیٔطٕاؽ ایٗ پمًٚٞ ثبپمًٚٞ ٞب  
 یفیٍٙاااااٛ٘دیٚ ا ٙىٖٛ،تٛوبٌٔٛااااابثبیٞ ،یبؼأٛوااااایٌٚ
 یؼٞؽاٌفعفاض یٍ٘بٖ ٔپمًٚٞ  ٗیا ٕٞفاو بهی ؼاـؼ.(2012)
خبؾثٝ ٚٔٙطّافثٝ ـفؼ٘جبٌاؽ    یٚة ؼاـا یـٚ یـفٍٞٙ ؽببیتجّ

اٌف٘اٛ    ٗیٌاٛؼ،ٕٞسٙ  یؼـٔػبعات ٔا   یّا یٔ یدبؼثیثبم  ا
ٍ٘بـي امٓ اقا٘اؽاقٜ ٚ٘اٛ  ـٛ٘ات ثٙاف ، ـ٘اً اوا فبؼٜ ٌاؽٜ        

 ؽببیتجّ یاو فبؼٜ ٌؽٜ ؼـثٙفٞب فٚاٌىبَیؼـثٙف،وٙ فاوت ،تّبٚ
ِاٛـب   ٗیا ٌاٛ٘ؽ، ؼـا  ا٘ ػابة  یو ٚة ثٝ ؼـ یـٚ یـفٍٞٙ

 ًیِٛـب ٌفا ٗیفایؼٞؽؼـؼ یـظ ٔ ػیثٝ تجّ ًیاوت وٝ ٌفا
 ؼٞؽ.   یـظ ٕ٘ ػیثٝ تجّ

یبـ ااٝ ٞاابی پاامًٚٞ ؼـغّااَٛ ـفضاایٝ ـفماای پااٙدٓ    

ـاثغااٝ  ؽااببیتجّثعااؽالٙبمی  "پاامًٚٞ ٔجٙاای ثااف ایٙىااٝ   
ٚة ؼاـؼ  یـٚ یـفٍٞٙاا  ؽاابب یثااٝ تجّ ًیثاابٌفا  ٓیٔىاا م

تبهیاؽ وافؼ.    0/  479  (، ـا ثبضافیت تابثیف  2)ٌاىُ ٌإبـٜ   
٘ اابیح ایااٗ پاامًٚٞ ثااب پاامًٚٞ ٞااب  ثىاایبـی اق خّٕااٝ    

( ،ا٘دااااؽا٘ی 1391اوجاااافی ٔمااااؽْ،ثٟجٛؼی ٚخعفاااافی) 
( ، ثااٛی 1382(ّٚٔٙااٛـی ـاافؼ) 1382ٚٔطٕااؽی عاابـی ) 

( ، ثّیااااااااؽق، اٚتكِٚاااااااای 2012ِٙااااااااؽٕٚٞىبـاً٘ )
(ٌٚیبؼأٛوااااااااااااااای، ٞیٙىاااااااااااااااٖٛ،  2012)
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( ٕٞفاواااا بیی ؼاـؼ. ِااااؿا 2012تٛوبٌٔٛاااابثبٚایٍٙٛ٘دیفی)
ؽالٙبمی تجّیااػ ٍٔاا ُٕ ثفٔدٕٛمااٝ ـعبِیاات ٞاابهی اواات  ثعاا

وااٝ ٔػبعاات ثاافـٚی  تجّیؽاابب ـفٍٞٙاای ـٚی ٚة ا٘داابْ   
ِااؿا اٌفتجّیؽاابب ـفٍٞٙاای  ٔاای ؼٞااؽ تاابآٖ ـاپاافؼاقي وٙااؽ.

ـٚی ٚة تجّیؽاااابتی اثاااافثػً ٘جبٌااااٙؽ،ؼـ٘ظفٔػبعجبٖ   
،تجّیؽااابب اـقٌااإٙؽٚوٕه وٙٙاااؽٜ ٚٔ مبمؽوٙٙاااؽٜ ٞااآ   

جّیؽاابب ؼـٔػبعاات ٘ػٛاٞؽثٛؼٚؼـ٘ یدااٝ ٞاایر ٌفایٍاای ثااٝ ت
 ـظ ٘ػٛاٞؽؼاؼ

یبـ ٝ ٞبی پمًٚٞ ؼـغَّٛ ـفضیٝ ـفمی ٌٍآ پامًٚٞ   

ثعؽٔط ٛاهی اثفثػٍی تجّیؽبب ـاثغٝ ٔىا میٓ   "ٔجٙی ثف ایٙىٝ 
ؼاـؼ)ٌاىُ ٌإبـٜ   ثبتٕبیُ ثٝ تؽییفٍ٘في ٚتؽییفــ بــفٍٞٙی 

. ؼـ پمٍٚٞای واٝ   "تبهیاؽ وافؼ   0/ 424(، ـا ثب ضفیت تابثیف  2
(، 1391( ٚآلبقاؼٜ )1390وفبٌی پٛـ)( ، 1389تٛوظ ٔطٕؽیبٖ)
( ، 2010(، پٛتفـٛ)2010( ، ٔیلاٖ ٚٔی بَ )2009ِٛؼإٚٞىبـاٖ)
( ا٘دبْ ٌفـت ثٝ ایٗ ٘ یداٝ ـوایؽ٘ؽ واٝ    2012زی،یر ٚزیٛ)

اٌفتجّیؽبب ثٝ غٛثی عفاضی ٌؽٜ ثبٌاؽعفاضی ٔٙبوات اق٘ظاف    
ثعااؽٔط ٛاهی ضاابٚی اعلاماابب ٔفیؽٚاـقٌاإٙؽٔی ثبٌااؽایٗ   

ت وبٔلا ٌفبؾ ٚٚاضاص اوات ، عفاضای    اعلامبب ثفای ٔػبع
پیبْ ٞبی ٔط ٛاهی ٌافبؾ ٚٚاضاص ثافـٚی تجّیؽابب ـٚی ٚة     
إٞیت ؼاـؼزفاوٝ ٔػبعجبٖ ثفـٚی ٚة ثابٞیر ٔٙجاع ؼیٍافی    
ؼیفاقٔط ٛای پیابْ ـٚی ٚة اـتجابط ٘ؽاـ٘ؽ،ِاؿا ٌافبؾ ثاٛؼٖ      
ٔط ٛای پیبْ إٞیت ثٛؼٖ تجّیؽابب ـٚی ٚة ـاؼٚزٙاؽاٖ ٔای    

ٚة ٌفبؾ عفاضی ٍ٘ؽٜ ثبٌؽٔػبعت وٙؽ،ِؿا اٌفتجّیؽبب ـٚی 
تٕبیّی ثٝ تٛخاٝ ثاٝ آٖ ٞب٘اؽاـؼٚایٗ ثای تاٛخٟی اثفثػٍای       

 ٚتٕبیُ ثٝ تؽییفٍ٘في ٚتؽییفـفٍٞٙی ـاوبًٞ ٔی ؼٞؽ.
یبـ ٝ ٞبی پمًٚٞ ؼـغَّٛ ـفضیٝ ـفمی ٞفا ٓ پامًٚٞ   

ثعؽخبؾثٝ ٞبی ثّفی اثفثػٍی تجّیؽبب ـاثغٝ  "ٔجٙی ثف ایٙىٝ 
ؼاـؼ)ٌىُ  ٚتؽییفــ بــفٍٞٙیٔى میٓ ثبتٕبیُ ثٝ تؽییفٍ٘في 

.٘ ابیح ایاٗ   "تبهیاؽ ٕ٘اٛؼ   0/ 397(، ـا ثب ضفیت تابثیف 2ٌٕبـٜ 
ـفضیٝ ثب پمًٚٞ ٞب  ثىیبـی اق خّٕٝ ؼـ پمٍٚٞی وٝ تٛواظ  

( 1377( ٚٚـأیٙاااای)1377( ،ّٔىاااای)1389ٔطٕااااؽیبٖ )
(، ـ٘دجفیبٖ،ٌااابهٕی ٚاثفاٞیٕیااابٖ  2011ٌبـوااایبٕٚٞىبـاٖ)

ٕٞفاوا بیی  ٘دابْ ٌفـات   (ا2012( ٚ٘یبقی ،ؼٙی ٚمكیك)2011)
ثعؽخبؾثٝ ٞبی ثّفی اثفثػٍی تجّیؽبب وٝ ثافـٚی ٚة   ؼاـؼ .

وبیت لفاـٔی ٌیف٘ؽٚثٙفٞبی تجّیؽابتی ـاٌاىُ ٔای ؼٞٙاؽٔی     
تٛا٘ٙااؽتٕبیُ ثااٝ تؽییفٍ٘اافي ٚتؽییفــ اابــفٍٞٙی ـاتطاات   
تأثیفلفاـؼٞٙؽزفاوٝ اٌفتجّیؽبب ـٚی ٚة ؼیاؽٌب ٞابی قیابؼی    

ٍاافي ٚــ اابــفٍٞٙی ـاثااٝ ٔػبعاات اـاهااٝ ٘ؽٞااؽتؽییفی ؼـ٘
ٔػبعاات ایدبؼ٘ػٛاٞؽٌااؽِؿا ثبیىاا ی ؼیااؽٌب ٜ ٞاابی قیاابؼی 
ؼـؾٞااٗ ٔػبعاات ـاافاٞٓ وٙااؽتبتؽییفٍ٘في ؼـٔػبعاات ـظ   

ؼٞؽ،ؼـؼیفایّٙٛـب تٕبیُ تؽییفٍ٘في ٚتؽییفــ بــفٍٞٙی ـظ 
 ٘ػٛاٞؽؼاؼ.

ثاف   یٔجٙ ٍٞ ٓ یـفم ٝیپمًٚٞ ؼـ غَّٛ ـفض یٞب بـ ٝی

ب ـاثغٝ ٔى میٓ ثبتٕبیُ ثعؽاـتجبعی اثفثػٍی تجّیؽب "وٝ  ٗیا
(، ثاب  2ؼاـؼ)ٌاىُ ٌإبـٜ    ثٝ تؽییفٍ٘في ٚتؽییفــ ابــفٍٞٙی 

٘ بیح ایٗ ـفضیٝ  ."لفاـ ٌفـت ؽیٔٛـؼ تبه 0/ 534 فیتبث تیضف
پامًٚٞ ٞاب  ٔغبِعابب    وٝ ثب پمًٚٞ ٞب  ثىایبـی اق خّٕاٝ   
(ٚاِالا٘ی ، ٔطىاٙی   1384ٚوٙدً ثف٘بٔٝ ٞبی ِؽاٚوایٕب) 

( ، ٚ٘یابقی ،ؼٙای   2011 ٖٛ)(، ؾٚثىٛیر ِٚٛوىا 1393تجفیكی)
اٌفتجّیؽابب ـٚی   ا٘دبْ ٌفـت ٕٞفاوا بیی ؼاـؼ. ( 2012ٚمكیك)

ٚة ثّٛـب اِیُ ٚٚالعی لبثُ ٍٔبٞؽٜ ثبٌٙؽٚؼـن آٖ ثافای  
ٔػبعت ٌفبؾ ٚٚاضص ثبٌؽِؿا ؼـایٗ ِاٛـب ضاه ٕٞٙاٛاهی    
ـاؼـٔػبعت ایدبؼٔی وٙؽٚتؽییفٍ٘في ٚتؽییفــ بــفٍٞٙی ـاثٝ 

ٕبیاااااُ تؽییفٍ٘ااااافي ؼ٘جاااابَ ؼاـؼ.ؼـؼیفایّٙاااااٛـب ت 
 ٚتؽییفــ بــفٍٞٙی ـظ ٘ػٛاٞؽؼاؼ.

یبـ ٝ ٞبی پمًٚٞ ؼـ غَّٛ ـفضیٝ ـفمی ٟ٘ٓ ٔجٙی ثف ایٗ 

ثعؽعفاضی اثفثػٍی تجّیؽبب ـاثغٝ ٔى میٓ ثبتٕبیاُ ثاٝ    "وٝ 
(، ثب ضفیت 2ٌٕبـٜ  ؼاـؼ)ٌىُتؽییفٍ٘في ٚتؽییفــ بــفٍٞٙی 

یٝ ثاب  ٘ ابیح ایاٗ ـفضا    ."ٔٛـؼ تبهیؽ لفاـ ٌفـات  0/ 641تبثیف 
پاامًٚٞ ٞااب  ثىاایبـی اق خّٕااٝ ؼـ پمٍٚٞاای وااٝ تٛوااظ    

( 2006( ،آـ٘ااااابن )1375( ٚــیعااااای)1389ٔطٕاااااؽیبٖ)
ا٘دابْ   (2012ٌٚیبؼأٛوی،ٞیٙىٖٛ ،تٛوبٌٔٛبثبٚایٍٙٛ٘دیفی )

اٌفتجّیؽاابب ـٚی ٚة ٔٙطّاافثٝ   ٌفـاات ٕٞفاواا بیی ؼاـؼ. 
ـفؼثبٌٙؽٚاقِطبػ ٘ٛ  عفاضی ٌٚاىُ تجّیؽابب ـفٍٞٙای ـٚی    

ؿاة ثبٌٙؽٔػبعجبٖ تٕبیُ پیؽأی وٙٙؽواٝ  ٚة خبِت تٛخٝ ٚخ
تجّیؽبب ـأٛـؼتٛخٝ لفاـؼٞٙؽِؿا٘ٛ  ٍ٘ابـي ثبیىا ی اِاِٛی    
ٚٔٙبوت عفاضی ٌؽٜ ثبٌؽٕٚٞسٙیٗ ا٘ؽاقٜ ٚـفٔات،٘ٛ  ـ٘اً   
او فبؼٜ ٌؽٜ ـٚی  ثٙفٞبی تجّیؽبب ـفٍٞٙی ـٚی ٚة ثبیى ی 
ثٝ ؼـو ی ا٘ ػبة ٌاٛ٘ؽتبٔػبعت ـاثاٝ غٛؼخّات وٙٙاؽٚض ی     

بٚیفٚاٌىبَ ٚوٙ فاوت عفاضی ٌؽٜ ثافـٚی  ا٘ ػبة ؼـوت تّ
ثٙفٞبی تجّیؽبب ـفٍٞٙی ـٚی ٚة تأثیفثىایبـقیبؼی ؼـخاؿة   

 ٔػبعت ثفای تجّیؽبب ـفٍٞٙی ؼاـؼ.
یبـ ٝ ٞبی پمًٚٞ ؼـ غَّٛ ـفضیٝ ـفمی ؼٞآ ٔجٙای ثاف    

ثعؽالٙبمی اثفثػٍی تجّیؽبب ـاثغٝ ٔى میٓ ثبتٕبیاُ   "ایٗ وٝ 
ُ ؼاـثٝ تؽییفٍ٘في ٚتؽییفــ ابــفٍٞٙی   (، ثاب  2ٌإبـٜ   ؼ)ٌاى

٘ بیح ایٗ ـفضیٝ  ."ٔٛـؼ تبهیؽ لفاـ ٌفـت 0/ 651ضفیت تبثیف 
اوجافی  ثب پمًٚٞ ٞب  ثىیبـی اق خّٕٝ ؼـ پمٍٚٞی وٝ تٛوظ 

( ،ا٘دااؽا٘ی ٚٔطٕااؽی عاابـی 1391ٔمااؽْ،ثٟجٛؼی ٚخعفاافی)
(، 2012(، ثّیااؽق، اٚتكِٚااای ) 1382(ّٚٔٙااٛـی ـاافؼ)  1382)

 ٍ ا٘دابْ  ( 2012ٛ٘دیفی)ٌیبؼأٛوی، ٞیٙىٖٛ، تٛوبٌٔٛابثبٚایٙ
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اٌفٌفایً ثٝ تجّیؽبب ـٚی ٚة ثبما    ٌفـت ٕٞفاو بیی ؼاـؼ.
ایدبؼتفؼیت ثفای تٛخٝ ثیٍا فثٝ تجّیؽابب ـفٍٞٙای ـٚی ٚة    
ؼـٔػبعجاابٖ ٌٛؼثىیبـٔفیؽٚوبـآٔؽاواات ٔػبعجاابٖ تجّیؽاابب  
ـفٍٞٙی ـٚی ٚة ـاپفٔٙفعات ٚوبـآٔاؽتّمی ٔای وٙٙاؽٚثفای     

بٌاؽ، ِاؿااٌفتجّیؽبب   ٔػبعجبٖ ثىیبـاـقٌٕٙؽٚوٕه وٙٙؽٜ ٔی ث
ـفٍٞٙی ـٚی ٚة تجّیؽابتی اثافثػً ٘جبٌاٙؽ،ؼـ٘ظفٔػبعجبٖ    
،تجّیؽااابب اـقٌااإٙؽٚوٕه وٙٙاااؽٜ ٚٔ مبمؽوٙٙاااؽٜ ٞااآ   
٘ػٛاٞؽثٛؼٚؼـ٘ یدٝ ٞیر تؽییفٍ٘في ٚتؽییفــ بــفٍٞٙی ٞآ  

 ؼـٔػبعت ـظ ٘ػٛاٞؽؼاؼ.

یبـ ٝ ٞبی پمًٚٞ ؼـ غَّٛ ـفضیٝ ـفمی یبقؼٞٓ ٔجٙی ثف 

یً ثٝ تجّیؽبب ـٚی ٚة ـاثغاٝ ٔىا میٓ   ثیٗ ثعؽٌفا "ایٗ وٝ 
ُ ثبتٕبیُ ثٝ تؽییفٍ٘في ٚتؽییفــ بــفٍٞٙی  ٌإبـٜ   ؼاـؼ)ٌاى

٘ بیح ایاٗ  . "ٔٛـؼ تبهیؽ لفاـ ٌفـت 0/ 607(، ثب ضفیت تبثیف 2
ـفضیٝ ثب پمًٚٞ ٞب  ثىیبـی اق خّٕٝ ؼـ پمٍٚٞی وٝ تٛواظ  

( ، 1391( ، آلااااااااااااابقاؼٜ )1389ٔطٕاااااااااااااؽیبٖ)
(ٚ٘ ااُ ٞٛـواات 2011ٚٔاابیٙٛؼ)(،ـٛـٟ٘اابْ 2007وِٛ فٚپااٛ٘ر)

اٌاف تجّیؽابب    ا٘دبْ ٌفـات ٕٞفاوا بیی ؼاـؼ.   (2012ٚثفاٖ٘ٛ)
ـفٍٞٙی ـٚی ٚة قیجب،ٌبؼٚوفق٘ؽٜ ٕٚٞسٙیٗ ؼِ ؿیفٚپىٙؽیؽٜ 
ثبٌؽٚؼـٔػبعت ضه ِؿب ثػٍای ایدبؼوٙاؽلغعبٌفایً ثاٝ    
تجّیػ اثفثػً ثٛؼٜ ٚؼـٔػبعت ضاه وٙدىابٚی ـاایدابؼٔی    

ٙٙؽٜ ٕ٘ی ثبٌاؽ ٚثبما    وٙؽٚثفای ٔػبعجبٖ ٔلاَ آٚـٚغى ٝ و
ایدبؼٞیدبٖ ؼـٔػبعجبٖ ٔی ٌٛؼ ِؿا اٌفثعؽٌفایً ثٝ تجّیػ ثاب  
ایاااٗ ٔاااٛاـؼٕٞفاٜ ثبٌاااؽؼـٔػبعجبٖ ثبمااا  تؽییفٍ٘ااافي  
ٚتؽییفــ بــفٍٞٙی   ٔی ٌٛؼؼـؼیفایٗ ِٛـب ٞایر تؽییافی   

 ـظ ٘ػٛاٞؽؼاؼ.

 پیشنهبدات :
 فایٌ یثٝ ٘طٛ ٙٙؽٜییاـتجبط ثب ث یثفلفاـ ػ،یٞف تجّ ییٞؽؾ ٟ٘ب
 كیا مٕ یفیوٝ ث ٛا٘ؽ ؼـ ٔػبعت تاأث  یثبٌؽ ثغٛـ یٚ ٔؤثف ٔ

ـٚؼ  یٔا  یآٌٟ هیوٝ اق  یِٛـب ا٘ ظبـ ٗیا فیثٍؿاـؼ، ؼـ ؼ
واٝ ثاٝ    یؼـ ٘ظاف ٌافـ ٗ ماٛأّ    ٗیٔطمك ٘ػٛاٞؽ ٌؽ، ثٙبثفا

ٌاٛؼ   یٔا ثاب ٔػبعات ٔٙداف     یآٌٟ هی ٍ فیاـتجبط ٞف زٝ ث
اـ ٔؽ ٘ظف لاف  فیٌفؼؼ ٔٛاـؼ ق یٔ ٝیثبٌؽ. ِؿا تِٛ یٔ یضفٚـ

تٛواظ ٔػبعات ؼـن    یثٝ ـاض  ؽیثب ػی: تجّیوبؼٌ اُِ:فؼیٌ
 ٗیا واٝ ا  ٗیا ا یاـتجبعبب اوت ثافا  ٙؽیـفا هی ؽببیٌٛؼ. تجّ
ٌٛؼ وٝ  یثبٌؽ. ٌف ٝ ٔ یوبؼٌ یؼاـا ؽببیتجّ ؽیثب ف ؽیاتفبق ث

ٔػبعت ثٝ  ٓ،یٔػبعت اـوبَ وٙ یثفا یبؼیٔب اٌف اعلامبب ق
ٔاب   ٝاوت وا  یكیوٙؽ وٝ ؼبِجب مىه آٖ ز یــ بـ ٔ یٌٛ٘ٝ ا

 بْیا پ هیاـ ػبـاب وبقٔبٖ غٛؼ ـا ؼـ  ی. اٌف تٕبٔٓیغٛاٞ یٔ
ٛ   یثفا یؽبتیتجّ تٛا٘اؽ   یٕ٘ا  بْیا آٖ پ ع اب یعج ٓییٔػبعات ثٍا
ِافطٝ ـٚق٘بٔاٝ ثاٝ     هیٔػبعت اثفٌؿاـ ثبٌؽ. اٌف ؼـ  یثفـٚ

ؼـ  بیا  ٓیغغٛط ـا پافوٙ  یتٕبٔ ٓ،یوٝ وفؼٜ ا یا ٙٝیغبعف ٞك
 كاٖیا اق ٔ ٓیوٙا  طجتا٘ ٟاب ِا   اق اث ؽا تب یٛ٘یكیتّٛ ػیتجّ هی

تٙفه ثبٌاؽ.   یـضب یؼاـا ؽیثب ػیتجّ فای. قٓیوبو ٝ ا یاثفٌؿاـ
 ؽیؼـ ـوب٘ٝ ٞب ثبلاوت ثب ؽببیتجّ ٕتیزٖٛ ل ٓیتّٛـ وٙ ؽی٘جب
 یٔػبعات ـضاب   یثفا ؽی. ثبٓیوٙ ییٚ پفٌٛ ٓیضفؾ ثك٘ ٍ فیث

تاٙفه اوا فبؼٜ    یتب ٔػبعات ث ٛا٘اؽ اق ـضاب    ٓیثٍؿاـ یتٙفى
اـ  ؽیٌبٜ ٘جب ریٞ ؽببیتجّ ی: ؼـ عفاضكیتٕب اُِ ثىٙؽ. یٍ فیث

ٔ فابٚب ثاب    یضفو ا  ؽیثب ؽببیتجّ یوفؼ. ؼـ عفاض تیخٕع تجع
 یّا یوابغ ٝ واٝ غ   یؽا یتجّ تیا٘دبْ ؼاؼ. اٌف ـل تیضفوت ـل

اق  كیٔ فبٚب ٚ ٔ ٕب یؽیتجّ ؽیٔفؼْ پىٙؽ اوت ٚ خؿاة اوت، ثب
 یتؽاب یتجّ ی: اثكاـٞاب یٙفلیوا  اُِوبغت ٘ٝ ٍٔبثٝ آٖ. تیـل

 ؽببیتجّ ؽیٌفوت ثب هیـا ؼ٘جبَ وٙؽ.  یغظ ٚاضؽ ؽیٌفوت ثب
غاظ ٚاضاؽ    یؼـ ـاو ب ؽیثب فابییتؽ ٗیا یؼٞؽ ِٚ فییغٛؼ ـا تؽ

ـثظ ؼاؼٖ  ییثبٌؽ وٝ ٔػبعت تٛا٘ب یثٝ ٌٛ٘ٝ ا ؽیثبٌؽ. تٙٛ  ثب
 یاق مٙبِاف ثابث    ؽببیؼـ تجّ ؽیـا ثٝ ٞٓ ؼاٌ ٝ ثبٌؽ. ثب ؽببیتجّ

 ییتىفاـ ٌاٛؼ تاب ٔػبعات تٛا٘اب     مٙبِف ٗیاو فبؼٜ ثٍٛؼ وٝ ا
 ـا ؼاٌ ٝ ثبٌؽ.  ؽببیؼ٘جبَ وفؼٖ تجّ

ثاٝ   یـفٍٞٙا  یٞاب  بْیا پ یثفا ؽٌؽٜیتِٛ یٌٛؼٔط ٛاٞب یوع
 یؼاٌا ٝ ثبٌاؽ ثافا    تیٔػبعات خاؿاث   یثبٌؽوٝ ثفا یٌٛ٘ٝ ا
 فِاٛـب یٌفؼؼالاؽأبب ق  یٔ ٝیخؿاة تِٛ یٞب بْیپ یعفاض
 یاضا عف یثاٝ ٌٛ٘اٝ ا   یؽابت یتجّ یآٖ واٝ ٌاعبـٞب   اَٚ:فؼیپؿ

ثٝ ٔػبعت مفضٝ  یغبِ یٌٛ٘ؽوٝ اق٘ظفٔط ٛا،ٔفْٟٛ ـفٍٞٙ
ْ ٌٛ٘ؽ . یآٖ وٝ ٌعبـٞب ثٝ ِٛـب وٛتبٜ عفاض ؼْٚوٙٙؽ .  واٛ

٘جبٌاٙؽزفاوٝ   ىٙٛاغات یٚ یٌعبـٞبتىفاـ ٗیٌٛؼا یآٖ وٝ وع
 یـفٍٞٙا  یٞاب  بْیا ٌاٛؼٔػبعت پ  یٌؽٖ ثبما  ٔا   یتىفاـ

 ٍ ٌفؼؼثااٝ  یٍااٟٙبؼٔی.پفؼیـاثااؽٖٚ تٛخااٝ ثااٝ آٖ ٞااب ؼـ٘ظف٘
 یٌفٜٚ ٔط ٛاه هیاق٘ظفٔط ٛا یؽبتیتجّ یٞب بْیپ یعفاضٔٙظٛـ

 یٌفٜٚ ٍٔ ُٕ ثافـٚاٖ ٌاٙبن اخ ٕابم    ٗیثٝ وبـٌفـ ٝ ٌٛؼ،ا
 یؽابت یتجّ یٞاب  بْیا ـفؼعفاش پ یتٛخٝ ثٝ ٔىبهُ  اخ ٕبم یثفا
ٚٔ ػّاُ ؼـضاٛقٜ ـفٞٙاً ثاٝ      یٔ ػُّ ـواب٘ٝ ا  هیٚ

 .ؼـ٘ظفٌفـ ٝ ٌٛؼ ٓیمٙٛاٖ ت
ؼلت وفؼ ٚ ٞف خبؾثٝ ـا  ؽیثب یؽبتیتجّ یؼـ او فبؼٜ اق خبؾثٝ ٞب

اق  هیا وابـثفؼ ٞاف    فیا غبَ غٛؼ ثٝ وبـ ثافؼ. ؼـ ق  ظیؼـ ٌفا
اق  ؽیا ثب یٌٛؼ: قٔاب٘  یٔغفش ٔ هیثٝ تفى یؽبتیتجّ یخبؾثٝ ٞب

ٚة  یـٚ یـفٍٞٙا  ػیا او فبؼٜ وفؼ وٝ ٞؽؾ تجّ یخبؾثٝ ٔٙغم
ٞابى   یمٌیوبلا، غٛؼ وبلا، ٚ بىیٔكا صیثٝ عٛـ ٍٔػُ ٚ ِف

ٔٛـؼ تٛخٝ  ؽیثب یـفٍٞٙ ؽببیتجّ عفاضی ؼـ ِؿا. ثبٌؽ …آٖ ٚ
اق  ؽابت  یتجّ بٟٔابى یثفغا  اق ٔٛالاع، ؼـ پ   بثبٖی.ثبقاـف٘ؽیلفاـ ٌ

ؼـ ٔػبعات   كیا عف ٗیا خبؾثٝ تفن او فبؼٜ ٔ  وٙٙاؽ تاب اق ا  
مؽْ ا٘دابْ   بیثٝ ا٘دبْ  هیٍ٘فا٘  ثٝ ٚخٛؼ آٚـ٘ؽ ٚ آٟ٘ب ـا تطف
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ٚط تفن آٚـ ٔ  تٛا٘ؽ اثفثػً ثبٌؽ ٍٔف بٟٔبىیوبـى وٙٙؽ. پ
ُ ثؽا٘ؽ تفن زٍٛ٘ٝ م ػیوٝ وبـٌٙبن تجّ ٗیثف ا ٔا  وٙاؽ.    ٕا

اق  ؽیا ثب خبؾثٝ تافن ثب  ػیلجُ اق او فبؼٜ اق تجّ ػیوبـٌٙبن تجّ
اوا فبؼٜ اق آٖ ٚ ٚاوٍٙاٟبى    كاٖیا ٔ ػ،ی٘ٛ  تجّ ٗی٘طٜٛ مُٕ ا

ؼـ  ٗیٔ فبٚب ٔػبعجبٖ ٘ىجت ثٝ آٖ اعلا  ضبُِ وٙؽ. ٕٞسٙ
ٞبى غبَ  ٝیتِٛ بْ،یثب ٔط ٛاى تفن ٍٞٙبٔ  وٝ ؼـ پ ػیتجّ
٘طٛ  ٗیٔ  ٌٛؼ ثٝ ثٟ ف ٝیاى ثفاى ـفؼ اـا مٜیالؽأٟبى ٚ بیٚ 
 ٔ  ٌؿاـؼ. فیتبث

 یؽابت یاق ٌاعبـ تجّ  ؽیا وٝ ثػٛاٞؽ اثافثػً ثبٌاؽ ثب   یؽیٞف تجّ
ثاب ٔػبعات اـتجابط     یثفغٛـؼاـ ثبٌؽ تب ث ٛا٘ؽ ثٝ غاٛث  یٔٙبوج

ٌاعبـ   یٌافؼؼ ؼـ عفاضا   یٔا  ٍٟٙبؼیٔٙظٛـ پ ٗیثفلفاـ وٙؽ ثؽ
 یؽابت یٌاعبـ تجّ  هیا ٔجؿَٚ ٌاٛؼ.   یتٛخٝ خؽ ػیتجّ ،یؽبتیتجّ

 ؽیثب ؽببیتجّ یضثبٌؽ ٚ ؼـ عفا فیق یٟبیمٌیٚ یؼاـا ؽیغٛة ثب
 آٟ٘ب ـا ٔؽ ٘ظف لفاـ ؼاؼ:

وبغ ٝ ٚ  یؽیؼاـؼ وٝ تجّ تیإٞ بـیثعؽ اـتجبط ثب ٔػبعت ثى ؼـ
الٙاب    یقٔاب٘  بْیا پػً ٌفؼؼ وٝ ثبم  الٙب  ٔػبعت ٌفؼؼ. پ

ثٝ  فیؼـ ق بؼٌؽٜی یاق ٔفاضُ ـٚا٘ هیٞف ” ٚلاوٙٙؽٜ اوت وٝ ا
 -1پابؼاي ؼٞاؽ:   بْ،یپ ف٘ؽٜیثٝ ٌ ٗیا٘دبْ ٌٛؼ ٚ ٕٞسٙ تیتفت
ـٟآ ٚ   ؽیثب بْیپ ُیؼلا -2ـا خّت وٙؽ.  ف٘ؽٜیتٛخٝ ٌ ؽیثب بْیپ

ـا لجَٛ وٙؽ ٚ  بْیپ یاو ؽلاِٟب ؽیثب بْیپ ف٘ؽٜیٌ -3ؼـن ٌٛؼ. 
ثاف   ٓیتاٛا٘  یٔ یٔٔب ٍٞٙب -4. فؼیث ؿ متیآٟ٘ب ـا ثٝ مٙٛاٖ ضم

 یثافا  یا كٜیا وٝ اٍ٘ ٓیٚ ام مبؼ مُٕ وٙ یفیبؼٌی ٗیاوبن ا
 ؽیا ثب یٛ٘یكیتّٛ ؽببیتجّ ی. په ؼـ عفاضٓیا٘دبْ آٖ ؼاٌ ٝ ثبٌ

 ؽیا ثب ٔػبعتٔٛـؼ ثبلا تٛخٝ وفؼ تب الٙب  ضبُِ ٌٛؼ. ـثٝ زٟب
ث ٛا٘ؽ غاٛؼ ـا   یعٙیؼاٌ ٝ ثبٌؽ،  یٞٓ ؾاب پٙؽاـ یآٌٟ هیثب 
ٚ ؼـ ضابَ اوا فبؼٜ اق ٔطّاَٛ     یآٌٟ ٍفیثبق تیٌػّ یثدب
 یاق وجه ٞاب  ؽیٚة ثب یـٚ یـفٍٞٙ ؽببیتجّ ی.ؼـ عفاضٙؽیثج

اوا فبؼٜ وافؼ.ؼـ    ػیا تجّ ظیٔ عؽؼ ٚ ٌٛ٘بٌٖٛ ٔ ٙبوت ثاب ٌافا  
ٔٙجاع ؼٚوات    هیا اق  ؽیٚة ثب یـٚ یـفٍٞٙ ؽببیتجّ یعفاض

 ٗیا وابلا اوا فبؼٜ وافؼ. ؼـا    ؽییا ؼاٌ ٙ  ٚ لبثُ ام ٕبؼ ثفاى تب
ٔا  تاٛاٖ    فٍٔاٟٛ ـیٚ ٞٓ اـافاؼ ؼ  فیاؼ ٌٟغَّٛ ٞٓ اق اـف

اـفاؼ ٍٟٔٛـ لفاـ  فیتطت تبث ٍ فیث ٙٙؽٌبٖیوفؼ. اِج ٝ ث و فبؼٜا
 بیا ٔؽاـن ٔىا ٙؽ   ؽیثب یؽبتیتجّ یبٟٔبیپ یؼـ عفاض .ف٘ؽیٔ  ٌ

ٌٛؼ وٝ ٍ٘بٖ ؼٞاؽ ٔابـن ٞابى وابلاى      ٝیاـا ىپمًٚٞ ٞب 
 ٍفیزٙؽ ٔبـن تدبـى ؼ بیٔبـن  هیٔٛضٛ  آٌٟ  ٘ىجت ثٝ 

 ٔٛـؼ پىٙؽٜ ٚالع ٌؽٜ اوت. ٍ فیث بیاوت، ثٟ ف 
 یعٙیٔؤثفثبٌاؽ،  یالٙابم  بْیا پ هیٌٛ٘ؽتب یوٝ ثبم  ٔ یمٛأّ

 یؽیااااخؽ فؼٞااااؽ،ٍ٘فيییـاؼـٔػبعاااات تؽ یٍ٘فٌاااا
ٌفؼؼ الؽأبب  یٔ ٝیوٙؽ، تِٛ تیـاتمٛ یلجّ بٍ٘فيیدبؼوٙؽیا
ثاٝ   ًیاثفثػً تف ٌفؼؼٌٚفا ؽببیتب تجّ فؼیٔؽ ٘ظف لفاـ ٌ فیق

ٌ  ػیتجّ اقاـفاؼٔ ػّاُ اوا فبؼٜ ٌاٛؼ ؛ٞاؽؾ      : فؼیا ِاٛـب 
 یؽؼاـایا ثبٌاؽ؛ ٔجّاػ ثب   ٓیفٔى میِٛـب ؼ ؽثٝیثب فٍ٘فيییتؽ

 یض ٕبًثٝ ِٛـب ٘بغٛؼآٌبٜ ثبٌاؽ؛ـفاؼ  بْیثبٌؽ؛ـوبَ پ تیخؿاث
 یتفٔ مبمااؽٔ عیؼاـ٘ؽ،وااف یتااف ٗیوااٝ ام ٕبؼثااٝ ٘فااه پاابه 

وااٝ ٍ٘اافي ٔػبعاات ثاابٍ٘في ٔ مبمؽوٙٙااؽٜ  یٌااٛ٘ؽ؛ٍٞٙبٔ
ٖ ی  یٞااب بْیا ؼٚعفـااٝ اوا فبؼٜ وفؼ؛پ  بْیؽاقپیا ٘جبٌاؽ ،ثب  ىىاب
ٌ   یوٝ ٕٞفاٜ ثابتفن ثبٌاؽؼاـا   یدب٘یٞ  یؼـخاٝ ٔ مبمؽوٙٙاؽ

 اوت .   یثبلاتف

 فهرست منبثع
(٘مً تجّیؽبب 1391اوجفی ٔمؽْ،ة ،ثٟجٛؼی،ْ، خعففی،ؾ،)

،ـّّٙبٔٝ «ایٙ ف٘ ی ثفاثفثػٍی غؽٔبب ثب٘ىؽاـی اِى فٚ٘یىی
 . 51-60،َ 11ٔؽیفیت تٛوعٝ ٚتطَٛ

(.اـقیبثی اثفثػٍی تجّیؽبب 1391ی قاؼٜ ،ا )آلبقاؼٜ ،ٜ ٚثػٍ
اِى فٚ٘یىی ثفاوبن ٔؽَ وّىّٝ ٔفاتت اثفاب )ٔغبِعٝ ٔٛـؼی: 
ِٙعت پٌٛبن(.ـّّٙبٔٝ ال ّبؼٚتدبـب ٘ٛیٗ ،ٌٕبـٜ ٞبی 

  143-123، َ 1389،تبثى بٖ ٚپبهیك21ٚ22

خٙؽلی ، ؼلأفضب.ویٕبوی، ٔىعٛؼ. مٕٛهی اٚخبوی، مّی.ٌفیعی 
 تجّیؽبب اثفثػٍی اـقیبثیی ثب مٙٛاٖ ( ؼـ پم1399ٍٞٚٔیثٓ)
ـٚي  اق او فبؼٜ ثب ٔب ثیٕٝ ٚ ّٔت ثب٘ه ٍٔ فن زبپی

، 12پبیٝ.ـُّ ٘بٔٝ ٔؽیفیت ثبقـٌب٘ی، ؼٚـٜ مّت ثبقاـیبثی
 .701-679، 3ٌَٕبـٜ

 اـاهٝ (1397وعیؽی، وٛـي. ـفٍٞٙی، مّی اوجف. وّغب٘ی ـف، ٔطٕؽ)
 تجّیؽبب اثفثػٍی ٔؤثفثف مٛأُ اـقیبثی ٔٙظٛـ ثٝ ٔؽِی

تّٛیكیٛ٘ی ثب٘ه ــبٜ ثب ـٚیىفؼ ٔؽَ وبقی ٔعبؼلاب وبغ بـی 
، 52، ٌٕبـ14ٜؼـ خبٔعٝ.ٔغبِعبب مّْٛ اخ ٕبمی ایفاٖ، وبَ

َ96-118. 
 تجییٗ (1399ٌٕه اِؽیٙی، وٟیلا. ضٙیفی، ـفٞبؼ.ٔیفاثی ٚضیؽ ـضب)

 اق او فبؼٜ ثب تجّیؽبب اثفثػً ـبو ٛـٞبی اِٚٛیت ثٙؽی ٚ
 ٌٕبـٜ وبـ، ٚ وىت ٔؽیفیت ـّّٙبٔٝ ـبقی. وّىّٝ ٔفاتت

47َ،127-145. 
( ؼـ پمٍٚٞی ثب 1397وفیٓ قاؼٜ ، ٟٔٙبق. اثٛاِمبوٓ ٔىّٕبٖ، عبٞفٜ)

مٙٛاٖ  اثف ثػٍی تجّیػ عفش ٞبی و بة غٛا٘ی ٟ٘بؼ و بثػب٘ٝ 
ٞبی مٕٛٔی وٍٛـ ثف خؿة ٔػبعت اق ٘ظف امضبی و بثػب٘ٝ 

ٖ(، )ٔغبِعٝ ٔٛـؼی: و بثػب٘ٝ ٞبی مٕٛٔی او بٖ ق٘دب
ـّّٙبٔٝ تطمیمبب اعلا  ـوب٘ی ٚ و بثػب٘ٝ ٞبی مٕٛٔی، 

 .478-461، 3َ، ٌٕبـٜ 24ؼٚـٜ
ّ٘یفی ، و یؽٜ. ویٕبوی، ٔىعٛؼ. وٕبن ٘ماؼ، ٍ٘بـ. ضىٙمّی پٛـ، 

 ٍٔبٞؽٜ ٚ اـتجبعی ـٚیىفؼٞبی وبـٌیفی ثٝ( 1397عٟٕٛـث)
تجّیؽبب، ـُّ ٘بٔٝ زٍٓ ا٘ؽاق  وٙدً اثفثػٍی ؼـ ای

 .29-13، 33َٕبـٜٔؽیفیت ثبقـٌب٘ی، ٌ
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